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CUVINT INAINTE: CUM AM AJUNS MAI DESTEPT DECIT MINE

Cineva, de la 0 gazeta, m-a intrebat acum citeva luni (sau citiva ani?) daca jurnaligtii
romani sunt constringi editorial, cu trimitere catre “cenzura”. Am raspuns ca pe pielea mea,
atita cit mai sunt scriitor la gazeta, nu am prea simtit aceasta constringere. Ba chiar i-am
simtit lipsa. De ce? in ultimii ani, de cind imi cistig existenta din altceva decit scrisul, a
publica un text in presa de hirtie inseamna, din punctul meu de vedere, sa-I trimit pe mail
sefului de pagina. E foarte bine sa nu mai stai in redactie pe un salariu oarecare, dar
genul asta de libertate are si un dezavantaj: pierzi legatura cu oamenii de acolo, cu ceea
ce se intimpla in ziua respectiva, cu sumarul de a doua zi/de saptamina/de luna viitoare al
publicatiei. Nu ai, ca sa zic asa, contextul in care sa-{i pui textul. Odata ce te-a considerat
suficient de teafar/experimentat/specializat ca sa-ii ofere acel cec in alb numit rubrica,
redactia te lasa-n banii tai sa scrii ce-ti trece prin cap.

Ceea ce e foarte bine, dar, in acelasi timp, nu prea bine. intr-unul din cotidienele la care
am avut rubrica in ultimii patru ani, am pus redactiei conditia sa fiu “cenzurat”. Sa fie
cineva din redactie care tine legatura cu mine, ma pune la curent cu sumarul de a doua zi,
imi da, oarecum teme.

Eu mi-am trimis articolele, ei nu s-au tinut de cuvint. M-au lasat in banii mei, sa imi
scobesc singur mintea, fata-n fata cu laptopul meu argintiu.

Si cu asta ajungem la “Dilema veche”. De patru ani, de cind scriu cu o oarecare ritmicitate
acolo, sunt conditionat editorial in modul cel mai mirsav. Adica cineva — Adina Popescu,
Cezar Paul-Badescu, Matei Martin, Marius Chivu, Cristi Ghinea si aga mai departe (precis
am scapat cel putin un nume :-) —, imi da teme. O chestie din care am profitat cit am
putut, fiindca o tema buna e o intrebare. Si de citiva ani, “Dilema veche” e destul de noua
in modul cum isi gindeste “tema numarului”.

Acum citeva luni, am deschis citeva texte de prin 2006-2007 si mi-am dat seama ca stau
in picioare si dupa citiva ani. in principiu, eram impotriva culegerilor de articole pe care si
le publica la un moment dat mai tot editorialistul romén. Gratie oamenilor de la “Dilema
veche” — cei cu intrebarile, pe care-mi veli da voie sa-i consider coautorii textelor —,
m-am trezit insa mai destept decit mine insumi. E motivul pentru care m-am gindit sa va
ofer aceasta culegere de texte, din care am omis doar vreo doua-trei articole, care mi s-au
parut prea perisabile, incrincenate etc. Scrieti-mi la iulian.comanescu@comanescu.ro ca
sa-mi spuneti daca n-am fost prea vanitos.
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MUZA DEPARTAMENTULUI SI VIRTUTILE EI CURATIVE

Face un talk-show zis de scandal, dar e mai tacut in studio decit tacutii si prearespectuosii
realizatori culturali de pe TVR 2. E omniprezent pe OTV, cite cinci ore pe noapte, sapte
zile din sapte, dar se vede la propria televiziune mai rar decit spotul cu Antena 3, pe
Antena 1. Toatd lumea il detestd, dar toat& lumea s-a uitat aseara la OTV. insa in 2005 a
inceput sa adune cite trei-patru sute de mii de oameni in fata televizorului, in anumite
intervale, iar asta il propulseaza nici mai mult, nici mai putin, decit in postura de jerpelit
rege al talk-show-ului in trista era de dupa Calinescu, Tuca si anul 2000.

Am spus-0 si cu un alt prilej, cind Dan Diaconescu incepe sa atinga ratinguri de 3-4
puncte, nu mai poti sa te minunezi cit de stupid, corupt, inutil si detestabil este omul a
carui imagine se confunda, in momentul de fata, cu doua posturi mici si rele. E cazul sa
incepi sa gasesti explicatii pentru ceea ce se contureaza a fi un succes.

Prima ar fi ca Diaconescu este, intr-adevar, neinteresat de adevarul jurnalistic, de
echilibrul pe care ar trebui sa-| realizeze in studio un moderator care aduce in atentia
publicului un caz conflictual, de bunul-simt al invitatilor. ins& el se opune ipocriziei si
falsului profesionalism impanat cu neologisme fade si abstractiuni medii, ce caracterizeaza
majoritatea moderatorilor si analistilor politici ai momentului. Daca tot vorbim de mai multe
Romanii, exista si una in care Dan Diaconescu e un fel de muza departamentala care, cu
zimbetul ei picotit, culoarea de British Museum (salile de mumii) si intrebarile aiuritoare se
distribuie fara sa se imparta intr-un arhetip national. Anume, acela ca e rau, e foarte rau, e
cum nu se poate mai riu si o sa fie si mai rau, iar noi n-avem ce face. "Aia" ne-au copt-o si
de aia nu avem noi bani, sanatate si amante ca Andreea Banica.

Dar, mai ales, Diaconescu a dovedit cu cifre ca stie sa stoarca, asa cum numai Radu
Moraru mai stie pe alocuri, dar la rating -uri mai mici, toata zeama dintr-o crima fioroasa,
un vindecator de negi sau un bufon cu aere de tribun, facindu-gi publicul sa adoarma
impotriva vointei, ca in copilaria in care cele 11 ore de somn, necesare zilnic, nu ne lasau
sa prindem sfirsitul desenelor animate.

Deocamdata, din spatele mizgalelilor electronice de pe ecranul OTV (cu cit televiziunea e
mai mica, cu atit are mai multe crawl-uri, semne de exclamare, zodii si cozi de papagal pe
ecran), Diaconescu reugeste pe alocuri sa stringa in fata ecranului echivalentul a o
jumatate din privitorii stirilor de la televiziunile mari. Exista, in Romania, un "sus" al pietei
TV, reprezentat de televizunile de stiri ca Realitatea TV. lar aceasta a inceput sa isi
converteasca, in ultima vreme, ratingurile de 1-2 puncte in incasari din publicitate care in
curind o vor face rentabila. La fel, piata TV isi gaseste si un "jos": daca avem "nige", are si
Diaconescu crapatura lui prafoasa din podea (sau gaura de priza din perete) undeva. In
tarile cu traditie de presa, ceea ce incearca sa faca Dan Diaconescu e mult mai stralucitor
si curat si se numeste, dupa exemplul ziarelor, "televiziune tabloida". O entitate ca Fox are
destui bani din publicitate pentru a-si plati masinistii, care nu mai au nevoie de cele citeva
milioane pe care Corneliu Vadim Tudor a recunoscut ca le-a dat tehnicienilor de la OTV.

Aiurelile lui Dan Diaconescu vor canaliza, oricum, o parte a publicului catre ceea ce-l
intereseaza mai mult. Nu peste mult timp, televiziunile mari nu vor mai avea scuze ca sa
ne indoape cu manelisti, filme indiene si stiri despre babe devorate de viermi adolescenti.
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Ceea ce inseamna ca, probabil, vom gasi acolo mai multe lucruri normale pentru oameni
normali.

Daca as fi magnat media lipsit de scrupule, I-as cumpara pe Dan Diaconescu, I-as scutura
pina-i zboara toate crawl-urile acelea cu care se incinge la pantaloni, cravata
verde-mucegai, bronzul de mumie de la lampile cu ultraviolete, pe care le foloseste pe
post de lumini in studio, si I-as lasa sa doarma neintors vreo doua saptamini. I-as da
bebelusele lui Huidu si Gainusa, ochelarii lui Radu Moraru, ia lui Teo si Maybach-ul lui
Becali. Atunci sa vedeti ratinguri!
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ADEVARUL MINCIUNILOR

Basmele si povestile culte sint, prin definitie, ceva arhaic si incremenit in cartile copilariei,
dar zapaceala informationala, in care ne balacim, ne deturneaza atentia de la istoriile care
se spun chiar in tara noastra si aproape sub ochii nostri (neatenti), in timpurile noastre.
Cam in aceleasi vremuri in care noi scriem aceste rinduri, la hipodromul din Ploiesti se
intimpla lucruri ciudate: caii de sex barbatesc (ca in curse nu alearga iepele?) se
imperecheaza intre ei.

lar asta nu e nimic, daca ne gindim la faptul ca, sub un viaduct din Ploiesti, a fost prins un
sofer masturbindu-se. "Prins" e impropriu spus, fiindca onanistul invederat (deja) si
inveterat (de mult) a facut ce-a facut si s-a fofilat pina la Rimnicu Vilcea, unde, sub un alt
viaduct... si fara nici o balerina linga el...

De aici, a ajuns intr-o gazeta locala, pentru a fi preluat, ca intr-o partida de biliard, "cu
manta" (bietele viaducturi), din nou, de presa centrala. Care cita de data asta, ca
autoritate, gazeta locala.

Cam tot prin acelasi leat, controlorii RATB, pe care nici eu, nici tu, cititorule, nu i-am mai
vazut de mult, fiindca ne-am luat masina in leasing — o alta poveste si asta — au prins in
tramvai, pe scaunele alea mono din mijlocul vagonului, o gaina fara bilet. Vietuitoarea a
fost amendata, desi nu era, saraca, vinovata de infractiune. Vinovat era taranul care a
urcat-o in autobuz, n-a taxat decit un bilet si s-a descotorosit de ea, la vederea
controlorilor. Sau era tramvai?

Prea putin conteaza. As putea sa va mai spun despre gaina care naste pui vii, dar e o
poveste prea cunoscuta ca sa o mai adaug aici. Sau ca sa mai fie poveste. Ati priceput
unde bat: prin 1992, lon Cristoiu a dat drumul unei gazete pe nume “Evenimentul zilei”,
care relata toate cele de mai sus. Gazeta ajungea in scurt timp la tiraje astronomice (600
de mii de exemplare), in anii in care si ziarele feseniste, si cele taraniste erau in picaj.
Intelectualitatea constipata isi dadea ochii peste cap, iar publicul neintelectual jubila.

Ramas azi fara iepuri in joben, batrinul magician al zatului, calandrului, quadratului Si
ramei impunea, in rasparul onorabilitatii, o publicatie vie, distractiva, mincinoasa,
deocheata si insolenta. S-a spus despre el ca a umplut presa de singe, crime si violuri. E
atestat istoric ca a impus din nou forma stirii telegrafice, fara circei anticomunisti sau bale
pro-lliescu. insa mie, unuia, fabulos mi se pare felul cum Cristoiu a exploatat... fabulosul.

Gaina cu pui vii, soferul de sub viaduct si caii din Ploiesti sint doar citeva personaje din
basmul vesel, sadic si acultural al lui Cristoiu. Lor li se adauga vaca din Spania, care s-a
sinucis aruncindu-se intr-o ripa fiindca a fost violata de un magar. Si tinarul din lagsi care a
ajuns la spital fiindca a vrut sa omoare un tintar. lar asta, nu pentru ca tintarul a ripostat, ci
fiindca peretele era de carton, iar tinarul a cazut peste o pereche care facea sex in
apartamentul alaturat si a mincat o bataie sora cu moartea si matusa cu ghipsul.

Si asa mai departe, la infinit. Sau cel putin vreo citiva ani.



Pare ciudat ca atitea gogomanii au vazut "lumina" tiparului. Pare la fel de ciudat ca le-a
citit cineva. Si cel mai ciudat pare ca dvs., publicul select de Dilema veche, le cititi acum
cu un zimbet in coltul gurii. Dar nu e asa.

Cum ne invata McLuhan, mediul e mesajul. Aceeasi stire, intimplare, imagine inseamna
altceva daca e mutata din ziar, la o televiziune de acolo, la o revista glossy, iar de pe un
glossy, pe Internet. Dar mediu de comunicare nu inseamna musai ceva concret: o foaie
tiparita, un ecran TV sau deja mai putin palpabilul Web. Medii de comunicare au fost, la
limita, si sezatoarea, si snoava, si bancul, si zvonul securist. Si cronica, gustata in epoca
nu numai in ipostaza moldoveneasca, a lui Ureche, Costin si Neculce, ci si in cea
"tabloida", "birfitoare", a muntenilor mai putin iubiti de istoria literaturii, dar mai savurosi
prin epitet si gogosile calomnioase pe care le vindeau. Avem prin urmare o serioasa
traditie a neseriozitatii, un sol fertil pentru intuitia de acum vreo paisgpe ani a lui Cristoiu.
Cred — e drept, fara studii care sa-mi confirme impresia — ca nimanui nu-i pasa de gradul
de adevar al povestilor din Evenimentul zilei, versiunea unu. Cred ca toata lumea se
distra, fara sa-i pese prea mult de faptul ca Evenimentul vindea gogosi sau de criteriile de
adevar de sorginte anglo-saxona din presa serioasa: doua surse independente si credibile
si asa mai departe.

Dar, pina la urma, specificul roménesc nu e nici chiar atit de specific. Cine se
scandalizeaza de "teatrul singelui" (sau al fabulosului, cred eu), pus in scena de Cristoiu
in anii '90, se poate documenta in materie de legende si mituri urbane sau poate rasfoi un
tabloid strain. Gogosi se vind peste tot. Specialistii finlandezi sint foarte prolifici in sondaje,
sursele-bine-informate-care-doresc-sa-si-pastreze-anonimatul vorbesc la mobil de rup, cu
ziaristii si asa mai departe. Singura care nu pare a se simii prea bine e ordonanta neagra
a generalului Washington, despre care Mark Twain a descoperit, pe la sfirgitul secolului al
XIX-lea, ca a murit de vreo 20 de ori prin diferite gazete americane, la intervale de zeci de
ani.

lar cercul se inchide chiar in anii '90, cei in care Cristoiu scotea géini vii din joben. in
aceiasi ani, presa occidentala a inceput sa pedaleze puternic pe concepte de tipul
info-tainment-ului, al tabloidului sau al aga-numitelor new news. Exemplul citat de
manualele de comunicare este cel al lui Bill Clinton, care se lanseaza in campania
electorala cintind la saxofon. Sau, daca vreti, in termeni epici, deturneaza fabula catre o
alta morala. Asa ca nu e cazul sa ne mai ruginam de gaina cu pui vii, chiar daca nu avem
nici motive sa fim mindri. Heraclit, Apostolul loan si Hegel ne invata ca, daca nu s-ar
povesti, n-ar fi.
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PORNOGRAFIA DECENTEI SAU KAMA SUTRA SOCIALA

Andreea Marin il iubea pe Stefan Banica Jr., care o iubea pe Mihaela Radulescu, care il
iubea pe Dan Chisu, care iubea tot Bucurestiul, care Bucuresti o iubea pe Andreea Esca.
Care Andreea Esca il iubea (pe vremuri, inainte de Alexandre Eram) pe Alexandru Paius,
care era subalternul lui Peter Imre, care o iubea (tot demult) pe Corina Danila, care il
iubea (si mai demult) pe Valentin Moraru de la stirile sportive, care... Cuplurile celebre ale
Romaniei se inlantuie intr-un mod care aminteste de poemul lui Drumond de Andrade.
Motivele pot fi mai multe, incepind cu o constatare simpla: conjuratia celebritatilor din
Romania este un cerc restrins, in care, la un moment dat, e inevitabil sa apara astfel de
consangvinitati metaforice. Mai mult, pina la urma, cine se aseamana se aduna — si cine
se aduna sfirgeste prin a se asemana -, deci nu e nimic anormal ca lui Peter Imre sa-i
placa la un moment dat colega fostei iubite a unui om de baz din firma lui. insa in toate
aceste asocieri se poate ghici si 0 buna gestiune a propriei imagini. Cel putin din partea
barbatilor puternici si plini de bani.

EA FRUMOASA, EL PUTERNIC. "Recunosc ¢ mi-a convenit sa merg in t&ri in care nu
as fi putut sa merg singura, recunosc ca n-am mai avut griji cu ziua de miine, in ultima
instanta mi-a placut si ca facea ce voia din oamenii lui. Pina la urma, a inceput sa se
poarte cu mine la fel ca la serviciu, iar asta n-a mai fost deloc bine. Si sa stii ca i-am
deschis si eu destule usi." Am ascultat aceasta confesiune, intr-o noapte, de la una dintre
fetele celebre ale Roméaniei, care tocmai iesea dintr-o relatie cu un barbat cu prestanta
sociala. De retinut: "i-am deschis destule usi". Fiindca numele (de fete cu care esti cuplat)
sint stiri, cum spun americanii, stirile aduc notorietate, iar notorietatea aduce avantaje.
Uneori, barbatul asociat cu o frumusete "cu cota" este onorabil, alteori, e personaj
controversat. Precum Costel Bobic, despre care s-au spus multe prin ziare, si care a
mizat, poate, pe mari beneficii de imagine din asocierea cu Cristiana Raduta. Nu i se
reproseaza nimic, in schimb, lui Bobby Paunescu, care "iese in presa" aproape numai cu
declaratiji cu privire la iubitele lui. Si care continua sa obtina expunere media vorbind, nu
se stie in ce calitate, despre... viata profesionala a Monicai Birladeanu (mai e cu ea? sau
nu? — interes cu totul didactic), oricum, mare vedeta, maaare, la Hollywood. Truismele
folosite foarte adesea ca scuze, atunci cind se vorbeste de o astfel de relatie, sint ca
femeia simte nevoia de securitate, ca maturitatea biologica este atinsa de femei la 20 si de
barbati la 40 de ani si asa mai departe. Poate fi adevarat, insa barbatii de 40 de ani au si
ei diferite nevoi si interese. Altele decit sexul cu o femeie tinara, frumoasa si celebra.

EA FRUMOASA, EL CHARISMATIC. Daca in cazurile de mai sus era vorba de metisaj
intre lumea afacerilor (onorabile sau mai putin) si cea a showbiz-ului, alteori showbiz-ul se
culca cu showbiz-ul si face un alt showbiz mai mic. Fiindca si copilul, la rindul lui, e o stire:
altfel nu s-ar putea explica titlurile de mai an, despre concursul de gravide Mihaela
Radulescu-Andreea Marin. Cele doua megastaruri au in comun, printre altele,
sex-simbolul numit Banica Jr., pomenit aici nu din rautate, ci numai fiindca evidentiaza
relatia-dintre-baiatul-frumos-de-la-televizor-si-fata-frumoasa-de-pe-celalalt-program.
Cuplul de acest gen exista in mai multe ipostaze, e suficient sa amintim doar de Melania
Medeleanu si Dan Teodorescu, de Andreea Berecleanu si Andrei Zaharescu sau, intr-un
alt registru, de Oana Zavoranu si Pepe. Daca avem buna vointa, nu putem decit sa le
dorim tuturor celor de mai sus toate cele bune. Daca e sa facem un proces de intentie



insa, putem insinua ca nici una dintre vedetele de mai sus nu ar fi fost chiar asa de vedeta
fara stirile referitoare la Kama Sutra sociala pe care a practicat-o.

EA FRUMOASA, EL LIPSA. SI PE DOS. Nicoleta Luciu a surprins pina nu demult pe
toata lumea mergind cu tramvaiul si vorbind mereu despre relatia ei indelungata cu
stomatologul-interpret Dinu Maxxer (cu citi de x?) de la trupa Axxa (sau nu? era tot ceva
cu multi x?). Faptul ca ezitam n privinta numelui de familie, a profesiei si a trupei spune
destule despre notorietatea caznita a muzicianului (sau dentistului?) in cauza. Desi a facut
varza subcongtientul unei jumatati de Romaéanie, Nicoleta Luciu a fost multa vreme cuminte
si devreme-acasa, ba, mai mult, si-a ajutat prietenul in metamorfoza caznita, posibila doar
la fluturi, la autobiografia lui Nabokov si la celebrul precursor al lui Dinu, Figaro. Situatia
inversa se poate constata la un alt epigon al Barbierului din Sevilla, Costi lonita, promotor,
cel putin o vreme, al unei oarecare Issa (cu citi de s?), care biziie ca o turbina pe
negativele trupei Elegance. E frumos, uman sa-ii ajuti partenerul sau partenera in cariera,
daca si aceasta (acesta) vrea si poate. Riscul e insa sa te alegi cu o carte de vizita cu
moto nepotrivit, asa cum avea cineva, la propriu: "Sotul patroanei".

DECIT MULT SI FARA ROST... Am putea conchide ca asocierea de cuplu cu un nume
celebru are, mai totdeauna, scopuri promotionale. Am putea spune ca, desi "detesta
discutiile despre viata personala”, cei de mai sus s-au catarat pe baldachinul alcovului
pentru a ajunge la bagdadia popularitatii. insa nu putem fi siguri ca toti au facut-o. Si, in
plus, aici se mai ascunde un sofism: putem trage concluzii doar din exemplele notorii. lar
exemplele notorii sint tocmai cele care s-au proptit singure — sau au fost impinse de
dinamica popularitatii — in centrul salii de bal. Altfel spus, citi dintre noi au stiut cine este
sotia lui Florin Calinescu Tnainte de sfirgitul dureros al acesteia? Si: ghici cine e si cu ce se
ocupa Maria Gheorghe! Sau: puteti numi vreun iubit al Alessandrei Stoicescu? E drept,
pentru o parte a "lumii bune" (de dat la televizor si in reviste), notorietatea de cuplu este,
asa cum spuneam la inceput, un fel de lego — sau cub Rubik — amoros. Insa ei, cei
frumogi, celebri si bogati, au totusi o tristete: o fac din ce in ce mai rar si fara chef. lar
atunci, rar, cind o fac, trebuie s-o faca intre ei.
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MULTI REPORTERI, PREA PUTINE REPORTAJE

Reportajul ne lipseste tuturor, in presa roméaneasca: si ziarigti, si cititori. Si totusi, nu e clar
ce s-ar intimpla daca cei citiva redactori-gefi teferi la cap care exista in Bucuresti ar
incepe, brusc, sa ne ceara noua, ziarigtilor, sa scriem povesti lungi cu intimplari atipice si
oameni interesanti. Publicatiile ca “Flacara”, care promoveaza de ani de zile genul, au
vindut in ani de zile cam cit vinde “Libertatea” la Constanta si Cluj intr-o zi.

Nu trebuie sa ne miram, deoarece in presa romaneasca nu exista consens in privinta a
ceea ce inseamna “reportaj”. lar asta se poate vedea intr-un scurt si incomplet istoric.

CE-A FOST iNTil. in primii ani de dup& 1990, reportajul se facea in sectia de “Social”,
sectie care era si este oarecum o inventie roméaneasca. Consta, de regula, in descrieri
mizerabil-exotice si naratiuni care aratau cit de rau e la noi si ca nu avem nici o sansa sa
iesim din starea asta. Sau, in argoul cinic al profesiei: “Babe violate” si “Mortul si mireasa”.
“Reportajul” era visul oricarui “boschetar” (ziarist de crime si violuri), care, din cind in cind,
isi putea etala ezitarile gramaticale pe mai mult de un sfert de pagina. Asta, daca baba
violata se marita cu nepotul de sora sau mortul invia.

Oricum, pe vremea aceea nu se publicau “stiri” si “reportaje”, “editoriale” si “analize”.
Presa se facea cu “materiale” si “articole”, care insemnau nigte palesti de vreo trei pagini
de “manuscris”. Asa se chema dactilograma, fiindca uneori doamna Mimi, dactilografa ei, a
dactilogramei, era cuprinsa de inspiratie divina si incepea sa bata nu cu degetele de la
picioare, ci cu cele de la miini.

Cum se stie, in iunie 1992, lon Cristoiu a terminat cu “materialele” si a cerut de la
“boschetari” relatari scurte, de doua paragrafe. El a pastrat insa ceva din optica
reportajului in ziarul pe care I-a facut, revolutionarul si scandalosul “Eveniment al zilei”.
Multe din stiri (sau inventii) puteau fi incadrate la fapt divers, contineau o anecdota. Am
amintit in alta parte gaina prinsa fara bilet in autobuz si toate celelalte. Reportajul a
supravietuit, deghizat in fabulatjile din “Evenimentul”. Alte ziare, ca “Ora”, au inventat si ele
pagini gen “Ulitele orasului”, in care betivii se incaierau in autobuze, iar aurolacii jefuiau
batrine.

CRIMA DIN FERENTARI SI CASOIUL DIN CARTIERUL FRANCEZ. Citre mandatul
Constantinescu, viata a devenit mai trista, iar “reportajul social” s-a transformat in
“‘investigatie” sau “ancheta”. Cu doi sau trei ani inainte, moartea lui loan Luchian Mihalea
constituise obiectul unei lungi serii de articole, in care abundau detaliile sordide. Prin '96,
metoda a fost aplicata cu succes de Lidia Popeanga si Alexandru Racoviceanu, la
“Evenimentul zilei”, sau de sectia “24 de ore” de la “Libertatea”. Prin ziare se vedea cam
ce vedeti azi la Stirile Pro TV de la Ora 17: porcarii de ultima speta intoarse pe toate
fetele, cu un soi de calofilie inversa. Adjectivele impanau pagina, precum sclipiciul, tricoul
fetelor de la discoteca sateasca. Se faceau intreceri intre monstrul din lacul Bicaz si
chinezul din valiza. Publicul citea, iar ziaristii de investigatii aveau masina la scara si
deconturi dupa pofta inimii.
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A urmat ofensiva trusturilor straine in Romania. Prin '99, “Libertatea”, titlu apartinind
Ringier din 1993, a copiat “Blick”, echivalentul elvetian al “Bild”. Succesul a fost
instantaneu, spatiul pentru crime si violuri s-a restrins si pe ultima pagina au inceput sa
apara diferite curiozitati, gen specialistii finlandezi au constatat ca secretul longevitatii e
betia inveterata sau puiul de gaina cu patru picioare, de data asta cu poza de pe Reuters.
“Libertatea” a mai preluat din formula “Blick” cele doua pagini din mijloc, pe nume
“Panorama”, in care Elena Alexa, Sorin Golea si Paul Badea relatau despre partida de
poker a secolului (prin Ardeal, intre niste interlopi) sau despre succesele in munca ale
radiestezistului Pandele.

Singele, viermii, buteliile care explodeaza, babele moarte au ramas, nu se stie de ce, mai
ales apanajul jurnalelor TV. Presa scrisa a devenit mai optimista — sau cel putin mai
normala, aplicata/specifica. Au aparut rubricile cu tematica clara, precum “Acasa la...” din
“Unica”. “Materialele” au inceput sa se numeasca “home story”, “backstage” (“culise”) sau
“making of” (tot culise, de la realizarea unui film, clip sau album), ceea ce dincolo de
anglomanie, denota si intentii clare. Subiectele bine alese au devenit mai importante decit
povestile bine spuse, iar publicul le-a consumat nu fiindca admira stilul reporterului, ci
fiindca era interesat de casoiul Oanei Cuzino sau de bancurile lui Florin Calinescu din
platoul “Chestiunea zilei”.

CU TARA-N GIT iN CARAVANA JURNALUL LA BAZARUL DIN ISTANBUL. Asa s-a
bine scrise, dar putin citite din “Flacara” sau “Plai cu boi”, “Jurnalul national” pare a fi
cistigat tiraj pe seama “Caravanei Jurnalul”, unde echipa coordonata de Valentin
Zaschievici produce texte caracterizate prin stil neted, gramatica, ortografie, despre
termocentrala de sisturi bituminoase de la Aninoasa si altele asemanatoare. “Academia
Catavencu” isi asuma genul intr-o rubrica remarcabila, una din cele mai durabile si mai
bine scrise din revista, “Reportaj cu tara-n git”. “Evenimentul zilei” are o sectie de reporteri
speciali coordonata de Calin Cosmaciuc, care acopera prompt, clar si de la fata locului
evenimente ca uraganul Katrina sau conflictul dintre Israel si Hamas.

Cit despre reportajul TV, el aproape nu exista, la fel cum emisiunile publicistice (altceva
decit stiri, talk-show-uri si “Surprize, surprize”) bune se pot numara pe degetele de la o
mina. Sporadic, Observatorul include materiale din zona reportaj-ancheta, in spatele
carora sta Tudor Artenie. “Bazar”, de pe TVR 2, este un proiect turistic, girat de Sign
Factor, firma lui Lucian Mindruta, si pus pe roate de Razvan Marc si Ana-Maria Caia.

MAI MIC, MAI SIMPATIC, MAI PUTIN RELEVANT. Incompleta si poate nedreapta trecere
in revista de mai sus arata ca reportajul lipseste cu desavirsire in Romania, dar se
ipostaziaza sublim intr-o serie intreaga de produse jurnalistice, caracterizate prin notele
definitorii ale genului: subiectivitate sensibila si asumata, naratiune, tehnica “feature”,
adica atentia indreptata spre un eveniment mai putin relevant ca stire propriu-zisa, dar
singular prin importanta acordata de ziar si modalitatea colorata/implicata de abordare.
Este si motivul pentru care avem atitia reporteri, dar atit de putine reportaje. Nu e insa
cazul sa ne jeluim. in toatd lumea, ziarele se micsoreaza, iar pozele tiparite in ele se
maresc. “Reportajul” nu mai are nimic de-a face cu ilizibila bibliografie propusa la
facultatile de jurnalism, constind in divagatiile lui Bogza sau lamentatjile stingiste ale lui
Brunea-Fox. La fel cum Internetul determina o cultura a fragmentului, presa devine si ea
un bric-a-brac. Anecdota ia locul povestii, paragraful, pe cel al textului. Ne-am putea
ingrijora din acest motiv, dar chiar si “materialul” de fata risca sa devina unul... prea lung.
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CIINELE CARE MIORLAIE NU MOARE DE DRUM LUNG

De citava vreme visez agitat un nou tip de tabloid. La intrebarea "de ce scad tirajele?",
raspund: fiindca tabloidul asta inca nu s-a tiparit. Sau nu: pus pe Internet. Dar, ca sa
intelegeti ce vreau sa spun, trebuie ca intii sa ascultati niste utopii.

A fost odata ca niciodata, mai exact in viitorul omenirii i in trecutul literaturii, 0 societate in
care specia umana s-a divizat in doué varietati radical diferite. in Masina timpului a lui
H.G. Wells, proletariatul a evoluat catre un soi de creaturi luxofobe, numite morloci, care
isi duc traiul in subterane, unde muncesc pentru asigurarea necesarului de hrana si alte
produse ale Omenirii. Patura superpusa a ramas la lumina zilei, unde a dus timp de sute
de mii de ani o viata de placeri lipsite de griji, iar in viitorul in care se desfasoara cea mai
mare parte a actiunii, s-a transformat in copil&rosii eloi. in timp, eloii de la lumina zilei au
devenit dependenti de morlocii intunericului. Sistemul a functionat timp de milenii atit de
bine, incit fostii asupritori si-au pierdut orice control asupra fostilor asupriti, iar acestia i
conditioneaza nu din umbra, ci de-a dreptul de la intuneric, prin resursele pe care li le
asigura. Deznodamintul este inevitabil: morlocii au ajuns sa se hraneasca cu eloi, pe care
ii cresc si apoi ii sacrifica.

Suta si mai bine de ani scursa din 1894, anul aparitiei Masginii timpului, a contrazis viziunea
lui H.G. Wells, cam la fel cum a contrazis-o pe cea de sens invers a lui Marx. Morlocii nu
au devenit niste canibali SF, iar echivalentul lor marxist, proletariatul, nu a preluat controlul
asupra Omenirii, fiindca revolutia bolsevica, dupa ce s-a extins asupra unui sfert de lume,
s-a razgindit si s-a intors de unde a pornit, in limbul utopiilor.

NEVOIA DE AMUZAMENT. Pe limba lui Marx, fortele de productie si-au pierdut constiinta
de clasa (pe care nici nu o prea cistigaserd) si au devenit... resurse umane. in dialectul lui
Wells, s-a intimplat altceva: morlocii s-au transformat in eloi. lar in termeni mult mai seci,
de talk-show economic, muncitorimea a migrat in societatea moderna catre servicii, iar
asta a consacrat istoric esecul ideilor marxiste.

Fara constiinta de clasa si atinsi rau de tot la nobilele idealuri ale comunismului, exponentii
clasei de mijloc contemporane lucreaza in servicii sau comunicare, preocupati de interese
mic-burgheze, cum ar fi creditele la banca, excursiile, produsele trendy, distractia,
consumul, consumul gi, in fine, consumul. Orele de lucru petrecute la serviciu scad, iar
veniturile obtinute de pe urma lor, cresc. De unde loc pentru amuzament sau plictiseala. i
cum nimeni nu cumpara plictiseala, de aceea se vinde media, care poate nu doar sa
amuze prin ea insasi, ci si sa recomande alte prilejuri de amuzament. Transformati in eloi,
morlocii s-au catarat unu-doua nivele pe piramida lui Maslow, dupa ce bunicii lor oropsiti
le-au tocat indignarea din mostenirea genetica si, acum, nu mai sint frustrati. Ocupe-se
guvernantii cu oricite porcarii! Noi, eloii, nu ne mai plingem, fiindca diseara e un film bun la
TV, iar tabloidul de miine ne ofera, pe Internet, un nud artistic infometat. Hraneasca-se cu
heroina, dimineata, la prinz si seara, megastarul X, cu sex in grup intre mese. Noi, €loii,
n-o0 sa ne mai spunem: uite, si bogatii astia isi umplu viata cu mizerii, fiindca tindem catre
ea, catre ele si, din cind in cind, mai capatam cite o farimitura.
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SCENARIU SF. Si cu asta ajungem la mass-media viitorului. Ea nu va mai fi violenta,
prost-dispusa, "bine combatanta" ca Rica Venturiano, ci pe dos. Indignarile sfinte,
opozantii mahmuri cu CV-uri distruse de comunism, lupii moralisti nu se mai poarta. Presa
era pe vremuri ciinele de paza al democratiei. Acum insa ea inceteaza a latra si incepe sa
miorlaie imbietor: consuma. Consuma-ma pe mine si ceea ce iti spun eu sa consumi. la
un sin dezgolit, o gluma, ba chiar si o reclama.

De aceea, in curind, paianjenul Vaduva neagra nu va mai ataca litoralul roméanesc, iar
Regele nu ne va mai cere bani pentru Castelul Peles. Muntii din Buzau n-o s-o mai ia la
vaile lor de cite ori a plouat putin, iar singele se va zvinta din stirile de ora 5. Insa patronii
de gazete nu pricep asta, iar Cristian Tudor Popescu incearca sa defineasca statutul
profesiei de ziarist, acum, ca ziaristii nu mai exista. Ei, directiunea, continua sa mizeze pe
vechile pofte ale publicului, desi eloii sint vegetarieni si nu canibali, ca morlocii. Sau,
dimpotriva, sa se refugieze in cavoul adevarului, atunci cind cititorul adormit are chef de o
fictiune scurta, un banc, o minciuna nevinovata.

MASS-MEDIA — O LITERATURA DE BUZUNAR. Pare sumbru, jignitor pentru public? Nu
este asa, fiindca pentru fiecare bomb& atomica apare si cite-o centrald nucleara. in loc de
a pune paie pe focul unor false silogisme din categoria "are bani, deci a furat", in loc de
insipide pledoarii docte, media devine o gluma planetara, o culegere de bancuri, o
literatura de buzunar. lar buzunarul e cel in care incape Palm PC-ul, care, poate, va fi
rasfoit precum cartea de nisip a lui Borges. Cine mai toaca hirtie, ingrijorat de viitorul
eloilor, o face degeaba: s-a tocat deja destula. Putem fi seriosi si pe Internet si, neaparat,
la modul glumet.

De aceea, de data asta, cred ca prorocirea cu privire la un "ceva" care distruge alte medii
mai vechi, de comunicare, se adevereste, chiar daca nu s-a verificat cind cu
cinematograful, radioul, televiziunea sau in copilaria Internetului. Esecul e al mentalitatii i
nu al suportului de hirtie, iar ecranul calculatorului e o tentatie nu fiindca e mai grozav
decit celuloza, fiindca pe el licaresc spirite vii, neimbatrinite de calcule contabile, fara
obligatii mafiote, necocosate de termene de predare si presiunea unui public numeros.
Presa "de la ei" — marile trusturi straine — e incapabila sa inteleaga ca, pentru a vinde
zZiare, trebuie sa incerci ceva temerar, creativ, nemaivazut. lar asta se intimpla fiindca a
incaput pe mina unor confopisti care taie o fisie din pagina de ziar ca sa faca economii,
atunci cind tirajele scad, in loc sa taie nodul gordian. Presa de la noi de-abia a inceput sa
afle ca trebuie sa vinzi cuiva ceva pentru ca sa poti dormi cu constiinta impacata, fie si cu
capul pe genunchii fetei de la pagina 5.

Presa pentru eloi nu e asadar un mecanism de timpire. Pandantul neseriozitatii, al
disputatei abordari de tip "tabloid relaxat" e libertatea ludica, non-profitul, deliciul
diletantului care se profesionalizeaza gasindu-gi adepti. Sa nu uitam ca singurul mod in
care proletariatul lui Marx si-a putut realiza idealurile a fost prin sinucidere colectiva. La fel,
si ziarele vor fi cu adevarat bune, poate, doar atunci cind nu vor mai fi.

Nr. 149/1 decembrie 2006
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PORTRETUL-ROBOT AL FORUMISTULUI ROMAN

Acum vreo 17 ani, se plimba prin Piata Universitatii la brat cu o pancarta a Liceului Lazar.
Alegerile din 1992 I-au prins intr-o circiuma ieftina, prea scirbit ca sa mai voteze inca o
data, inutil, impotriva lui lliescu. 17 noiembrie 1996, Duminica Tapului, a apucat-o in
schimb in strada, unde marsaluia de data asta fara pancarta, dar cu o sticla de sampanie,
bucuros de victoria lui Constantinescu. Prin 98, inainte de mineriadele de la Costesti si
Stoenesti, si-a facut un SRL, pentru ca apoi sa-l priveasca cum se stinge. Acum, asteapta
linigtit sa vina Garda si sa-I lege, fiindca a pierdut actul constitutiv al SRL-ului prin 2001,
intr-o cearta cu nevasta pe care |-a parasit. Cum, unde asteapta linistit? Pai, pe Internet.

il cheam& BrainEraser sau Ghionoaia, 4play sau Ricica. S-a ndscut (a doua oara, sub
aceste nume, pe forumuri), pe la sfirgitul anilor 90, in lipsa de alta ocupatie mai buna.
Tranzitia tranzita si vremurile vremuiau, iar Ricica n-avea nici guvern si nici alte pirghii de
putere la indemina, asa ca a preferat sa chibiteze pe Internet mersul inainte, in laturi sau
indarat al tarii.

Pare cam trecut, dar, ca si cariile, forumurile au soarta lor, in sensul ca s-au fumat putin si
ele.

Asa cum se stie, forumul a fost in Roma antica oarecum acelasi lucru, locul unde se
discuta despre guvernare, la fel ca in greceasca agora, care indeplinea si functia de piata
publica. Pe Internet, incepind de prin 1995 — ne spune Wikipedia — a capatat raspindire
o idee de pagini in care oricine isi poate spune parerea, polemiza, informa, nuanta.

Ideea a prins instantaneu, fiindca se potrivea la multe. Puteai discuta despre lucruri destul
de obscure, cum ar fi refeaua de calculatoare de acasa sau modul optim de curatare a
inelelor de argint. Alti oameni care se intilnisera cu aceeasi problema iti puteau da sfaturi,
iar tu 1i puteai lumina, la rindul tau, pe altii, odata ce ti-ai rezolvat problemele punctuale.

Forumul insa este, ca si in antichitate, un loc in care poti spune ce te roade. E foarte usor
sa incepi o discutie, pina la urma nu e mare scofala nici sa iei un software gratuit si sa-|
pui undeva, pentru ca intreaga comunitate sa infloreasca sub ochiul tau patern. De aici,
Ricica al nostru s-a putut ipostazia in citeva varietati.

INGINERUL. Este versiunea esentializata, pina la asceza (inversa) a frecatorului de
menta generic. A inceput Politehnica pe vremea lui Ceausescu si a terminat-o atunci cind
Romania nu mai avea industrie. Oricum, la Mecanica Fina sau Electrotehnica il trimisesera
parintii, desi lui ii placea SF-ul, ca lui Rigid Aurel, cel din cintecul ,Sarmalelor Reci”, si 0
facusera ca nu cumva sa se duca la Litere, de unde ar fi ajuns intr-un sat, insurat cu fata
popii. Intre timp, si-a gasit un locsor la o firm& de asigurari sau monteaza antene de GSM,
dar ceva-ceva ii lipseste din traseul existential. De aceea, pe forumuri, Inginerul e ba
patern, ca doar a vazut multe, ba furios, din acelasi motiv, ba beat, fiindca nu poate fi in
acelasi timp patern si furios. Etaleaza un bric-a-brac de cunostinte din cele mai diferite
domenii, uneori semidocte, alteori surprinzatoare, ca si proza lui, caracterizata pe alocuri
de umor studentesc.
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SUPARATUL. E tot un fel de Inginer, dar mai beat decit acesta, cu certe probleme
sentimentale, profesionale sau de alta natura. Atunci cind Inginerul te-ar fi consolat,
Suparatul te va injura, fiindca problemele lui sint mai importante decit ale tale si, fata de el,
tu esti naiv, daca nu de-a dreptul prost sau proasta. Fata de Inginer, care le-a vazut pe
toate, Suparatul le-a trait, dar nu tine minte ca le-a vazut.

TROLL-UL. Internetul de limba engleza desemneaza delicat, prin aceasta creatura
mitologica, de sorginte nordica, ceea ce in Roméania se numeste psihopat, nebun, imbecil.
E mult mai tinar decit Inginerul si mai suparat decit Suparatul si, de fapt, a intrat pe
Internet ca sa deranjeze cursul discutiilor, sa ii atace pe ceilalti forumisti si sa cistige
celebritate prin aceasta tactica. A-i scoate pe ceilalti din minti e principala lui ocupatie, iar
pentru a atinge acest scop are un intreg arsenal de mijloace. Habar n-are de majoritatea
lucrurilor care se discuta acolo unde intra, dar stie multe despre modul cum ar putea
deturna conversatia. E mai tot timpul off-topic, adica pe linga subiect.

PRINTESA. Nici un forum, mai putin cele de gay barbati, nu are haz fara o femeie. De
obicei, forumista e o versiune mai copilaroasa, alintata, dar in acelasi timp deocheata a
Evei. Alintul se transforma cel mai adesea in flirt, iar atunci Printesa are mai multe
posibilitati de a inflori decit acasa sau la birou. Gaseste mari satisfactii, ca si interlocutorii
ei, in erotismul difuz, dar plasat in limite admise in lumea de dincoace si foloseste extensiv
PM-urile. Adica mesajele private, schimbate intre doi forumisti. Nu, nu pentru cybersex, ci
pentru cybersecrete. Fleacuri trandafirii a caror armonie e tulburata din cind in cind de
cite-o obscenitate.

SPAMMERUL. Mai toata lumea a fost obligata sa afle pe pielea proprie ce-i aceea spam.
Se spune ca vine de la un cintecel al Monty Python, in care cineva era presat de oferte
comerciale pe care nu le solicitase. Sau ca e numele unei conserve de carne fade si
raspindite in SUA, acum mai multi ani. Oricare-ar fi etimologia, spam-ul apare si pe
forumuri, sub forma mesajelor neaos comerciale (,Cumparati cutare tip de laptop!”) sau
prin strategii mai elaborate, in care intervine factorul uman. Pe forumurile specializate, te
poti agata de discutie si poti face bine sau rau unei marci, aducindu-i pe ceilalti la oile tale.
Din Inginer, Suparat sau Troll, Spammer-ul pastreaza doar consistenta himerica. E pe
jumatate robot, pe jumatate om si la fel de departe de viata din afara calculatorului ca si
ceilaltj.

Tipologia de mai sus este desigur restrinsa si nu acopera toata masa utilizatorilor. O buna
parte din ceea ce se vorbeste are cap, coada si de multe ori scop. Insa creaturile insirate
mai sus reprezinta intr-o oarecare masura specificul romanesc. Trolli si pseudonime cu un
pahar in plus la bord existd peste tot. insa o grimada intrd pe Web din Romania. Motivul:
tranzitia a amestecat straturile sociale si categoriile profesionale. De aceea, umorul trist,
timpul liber si lipsa de scop se vad mai des pe Internetul ,nostru”.

Acum, Ricica e prea batrin ca sa-si mai faca blog si sa straluceasca, in chip de giuvaier

individual, in Sahara Web-ului. Sau ca sa-si gaseasca un drum in viata. Dar prea tinar ca
sa taca, pur si simplu, si, vorba poetului, sa se pituleze in carne. De aceea exista forumul.

Nr. 167/23 aprilie 2007
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CYBEROMUL IN CYBERSPATIU

Spatiul isi pierde din atribute, dar in acelasi timp se multiplica si a inceput o expansiune
aiuritoare, pe Internet si in alte medii tehnologice caracteristice prezentului. Toti, cind
jucam Second Life sau cind parcurgem o fereastra de browser, nu ne mai putem bizui pe
stabilitatea newtoniana a spatiului fizic. Baudrillard a vorbit despre pierderea unei
caracteristici esentiale a acestuia, dimensiunea sau masurabilitatea. Pierre Lévy si Gilles
Deleuze au spus ca virtualizarea nu este o specie de mistificare a realitatii, ci o prelungire
si augmentare a ei pina la proportii care pun grele si pasionante probleme filozofice.
William Gibson a avansat, pentru aceasta densa si totusi fantomatica portiune de realitate,
cea virtuala, termenul de cyberspatiu.

Mai putin teoretic, putem spune ca atunci cind deschidem o fereastra de calculator,
parcurgem diferite spatii "moi", putin contondente chiar si, in cazul unui joc cu impuscaturi,
lipsite de dimensiuni, aga cum le cunosteam pina la aparitia calculatorului cu conexiune de
Web, ecran si ferestre in el. Pagina de Internet Explorer, de pilda, sta intr-o fereastra care
emuleaza o deschidere 2D spre lume, insa lungimea aproape infinita a ei si modul in care
o parcurgem cu scroll-ul fac inutile ideile de masura, etalon.

Daca facem o socoteala a timpului petrecut in drumuri propriu-zise, fata de cel in care
calatorim stind pe loc, dinaintea computerului, vedem ca ultimul rastimp incepe sa
creasca, in timp ce deplasarile fizice sint tot mai rare. in loc sa ne imbogéateasca, ele devin
o bataie de cap si o piedica, ca in aglomeratia orasului. Uneori, mai rar, calatoriile ramin
un lux si o distractie, in sensul turismului, dar si acest gen de placere ambulatorie are un
substitut virtual, pe Google Earth si altele.

ETICA CYBERSPATIULUI $SI VIATA CA JOC. Fixindu-ne in fata ecranului, calculatorul,
dar si seamanul nostru aflat la celalalt "capat" al Internetului, ne limiteaza deci posibilitatea
de migcare fizica, cea care dupa Piaget ne predispunea din fasa la gindirea cauzalitatii,
din clipa in care, bebelusi, am dobindit constiinta reversibilitatii migcarilor.

Diluarea cauzalitatii inseamna in cheie etica lipsa consecintelor, de unde si viata noastra
in chip de joc adult, fara genul de responsabilitate indusa de spatiul newtonian. Pe Internet
putem savirsi crime, acte de eroism, referendumuri paralele, putem face sex, fara
savoarea ne-virtualului, dar si fara consecintele aceluiasi. E relevanta polemica referitoare
la ce poti spune si ce nu pe Web, care se petrece pe mai multe bloguri sau forumuri
romanesgti. Aparatori ai limitarii libertatii la ceea ce, in esenta, face rau celor din jur se
lovesc de nepasarea vesela a pseudonimelor care stiu ca isi pot permite orice, aproape
fara consecinte. Altfel spus, o noua intensitate a libertatii, dezorientanta din punctul de
vedere al oricarei etici clasice, copleseste limitarile morale. Scandalos sau nu, acest nou
tip de libertate se raspindeste din ce in ce mai mult si, prin consecintele lui reduse, ne va
face poate sa regindim religii si coduri penale.

TIMPUL TOT MAI OCUPAT. De la presocratici la Newton si apoi la Kant si Einstein,
spatiul si timpul se vad din ce in ce mai intim legate. Daca in noua lume a comunicarii,
primul isi pierde dimensiunile, dar se multiplica, cel de-al doilea se prezinta, empiric, din ce
in ce mai aglomerat. Internetul e ceea ce ar fi fost arhetipul daca era o sublimare prin vis
comuna, o modalitate unanim acceptata de satisfacere lesnicioasa si virtuala a oricarui fel
de dorinte. Ele — dorintele — sint tot mai multe si de tot mai multe feluri, iar continuatorul
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cibernetic al satisfactiei nu e neaparat un surogat, ci un mod de potolire paralela a unor
pulsiuni tot mai excentrice, noi si iresponsabile in sens biblic. Sau, frumos spus, o
masinarie de vise care ofera si indeplinirea lor, e drept ca intr-un plan care poate fi doar
altul decit cel al vechii realitati. Ce ramine din vechea tesatura morala a omului in
cyberspatiu? "Trebuie" si "nu trebuie" sint atit de lipsite de urmari, incit isi pierd sensul.
Codurile de buna purtare pe Internet sint denumite cu termenul comun de "neticheta"
("netiquette"), dar se refera mai curind la bune maniere, precepte mai putin esentiale in
vechea lume, liste de "ce se spune" si "ce nu se spune", in locul lui "ce se face" si "ce nu
se face".

VICTORIA CUVINTELOR. Actiunile sint limitate din cauza caracterului difuz al
cyberspatiului si, ca urmare, vorbele capata proeminenta. Cuvintele devin substitut al
faptelor, lumea e in tot mai mare masura un hipertext, relatiile se rezuma la limbaj si
paralimbaj, cu aga-numitji emoticoni: forme si culori ajutatoare, care sustin comunicarea
verbala. Vorbele sint atit de puternice incit determina intrari si iesiri din anumite zone ale
retelei, in functie de satisfactie si suparare, altfel spus, traseul in cyberspatiu al individului.
Te consideri "acasa" sau nu pe anumite forumuri, in functie de intelegerea cu care ai fost
intimpinat, simti la rindul tau satisfactie si afinitate pentru colegii de spatiu virtual, in functie
de aceste lucruri, zabovesti sau pleci mai departe, dupa chef. Obtinerea satisfactiei este
atit de lesnicioasa intr-un alt loc, incit devii repede o creatura mofturoasa si tiranica,
dispusa la a ceda un teren care nu conteaza atit de tare nici pentru tine, nici pentru altji,
pentru simplul motiv ca este multiplicabil la infinit. Marcarea teritoriului, pe chat-uri sau
forumuri, e mai curind o chestiune de orgoliu gratuit decit o necesitate existentiala
profunda, care tine de perpetuarea speciei sau de vechile imperative etice, adica de felul
in care binele comun determina un contract social, apoi un stat si niste granite.

MULTIPLUL EU VIRTUAL. Aminteam nu de mult de un termen la moda in ultimii ani,
"pseudonimitatea". E vorba de un regim intermediar, intre anonimat si asumarea identitatii
civile, o personalitate virtuala pe care fiecare si-o construieste in jurul unui nume inventat.
lar acest nume inventat poate fi diferit, de la un spatiu virtual la altul, pentru aceeasi
persoana. Multiplu de felul lui, cyberspatiul determina asadar si o multiplicare a eului
fiecaruia, care ar aduce a schizofrenie, daca nu ne-am stapini remarcabil propriile
identitati. E drept, unele dintre euri sint "supape" etice si sociale, care dreneaza din
psihicul nostru porniri mai putin acceptabile in lumea fizica, newtoniana. Dar — asa cum
remarcam — consecintele comportamentului asocial sint mai blinde in cyberspatiu, nu
doar pentru noi, ci si pentru celelalte pseudonime. E un proces care poate spune multe
despre asteptarile pe care le avem de la clonarea umana si care poate limpezi sau inteti
controversele care au loc in jurul acestui subiect.

CRISTALIZARE $SI FLUIDITATE. Toate cele deja spuse seamana cu un roman SF, dar se
petrec in prezent. Degsi aceasta constatare ne poate prinde nepregatiti, e cazul sa tinem
cont de faptul ca schimbarile de acest fel sint foarte recente — au de-abia 10-15 ani — si
ca o noua ordine a lumii si a eului mai are pina sa se cristalizeze. Asta, daca nu cumva
caracteristica acestui nou tip de situare in (cyber)spatiu si timp nu este tocmai fluiditatea
sau gratuitatea.

Nr. 172/26 mai 2007
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RARES HOPINCA, TE URASC!

incercind sa limpezeasca polemica dintre sustin&torii artei pentru arta si cei ai artei cu
tendinta, Caragiale spunea ca atit un gagauta, cit si un artist pot vibra, la fel, la un rasarit
frumos de luna. Diferenta dintre artist si gagauta este insa ca numai artistul are
capacitatea de a exprima fascinatia pe care i-o induce clarul de luna, in timp ce gagauta
ramine mofluz.

Caragiale e mare, genial, actual, un cosmar din care nu ne putem trezi si tot restul, dar in
chestia asta, de cind au aparut blogurile, e clar ca a dat-o-n bara: mai curind artistul tace,
pe cind gagauta incearca sa se exprime. Gagauta, in chip de cetatean planetar
LivedJournal.com, unul din site-urile acelea pe care iti poti face un blog gratuit, printre cele
mai mari de acest fel, are cam 13 milioane de membri inscrigi. Dintre acestia, doar vreo
200 de mii, adica 1,5%, au postat (scris o insemnare) in ultimele 24 de ore. Aproape 600
de mii, adica 4%, au scris in ultima saptamina. Si vreun milion, adica 7,5%, au scris in
ultimele 30 de zile. Cei care au facut vreodata ceva mai mult decit sa isi deschida un cont
sint in numar 8,3 milioane, adica putin peste 60%. Dar, din acestia, in momentul de fata,
cei mai multi sint ca si cind n-ar fi: 1,7 milioane, adica 13%, sint "activi intr-un fel
oarecare". Adica si-au pus macar mutra acolo, au colorat numele blogului cu rogu sau
astfel de lucruri. Totalul blogurilor deschise in intreaga lume se ridica la peste o suta de
milioane, conform Wikipedia.org. Nimeni nu a facut o socoteala exacta. Se spune ca 2007
e anul de virf al blogului si primele semne de stingere a furiei incep sa apara: numarul
conturilor active incepe sa scada. Procentele de pe LiveJournal.com, cu cele 13 milioane
de inscrisi ai lui, sint relativ relevante: din cele 100 de milioane de bloguri, doar vreo 1,5
milioane au insemnari noi zilnic. lar din acestea, cite sint citite?

Raspunsul e greu de gasit. Technorati.com e o platforma de ierarhizare si cautare pe
bloguri, care incearca sa cuantifice influenta. Aceasta se exprima prin numarul de link-uri
(trimiteri) pe care il obtine X pe site-urile lui Y, Z si asa mai departe. Un site care a inceput
sa "miste", la care s-au referit alte doua bloguri cu alte cuvinte, are cam rangul 2.000.000.
E cit de cit bagat in seama. Asta inseamna ca a scris ceva, iar cineva l-a citit. Nu se stie
cine, citi, cum, de ce.

Probabil, din cele un milion si jumatate-doua de bloguri care functioneaza cit de cit pe
lumea asta, vreo 50.000 au un OARECARE succes, care se traduce prin citeva sute de
vizitatori pe zi.

in 1836, presa s-a democratizat din punctul de vedere al publicului, prin aparitia La
presse, ziar facut de Emile Girardin, care costa numai 40 de franci pe an. Prin 1995, cind
au inceput blogurile, a urmat o democratizare din punctul de vedere al exprimarii. Toata
lumea poate comunica. Publicul e insa o alta chestie. El se va uita mai curind pe un
descendent tirziu al lui La presse. Libertatea are cam 1,4 milioane de cititori pe zi. Ziarul
de hirtie. Libertatea.ro nu are "decit" vreo 570.000 de vizitatori unici.

GAGAUTA, AUTOHTONUL. in Romania, socoteala e oarecum mai simpl&. Trafic.ro
listeaza vreo 200 de bloguri care au mai mult de 350 de vizitatori unici pe saptamina,
adica 50 pe zi. Sub numarul asta de vizitatori, chiar daca esti specialist in domnia lui
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Teodosie al ll-lea, scrii in sanscrita sau te cheama Cozmin Gusa si te adresezi propriului
electorat (apropo, CozminGusa.Weblog.ro), probabil ca e mai rentabil sa vorbesti la
telefon cu cunoscutii, daca ai sa le spui ceva. RoBlogFest, un vot de Internet care s-a
incheiat in martie, a avut 1446 de inscrieri/nominalizari. Pare ciudat, mai ales ca paginile
97-112 (locurile 970-1120) din Trafic.ro contin bloguri cu mai putin de un vizitator pe zi.
Insa nu toatd lumea s-a putut inscrie in Trafic.ro, fiindca platformele gratuite nu permit
totdeauna asta, iar multi dintre nominalizatii de la RoBlogFest s-au propus ei ingisi la vot,
fara s& obtina preferintele cuiva. in plus, e posibil ca una si aceeasi persoana s& apara la
mai multe categorii, daca nu cumva RoBlogFest a eliminat aceasta suprapunere.

AM GASIT VINOVATUL. Rares Hopinci (si nu Raresh Opinca, asa cum am putea crede
dupa adresa blogului lui, Rareshopinca.blogspot.com) a scris pe 30 mai despre PNL si
Basescu, pe 29 mai despre Dumnezeu si pe 23 mai despre toate partidele. Eforturile lui au
fost incununate de sosirea unui vizitator in saptamina 3-10 iunie. Recordul absolut a avut
loc pe 23 mai, cind pe site-ul lui au sosit 10 vizitatori. Probabil ca Dumnezeu se cauta
singur pe Google, ca toti sefii, a dat clic, i-a placut si a trimis la Rares citiva ingeri amatori
de editoriale. Dupa aparitia acestui articol, va scrie o insemnare furibunda la adresa mea,
va face un link catre blogul meu de la Hot News.ro, il voi gasi in interfata de administrare
si ma voi lua la harta cu el. Destinele noastre se vor impleti. Vom trai precum Duelistii lui
Conrad si Ridley Scott, aruncind priviri in spate, asteptind cu groaza si nerabdare o
provocare de la celalalt. Cearta va atrage o muliime de vizitatori, vreo patru la Hopinca si
restul la mine, mai ales daca o vom presara cu porcarii, vom incerca sa ne dam jos
site-urile, ne vom lua pseudonime pentru a ne injura fiecare pe blogul celuilalt, de pe un
calculator de Internet Café, asa, ca sa nu ne aflam unul altuia adresa si celalalt sa creada
ca sintem mai mulii.

Dumnezeu va inchide laptopul, plictisit, si va deschide televizorul. Pe Euforia TV e Zodia
Fluturelui, pe Realitatea TV Mihai Tatulici face o noua editie speciala, la masa lui de
plastic. Si uite-aga se va supara si va suna sfirgitul lumii.

Treaba lui. Eu si cu Hopinca o sa ne tavalim in continuare intr-un sant virtual, plin de noroi
virtual, aruncindu-ne blesteme virtuale si carindu-ne pumni virtuali in gurile noastre
virtuale, spurcate. Dar, cum revista Dilema veche e una de tinuta, serioasa, ma opresc
aici, ca sa n-o antrenez in disputa noastra.

Nr. 175/16 iunie 2007
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RAZBOAIE VIRTUALE SI ADRENALINA REALA

Psihologii ne invata ca una din emotjile umane cele mai apropiate de animal este furia. Ea
se intemeiaza pe secretia de adrenalina, care apare in situatiile potential periculoase i
determina un cuplu numit frica-agresivitate. Animalul — dar si omul — intimpina pericolele
cu o reactie chimica destul de simpla, dupa care are un moment de ezitare, referitor la
fuga sau atac. Urmeaza un soi de deliberare, dar nu rationala si constienta, dupa care
animalul din noi ataca sau o ia la sanatoasa, desigur in mod metaforic. Secretia de
adrenalina ne indeamna pe noi, oamenii, mai putin la agresiuni imediate, fizice, si mai mult
la cuvinte si actiuni premeditate, complexe, vizind o anihilare tardiva sau, dimpotriva,
asumarea unei carente si unor eforturi de autoperfectionare. Societatea este mai blinda —
sau mai putin cruda fizic — decit confruntarea din haita sau de pe lantul trofic. in forme
mediate ale realitatji, precum cea virtuala, situatia este cu atit mai diferita de animalitate.

Actiunile din lumea virtuala inseamna, in mare masura, vorbe. Dincolo de trecerea dintr-o
fereastra a cyberspatiului intr-alta, pe Internet "a face" e foarte des "a spune", iar cuvintele
sint in mai mare masura temeiul, decit pe lumea ceastalalta. De aceea, forumurile,
blogurile si celelalte spatii virtuale sint un loc predilect pentru descarcarile de furie
reprimate in viata diurna. De aici si omniprezenta rolului de "moderator" in astfel de
comunitati, cu alte cuvinte, un personaj nu doar cu virtuti de arbitru, ci si cu darul de a
tempera pseudonimele cu potential conflictual. Cine si-a asumat vreodata acest rol nu
poate sa nu se mire de marea cantitate de rautate, insulte elaborate, tehnici consacrate de
scoatere din minti a adversarului, de morala "troll-ului", personajul disruptiv care strica
pagini de Wikipedia, discutji pe forumuri si cam tot ce poate strica. Pare ca Internetul e
salasul dementilor, al sociopatilor, al betivilor si al altor profiluri psihologice refuzate de
lumina zilei, mai ales in Romania, unde tranzitia a insemnat rasturnari sociale si prea
putine satisfactii chiar pentru oameni inteligenti si pregatiti, care acum 10 ani pareau ca au
sanse bune in viata. insa nu e asa: dementii, sociopatii, betivii sintem chiar noi. Cei care
credem ca nu ne vede nimeni. Si care am gasit in spatiul virtual — fie acesta Second Life,
pe forumuri sau pe site-urile ziarelor — un loc in care putem spune ceea ce vrem,
conspirativ si neadmonestati de nimeni. Atunci cind furia, dispretul si obscenitatea noastra
se intilnesc cu o reactie asemanatoare a vreunui adversar autoproclamat, ne cutremuram.
Urmeaza alti nervi, din nou furie, la proportiile din viata "analoaga", de parca paroxismele
celuilalt ne-ar putea afecta direct. Repede ne dam apoi seama ca e o lupta intre fantome,
ca ne putem "minui" pseudonimul ca pe pistolarul din Wolfenstein sau soferul sadic din
Carmageddon, fara urmari. Nici victimele noastre nu sufera fizic si nici violenta noastra nu
este temperata de un cadru legal, opinia publica si altele.

La timpul tot mai mare petrecut in cyberspatiu, ne-am putea ingrijora de explozia de
pulsiuni primare — si de adrenalina — de aici. Am putea crede ca omul se copilareste in
lumea contemporana, compusa tot mai mult (timp) din spatiile necontondente ale
Internetului, dar daca ne amintim de sinapsa si adrenalina, ne dam seama ca omul e
destul de solid fiziologic ca sa nu-si schimbe brusc natura morala, doar fiindca gesturile lui
in cyberspatiu sint (mai) lipsite de consecinte. Asta, cel putin, e perspectiva evolutionista,
biologica. Dar pe noi, romanii, ne mai consoleaza ceva: traim oricum o tara virtuala.
Distanta dintre Roméania si modul cum se petrec lucrurile intr-o societate guvernata de
eficienta si bunele maniere e considerabila. Locuim oricum intr-o copie de tara, intr-un
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spatiu al furiei lipsite de consecinte, al agresiunii ratate, al negatiei ineficiente si al crimei
ludice. Probabil ca, daca ar avea capat, Internetul ar putea fi al nostru. Am putea fi dispusi
sa incepem si un razboi de anexare.
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SPOVEDANIA UNUI ANALIST

Draga cititorule, daca ai o cit de vaga idee despre numele meu, ai mai citit un text de-al
meu sau m-ai vazut pe la televizor, atunci esti victima mea. Mai exact, a malversatiunilor
pe care am inceput sa le fac acum vreun an si jumatate, in beneficiul propriei imagini.

Probabil ca e consolator sa citesti comentarii in care se spune ca "analistii natiei" sint
platiti, pretind ca se pricep la orice, ne maninca zilele si asa mai departe. insa —
recunoaste — nu te asteptai sa dai piept chiar cu una dintre aceste fiare care prospera pe
seama propriei imagini. Dar cum fac ele sa prospere? Pai, notorietatea noastra se
transforma in autoritate, iar autoritatea poate fi la rindul ei transmutata in beneficii
materiale, daca stii ce sa faci cu ea.

Da, marturisesc, m-a pus naiba sa "ma fac" analist. Fac, probabil, parte dintr-o generatie
de tranzitie, fiindca am ales sa ma specializez intr-un domeniu, spre deosebire de all
analisti. Adica sint analist media. Dupa ce am facut presa scrisa (de la cotidian quality la
revista pentru femei), televiziune si Internet, timp de vreo 14 ani, m-am considerat suficient
de stapin pe situatie ca sa-mi inventez o firma de consultanta care se joaca cu concepte
noi de media si le amelioreaza pe cele vechi. Am invatat sa jonglez cu cifrele de audienta
si tiraj si am incercat sa cresc in jurul meu un numar de colaboratori impreuna cu care,
uneori, semnez in presa. Si, ceea ce e mai rau, imi dau cu parerea despre aceste cifre.

Si ai ghicit ca nu o fac numai ca sa gust din dulcile si imbecilele placeri ale faimei. Am un
mic business de comunicare, o firma de consultanta. E clar la ce-{i serveste, intr-un astfel
de business, 0 semnatura pusa sub un articol bine scris in Dilema veche ori in Adevarul
sau un blog sub nume propriu pentru Internet. Lumea va intelege, la un moment dat, ca ai
un grad de competenta in domeniul respectiv si te va cauta pentru proiecte profitabile.

Circumstanta atenuanta: pina pe la 40 de ani, nu m-a interesat deloc cine sint. Eram
ziarist. Sefi, sedinte, inchideri de editie. Acum, bilantul malversatiunilor mele e clar pozitiv.
Nu sint o persoana cunoscuta, dar am mai ales o specie de notorietate fantomatica pe
Internet, prin intermediul blogului meu de la HotNews, citit de fostii mei colegi, plasatj
uneori in managementul unor grupuri masive de media roméanesti sau straine. Am mai pus
"sus", cum se zice pe Internet, un site de firma, Comanescu.ro, unde public texte mai rare
si mai consistente, in engleza, interesante pentru potentialii clienti straini. La televiziuni ma
duc rar, iar acolo strugurii sint acri pentru mine, in primul rind, fiindca nu-mi dau cu
presupusul despre politica sau fotbal. Emisiuni specializate de media, despre care vorbesc
eu, nu prea exista. In plus, nu sint proprietatea nici unui imperiu de presa, a carui
televiziune sa fie tentata sa ma promoveze, desi incercarea mea de a-mi pastra
independenta si a colabora cu cit mai multe "grupuri de interese" mi-a atras numeroase
acuzatii ca as fi vindut mai tuturor clientilor mei. Ceea ce e adevarat, in sensul ca am
contracte cu ei, dar fals, in sensul ca aici, de pilda, as face ceva in folosul lor. Poftim: Jos,
Patriciu, huo, “Dilema veche”! Acum ma crezi? in al doilea rind, am intilnit citiva
moderatori imbecili, in cele vreo 20 de ori cit m-am dus la TV, iar emisiunile respective
m-au lasat cu impresia ca am fost o povara pentru telespectatori si, in acelasi timp, mi-am
alterat ceea ce se numeste "brand-ul personal”.
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lar acum, cititorule, a sosit momentul sa mé& ciiesc si s te bucuri ca ma céiesc. In
principiu, daca as lua-o de la capat, nu mi-as mai spune "analist media", ci ceva gen
"expert in comunicare", fiindca genul proxim scoate din minti pe destui, inclusiv, pe alocuri,
pe tine si pe mine. Majoritatea confratilor mei, analistii, n-au cautat si o diferenta specifica
sau — daca au avut-o la inceput — au renuntat la ea si au vorbit despre orice au fost
intrebati. Totusi, nu mi-e rugine sa-mi construiesc un "brand personal", care in termeni
tehnici se defineste ca o imagine premeditata, nemincinoasa, dar vandabila, a ta insuti.

Uneori, imi vine cheful sa scriu despre Balzac sau despre Duelistii lui Conrad, dar asta
mi-ar dilua perceptia oarecum publica. Ca sa intelegi de ce, draga cititorule, o sa inchei cu
0 poveste care te unge pe suflet: am facut un pas in laturi acum vreun an si ceva.
“Evenimentul zilei”, ziarul de unde plecasem, mi-a propus sa merg acasa la Irinel
Columbeanu, care se afla pe culmea valului-scandalului cu emisiunea de pe B1 TV,
bacalaureatul si nunta Monicai Gabor. Habar n-aveam cu ce se maninca exact cei doi,
fiindca nu pot sa ma uit la show-ul lor, ca si la altele, si de vedete nu-mi mai pasa de citiva
ani, de cind am intarcat-o cu ghidurile TV si cu revistele pentru femei. Mi-am facut lectiile
in 15 minute, dupa care am pornit-o alaturi de Laurentiu Ciornei, de la “Evenimentul zilei”,
spre casoiul lui Columbeanu.

Acolo, am reusit un gag vizual. Columbeanu spunea ca a fost ghid turistic inainte de 1989
si I-am intrebat daca stie jocuri de cabana. A sustinut ca juca "Monopoly", dar "Monopoly"
nu era un joc de cabana, ci de romani cu plecari multe in strainatate, in acele vremuri. La
librarie se gasea doar "Piticot". in consecinta, i-am propus lui "Iri" un joc de cabana
adevarat: sa sparga un ou cu ligheanul, fara a-l atinge cu mina. Daca ati fost pe munte,
stiti povestea: am pus oul in coltul camerei (era un soi de sala de sport-piscina-salas de
orgii la subsol). "Iri" s-a enervat si, pina la urma, a reusit sa inceapa omleta, fiindca a
folosit un lighean de plastic, pe care I-a facut ferfenita, la fel ca si zidurile salii de orgii, in
apropierea coltului. Pe vremuri, la cabana, erau lighene de-alea smaltuite, indestructibile.
Dar, ma rog, toata povestea a fost filmata de echipa de la B1 TV, care se afla acolo pentru
reality show, si data in bucla de postul familiei Paunescu.

Era la vreo sase luni de cind scriam pe blog si in diverse alte locuri povesti bine
fundamentate, pline de cifre, despre piata media si publicitate. A doua zi, m-am dus sa
cumpar apa si tigari de la buticul de linga mine. Buticarul m-a privit lung si m-a intrebat:
"Domnu’, sinteti ziarist?". I-am dat un raspuns evaziv: "Da". "De vreo 15 ani", am adaugat
in gind. "V-am vazut aseara la teve" — s-a bucurat el.

V-am spus toata povestea ca sa aveti dovada ca noi, analistii, nu sintem deloc ceea ce
pretindem ca sintem. De fapt, sintem niste spargatori de oua, cu ligheane de vorbe. Oua
pe care ni le alegem mici si albicioase, de Avicola, ca singuraticul de mai sus, raposatul. Al
lui Columbeanu.

Nr. 183/13 august 2007
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DE CE SCAD RATINGURILE. ARTICOL SCRIS CU TELECOMANDA
Tristan Tzara spunea ca, pentru a face un poem dadaist, trebuie sa iei o pereche de
foarfece si sa tai un articol din ziar, cam de lungimea pe care ai vrea s-o aiba poemul. Pe
urma tai articolul in cuvinte, le pui intr-un saculet si le amesteci bine. Dupa aceea le scoti
si ordinea in care le scoti da poemul.

Nu stiu cum ai putea, de pilda, sa scrii poeme de-astea cu Internetul, dar cu televizorul e
simplu: iei telecomanda si incepi sa butonezi. Daca ai ceva de inregistrat linga, iese ceva
asemanator cu ce mi-a iesit mie intr-una din serile acestei veri, de pe la ora 20,49:

...incercam sa explic, aaa... eu cind am intrat in politica domnia sa tocmai iesea... dar a
reintrat... a reintrat... si v-a regasit... aaa... e foarte bi... ZAP... am fost foarte atenta la
ceea ce s-a spus aici si vreau sa-i spun dlui Preda, care facea afirmatia ca a doua zi dupa
ce ai plecat de la putere, trebuie sa intri in opozitie, asta-i ca-n povestea aia cu poliistul
care se amenda singur, din lipsa de clienti la amenzi, pentru ca PD-ul a fost alaturi de noi
la guvernare o mare parte din ceea ce s-a intimplat acolo, i se datoreaza... ZAP... if we
were on a vacation... in the mountains... that would have killed every day... ZAP ...hai! Afj
iesit?! Genial! Sinteti doi! Cum atj facut?... Asta nu-s eu, Emile, este politicianul perfect,
bai! Ha, ha, ha! Ce-mi plac glumele mele! Uita-te, ma, ca mi-a iesit si vraja asta! Ha, ha,
ha, ha, ha, ha, hal... Blea! Daca ma gindesc, valiza... ZAP...trebuie sa te intelegi, daca
sint anum... ZAP...sari, atit! Adversari politici de foarte multa vreme, dar a... ZAP Davie...
Dave... ha ha ha! | missed you so much! ZAP...de zahar si grasimi. | like to move it, move
it... ZAP Ar fi interesant de facut odata o dezbatere si cu oameni din popor, dar si cu
politicieni, cum vad ei Roméania peste 30 de ani. Si-o sa vedeti ca nimeni nu se gindeste
decit la Roménia de martea viitoare. Aceasta absenta daaa, da proiect si daaa incredere
pe un termen mai lung, daaa actiune si da viata mi se pare dramatica. Si credeti ca au
intelectualii vreun rol de a forja aceasta viziune? E totusi greu sa crezi ca la un moment
dat poporul incepe sa impartaseasca un proiect, nu? Intelectualii trebuie sa-l propuna, sa
convinga poporul... Da, dar pentru asta trebuie... ZAP...sediul. Firma AX Consulting
ramine cu un beneficiu net de peste patru milioane de euro fara sa faca nimic de acesti
bani. ZAP...in realitate. Discount de pina la 1500 de euro la toata gama Sang Yong.
Sang... ZAP Am vorbit azi cu un coleg. De la maternitatea la care am lucrat. Se fac nisgte
cursuri pentru asistenti maternali, de o luna jumate. ZAP Stai! Unde sint ale mele? Mimi,
trebuie sa-ti spun ceva. Cred ca maestrul te-a hipnotizat in timpul duetului. A fost chiar bi...
ZAP Si-atunci, normal ca oamenii ingala. $i e bine ca ingala, atunci, pentru ca altfel s-ar
descarca nervii intr-un mod neplacut. Deci tu spui ca barbatul insala in mod special din
lipsa de interes pe care o arata la un moment dat partenera. ZAP The worst of the rainy
season is over. And the falls of Iguacu are back to normal. ZAP Conducerea oficiului de
cadastru recunoaste ca, din cauza lipsei de angajati si de spatiu, de cele mai multe ori
lucrurile se misca prea greu. Functionara nu era la o cafea cu prietenele, ci la medic, unde
facea niste analize obligatorii, conform Codului muncii. in ceea ce priveste... ZAP...
mentine calciul in oase si dinti. Deer Antler este bun in suferintele articulare. Deer Antler te
ajuta sa ai un corp sanatos. ZAP Naaaa, na-na-na-na-na-na naaa! ZAP Foreisci grila
sceto hoci cim, bracia na kurito kurceac sos, pser Tortila prosto zgorontevo grilla ZAP...my
heart to keep you satisfied... ZAP...sustine performanta... ZAP...te invita la Sibiu, in 2007...
ZAP...descopera frumusetea parului tau saten. Reflexe pline de viata! Nuante inten...
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Va place? Nu prea. Nici mie. E poetic? Nu prea. Adevarul e ca voiam sa scriu un articol
despre faptul ca ratingurile televiziunilor romanesti sint in vrie si ma tot gindeam cum sa-
ncep. Tristan Tzara, multumesc. Robert Adler, plecaciune! (Asta a inventat telecomanda...)

Nr. 188/13 septembrie 2007
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ARTICOL COLECTIV DESPRE PRIMUL BLOG

"Romaénia arata tare rau de aproape. Praf, drumuri proaste (mi-a si picat o plomba pe
drum, daca o fi vreo legatura), oamenii sint la fel de fara orizont ca si ultima data... Nu stiu
de ce am asteptat sa fie altfel, dar, ca de obicei, cind ma intorc acasa, ma loveste
dezamagirea. Ce naiba se intimpla aici?" Acestea sint unele dintre primele cuvinte
cunoscute, scrise in romaneste pe un blog, Troniu.blogspot.com, pe 16 septembrie 2001.
intrebarea "Care a fost primul blog romanesc?" are un raspuns greu si important poate
doar pentru pasionatii si actorii fenomenului. Pentru toata lumea e insa interesant cum am
ajuns la praf si la plomba: intr-un fel posibil numai pe Internet. Pe 29 noiembrie 2007,
lansam, cu titlu de "leapsa cognitiva", pe "Media lui Comanescu”
(Comanescu.HotNews.ro) o intrebare care mai fusese pusa, si de aliii, si de mine: cea
referitoare la primul blog romanesc. Carmen Holotescu (Timsoft.ro/weblog) venea cu doua
adrese dintre care una (Jurnaldemunte.blogspot.com) cuprindea o insemnare datata cu un
naucitor 12 iulie 1989, despre primul contact cu muntele — in speta, cu Bucegii — al lui
"Vali".

DESPRE DATARE $I LINKBACK. Pina aici, lucrurile par pe cit de simple, pe atit de
surprinzatoare, dar nu e asa. Blogspot, platforma pe care se afla insemnarea din 1989, a
fost lansat, conform Wikipedia, 10 ani mai tirziu, pe 23 august 1999. Reiese ca "Vali" a
folosit facilitatea care permite sa dai data inapoi, transcriind probabil insemnari mai vechi,
pe care le avea pe hirtie sau in calculator. in 1989, de altfel, nici nu exista Internet, iar
blogurile aparusera doar in embrion, sub forma unor insemnari de pe un newsgroup numit
mod.ber.

Dincolo de aceasta incurcatura, o astfel de intrebare are sanse sa primeasca raspuns si in
acelasi timp sa se propage pe Internet ca pe nici un alt mediu. Blogurile au o facilitate care
confera poate in cea mai mare masura blogosferei caracterul ei unitar, de hatis de mici
site-uri legate intre ele prin nenumarate conexiuni: asa-numitul linkback. Atunci cind scrii 0
postare si te referi la — sa zicem — blogul lui Emil Stoica, acesta vede in interfata de
administrare (dashboard) ca tu te-ai legat de blogul lui, iar daca e vorba de o intrebare, e
avertizat si poate raspunde.

MEME, LEAPSA, TAG. in postarea din 29 noiembrie, adresam intrebarea referitoare la
primul blog lui Bradut Ulmanu (Jurnalismonline.ro), George Popescu (Cyberculture.ro),
Sorin Adam Matei (Pagini.com), Alex Mihaileanu (Subiectiv.ro), Alex Brie (Alexbrie.net),
Cristi Manafu (Manafu.ro) si Carmen Holotescu (Timsoft.ro/weblog). O astfel de tehnica se
numeste in limbaj familiar "leapsa" sau "tag" si se leaga de conceptul de "meme", lansat
de Richard Dawkins, autorul lui The Selfish Game. Un "meme" este un fel de gena
culturala, o unitate de continut de felul unei piese muzicale, al unui stil vestimentar sau al
unei expresii verbale care se propaga de la individ la individ, trecind prin transformari mai
substantiale sau mai reduse, la fel ca in darwinism. Aici survine forta specifica Internetului
si blogurilor: sint un mecanism foarte adecvat pentru astfel de propagari, prin linkback, dar
si prin reactii in subsolul postarii respective sau preluari benevole ale unor bloguri altele
decit cele de pe lista initiala (decit cele sapte amintite mai sus, cu alte cuvinte). Amicii mei
erau avertizati si pe mail, iar Alex Brie raspundea cu un link catre o insemnare care ducea,
la rindul ei, catre "Scandinavian Troniu", omul cu plomba si praful. Carmen raspundea cu
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Jurnaldemunte.blogspot.com si cu Mateilaudoniu. blogspot.com, un alt blogger care si-a
asezat insemnarile realizate altundeva pe Internet, incepind din 1994, iar Cristi Manafu igi
amintea de "unul, Misu", care avea un site personal foarte popular la sfirsitul anilor '90 —
chiar daca nu un blog propriu-zis.

in subsolul intrebarii mele din 29 noiembrie, Oliver Simionescu de la Kiss FM
(Qlixbolix.blogspot.com) spunea ca primele bloguri romanesti trebuie sa fi aparut pe Yahoo
360, pentru a fi contrazis de "Notarul anonim al regelui Bela", care arata ca acest serviciu
a fost lansat in martie 2005. Tot acolo gasim linkback-uri si de la Digitallights.net,
Gramos.Wordpress.com, MariusSescu.com si Chinezu.eu, pe care i-a interesat spontan
problema, impreuna cu diferite link-uri catre bloguri care dateaza de prin 2003, ca
Dbrom.ro sau Tase.ro. "Hdevil" da in schimb un link care ar putea certifica un blog mai
timpuriu de limba roméana, al Magdalenei Donea, insa link-ul nu afiseaza nimic.

CONCLUZIILE SI METODA. Atit cit se poate spune, rezultatele "lepsei cognitive" lansate
pe 29 noiembrie sint urmatoarele: insemnarea cel mai timpuriu datata e a lui "Vali", de pe
Jurnaldemunte.blogspot.com (12 iulie 1989), obtinuta prin darea ceasului inapoi. Cea mai
veche postare "in timp real", contemporana cu propria data, pare a fi cea cu praful si
plomba, a lui Troniu, din 16 septembrie 2001. Ramin de gasit si de vazut cu ochii nostri
postarile Magdalenei Donea. E mult sau putin? Din punctul de vedere al istoricului literar
— sa zicem — raspunsurile noastre sint destul de vagi. Sa ne imaginam insa cum s-ar fi
putut petrece cercetarea cu mijloace clasice: o suita de interviuri cu veteranii blogurilor,
poate impreuna cu incercari de ordonare cronologica a rezultatelor la intrebarea "primul
blog roméanesc" pe motoarele de cautare si platformele colective de blogging, acolo unde
asa ceva e posibil. Sau evidentierea unor rezultate in cache (imagini mai vechi ale
paginilor), care, si ea, se apropie de o metoda clasica, dat fiind caracterul unidirectional al
ei.

in practica, acest bruion istoric a fost obtinut cu un minimum de efort personal (citeva
minute pentru insemnarea din 29 noiembrie si alte citeva, pentru mail-ul scris), dar cu
aportul substantial al lui Alex Brie, Carmen Holotescu si al tuturor bloggerilor citati. Efortul
scazut al initiatorului justifica asadar pe deplin titrarea acestui articol ca fiind unul colectiv,
cu cel putin atitia semnatari cite adrese de blog au fost mentionate in cuprinsul lui.
Concluziile referitoare la primul blog romanesc sint departe de a fi definitive: Troniu ar fi
putut sa-si dea ceasul inapoi, Magdalena Donea ar putea exista sau, pe linga cei doi, ar
putea aparea un al treilea candidat la titlul de cel mai vechi blogger roman/din Romania/in
limba romana. Cele referitoare la modul cum functioneaza Internetul sint insa mult mai
certe si interesante. Joc de copii la origine, "leapsa" de bloguri poate fundamenta oricind
un studiu colectiv, mai usor decit ar face-o o echipa de cercetatori desemnata de un
institut. Oricine a cautat pe Internet un lucru greu de gasit stie ca ajutorul pe care il
primesti de la necunoscuti cu aceleasi preocupari e mai pretios decit scormonitul ore
intregi in arhive.

Nr. 201/15 decembrie 2007
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PRESA ROMANEASCA, ATUNCI SI ACUM

Plecarea lui Sorin Rosca Stanescu si a lui Cristian Tudor Popescu incheie o epoca a
presei roméanesti. E oarecum ultimul act sau chiar epilogul unei piese in care spiritul
antreprenorial al citorva ziaristi-manageri maturi in 1989 a pierdut razboiul cu investitiile
masive, romanesti sau straine, care au concentrat proprietatea media in cinci mari grupuri:
Ringier, Voiculescu, Sirbu/CME, Patriciu si Vintu.

Se va vedea in cele ce urmeaza ca aceasta schimbare de temelii nu inseamna ca, de
miine, presa romaneasca va fi ori una de nivelul celei anglo-saxone, ori una aservita
"mogulilor".

Biroul roméan de Audit al Tirajelor (BRAT) este o0 asociatie a breslei, care atesta tirajele
tiparite sau vindute ale publicatiilor care tin sa fie in rind cu lumea, altfel spus, sa vinda
publicitate pe baza tirajului si sa se laude, daca e cazul, cu propriile realizari. Cele mai
vechi date de pe site-ul institutiei sint de acum aproape 10 ani, adica din 1998. 11
cotidiene si 3 saptaminale cu incarcatura politica sau semnificatie sociala supravietuiesc,
chiar daca nu exista cifre pe exact aceleasi perioade. Tirajele lor spun o poveste agitata si
cam lipsita de catharsis.

ACADEMIA CATAVENCU. A ajuns de la aproape 62.000 de exemplare vindute in
iulie-decembrie 1999 la aproximativ 35.000, in al treilea trimestru din 2007. O publicatie
care a jucat si inca mai joaca singura pe segmentul ei, remarcabila prin faptul ca
"academicienii" au reusit sa-si pastreze reputatia de luptatori impotriva comunismului, a
coruptiei s.a. vinzind revista de vreo patru ori: de doua ori lui Sorin Ovidiu Vintu, o data lui
Mircea Dinescu si o data lui Sorin Marin, daca nu cumva unii dintre acesti cumparatori se
suprapun. Cel dintii e proprietarul actual si, posibil, cel definitiv.

ADEVARUL. 188.000 de exemplare in semestrul al doilea din 1998, fata de 34.500 in
iulie-septembrie 2007. Succesorul Scinteii injura imediat dupa Revolutie (la propriu)
partidele istorice si pe Regele Mihai, iar dupa 1996 s-a reorientat radical: a inceput sa
injure pe toata lumea, ceea ce era perfect posibil si justificat in epoca guvernarilor
Ciorbea-Vasile. Totusi, site-ul BRAT ascunde un detaliu: din aproape 200.000 de
exemplare vindute de "nava-amiral a presei roméanesti" pe atunci, doar vreo 50.000 se
dadeau la chiosc. Restul erau abonamente mostenite de la Scinteia, cu privire la care s-au
zvonit diferite lucruri. Se stie ce s-a intimplat din 2005 incoace: plecarea echipei CTP
pentru a fonda nereusitul Gindul, apoi preluarea de catre Dinu Patriciu.

CAPITAL. 49.433 de exemplare iulie-decembrie 1998 / 34.458 — iulie-septembrie 2007.
"Gaina cu oua de aur" a lui Ringier, primul titlu achizitionat de elvetieni. Pe acolo au trecut
oameni remarcabili, ca Valentin Negoita, lonut Popescu sau loan Margarit. Cel de-al doilea
s-a intors la revista, dar cu titlu onorific, dupa o scurta si eclatanta cariera de ministru al
Finantelor in primul guvern Tariceanu. Capital e in momentul de fata o redactie goala care
scrie povesti de succes. Cu toate acestea, nici un atac din piata, fie el Saptamina
financiara sau Business Magazin, nu a reusit sa detroneze saptaminalul de pe primul loc.
Se va intimpla curind, daca nu cumva noul manager al revistei, Claudiu Serban, nu isi va
dovedi si aici succesul.
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COTIDIANUL. Unul dintre primele ziare aparute dupa 1990, sub patronajul lui lon Ratju.
Nu se stie exact cit vindea acum 10 ani, dar in trimestrul trei al anului trecut avea aproape
17.000 de exemplare. Curios, la cirma ziarului au fost oameni atit de diferiti, pe la sfirsitul
anilor '90, ca lon Cristoiu sau Dan Diaconescu,. Acestia nu au reusit totusi nimic, in lipsa
unei investitii masive si a unui patronat profesionist. Mai apoi, familia Ratiu a cedat 50%
din actiuni grupului Catavencu, aflat atunci la Sorin Marin. Posibil, cei doi proprietari nu
s-au putut intelege in privinta strategiei. Semne bune au aparut doar de cind ziarul a fost
cumparat de acelasi Sorin Ovidiu Vintu. Ramine de vazut daca board-ul editorial care se
pregateste nu va strica ceea ce s-a facut bun (dublarea, aproape, a tirajului, din 2006
incoace).

CURENTUL. A fost prima tentativa a aceluiasi S.O. Vintu de a face un ziar serios. Dupa
crahul FNI, Vintu i-a vindut “Curentul” lui Mihai lacob, cu care probabil a avut un diferend,
pentru ca ulterior ziarul a publicat numeroase "dezvaluiri" (cu, dar si fara ghilimele) despre
primul proprietar. Ultimele cifre spun 88.000 de exemplare distribuite (gratuit), pe primul
semestru din 2007. Mihai lacob incearca sa repozitioneze in ultima vreme ziarul, in chip
de cotidian gratuit de business.

EVENIMENTUL ZILEI 111.000 de exemplare in iulie-decembrie 1998 / 56.500 in
iulie-septembrie 2007. Ziarul a scazut continuu de la plecarea lui lon Cristoiu, in 1996. Nu
au reusit sa faca nimic cu el Mihail Circiog, Gruner&Jahr, Cornel Nistorescu si nici Ringier.
in decembrie 2004, la sfirgitul epocii Nastase, a izbucnit un scandal monstru intre
proprietarul elvetian si redactia, care acuza "pedeserizarea" publicatiei. Mai mult de
jumatate din jurnalisti au plecat, ziarul e orice altceva decit pesedist, dar declinul continuu
I-a dus in "zona gri", a profitului problematic. lar Ringier a dovedit odata, in 2004, ca nu
crede in lacrimi. Ci in cifre.

JURNALUL NATIONAL. 62.390 de exemplare in iulie-decembrie 1999 / 72.264 in
iulie-septembrie 2007. Al doilea cotidian generalist din Romania in prezent, dupa ce la
infiintare i s-a spus "ziarul atit de mic, incit il poti citi si in cosciug". “Jurnalul national”
vinde, miraculos, in ciuda proastei reputatii a fondatorului sau, Dan Voiculescu. Explicatia
sta, probabil, in numeroasele exclusivitati si in formula, in acelasi timp narativa si "de
partea celor multi", a ziarului.

LIBERTATEA. 29.066 de exemplare in iulie-decembrie 1998 / 255.698 in iulie-septembrie
2007. Liderul de piata de azi nu "se vedea" deloc acum 10 ani. Interesant e ca cifrele din
prezent au fost atinse in 2006 de aceeasi echipa din 1998, cu aportul consultantului
german Peter Prior. Si, din nou, aceeasi echipa, transferata la Adevarul/Patriciu, a crescut
Averea transformata in Click! pina catre 100 de mii de exemplare, fara a lua din tirajul
Ziarului de unde plecasera. Adrian Halpert, Cristian Stancu, Sorin Golea sau Elena Alexa
sint nume legate de aceasta performanta, dar care nu spun multe cititorului. Despre ei nu
se va zice vreodata ca sint "cei mai mari ziaristi din Romania", dar nici ca "sint platiti" de
cutare sau cutare. Cel care ii plateste este publicul.

ROMANIA LIBERA. 69.842 de exemplare in iulie-decembrie 2002 / 55.359 in
iulie-septembrie 2007. Se mentine miraculos (scaderea e mai mica decit a intregii piete),
cu o formula invechita, diferite tentative de relansare si un scandal paralel cu cel de la
Evenimentul zilei, in 2004. Atunci, Petre Mihai Bacanu a facut un adevarat circ pentru a se
opune incercarilor de modernizare ale grupului german WAZ, proprietarul titlului. Acuzatiile
de "pedeserizare" au fost si ele simetrice cu Evenimentul zilei, si la fel de adevarate, adica
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deloc. Miliardarul Dan Adamescu a preluat o parte din ziar si conducerea operatiunilor,
fara succes.

ZIARUL FINANCIAR. 9305 de exemplare in iulie-decembrie 2001 / 16.707
iulie-septembrie 2007: putin Si pe vremuri, $i acum, insa toate sursele neoficiale vorbesc
despre profitul pe care primul cotidian de business al Romaniei il realizeaza la asemenea
tiraje, dar cu un pret de coperta si tarife de publicitate ridicate. Asta, dupa mulii ani in care
"Zefeul" a fost pe pierderi: cu alte cuvinte, o idee care a asteptat sa-i vina vremea.

ZIUA. 44.183 de exemplare in iulie-decembrie 1999 / 16.926 in iulie-septembrie 2007. O
poveste care a inceput frumos si s-a sfirsit prost. In anii '90 era cel mai modern, mai viu si
mai bine scris cotidian de opozitie, putin altceva decit dominatorul Evenimentul zilei.
Presedintele Basescu i-a dat o lovitura letala insa fostului sau amic si sustinator Sorin
Rosca Stanescu, atunci cind, in vara lui 2005, a spus ca acesta I-ar fi amenintat. Cele
17.000 de exemplare vindute inseamna mult mai putin decit la Ziarul financiar, fiindca
formula de business e a unui ziar generalist, cu un pret mult mai mic, ca sa nu mai vorbim
de trend-ul descrescator. Plecarea "amenintatorului" SRS se impunea.

Numai 5 dintre cele 14 titluri erau in 1998 proprietatea "celor cinci mari". Acum, dimpotriva,
ziarele nedetinute de acestia sint doar 3. Bacanu, Popescu, Nistorescu, Stanescu sint
istorie ca manageri de presa. Totusi, ziarele nu vor fi de miine altele. Fiecare din numele
de mai sus a format si cultivat citeva zeci sau sute de subalterni, care au ramas pe piata si
in unele cazuri la comanda. Marile infuzii de capital care s-au petrecut din 2005 incoace
au dus la descompletarea echipelor. Mulli ziaristi foarte buni de presa scrisa au esuat in
televiziuni cu audienta modica, pe salarii mari, la fel cum prin unele grupuri media directorii
sint aproape mai multi decit reporterii. Probabil ca patronatul va trage linie si va aduna, la
sfirgitul lui 2008 sau 2009, iar unele dintre gazetele care pierd se vor inchide. Banii
aruncati in piata s-au mai dus pe relansari grafice si campanii de marketing. Generatia
actuald inca n-a dovedit c& poate face ziare pe gustul publicului, cu citeva exceptii. in
curind insa, va fi neaparat s-o faca.

Nr. 208/9 februarie 2008
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VADUVA NEAGRA, MEDICAMENTELE SI1 APOCALIPSA

Va e frica de poluare? Probabil ca da. Si asta nu fiindca ati vorbit cu un specialist in emisie
de carbon, ci fiindca ati aflat de la cineva care a vorbit cu un atare specialist. Adica
dintr-un ziar sau de la un post TV. Acest exemplu banal demonstreaza suficient faptul ca
una dintre cele mai pregnante insusiri ale mass-mediei este aceea de a induce frica. O
insusire nu tocmai onorabila, am putea spune. Dar, inainte de a ne grabi cu aceasta
concluzie, e cazul sa detaliem putin modul cum ea, mass-media, se ocupa de temerile
noastre. In primul rind, s-a spus ca ziarele scriu nu de trenurile care vin la timp, ci de cele
care intirzie. Deci e normal ca ele sa includa o anumita cantitate de asteptari negative cu
privire la viitor, iar frica e un soi de incununare a acestor asteptari, fiindca nu poate fi
simijta la trecut. Pat Moynihan, senator american, de formatie sociolog, spunea: "Daca
ziarele unei tari sint pline de stiri bune, puscariile aceleiasi tari sint pline de oameni buni".
Noi, roméanii care am prins ceva din timpurile dinainte de 1989, pricepem foarte bine acest
adevar. Totusi, nu cumva ziarele publica prea multe crime, dezastre, scenarii apocaliptice?

Publica. lar asta, din doud motive. in primul rind, fiindc4 a fi suspicios, interogativ, a vedea
partea proasta a lucurilor tine de metoda, in cazul jurnalismului. lar in al doilea rind, fiindca
metoda devine crampa mentala, de la un punct incolo. Sau, cum spunea un alt politician
american, Newt Gingrich: "Daca Thomas Edison ar fi inventat azi becul electric, Dan
Rather ar spune, la CBS, ca piata producatorilor de luminari e amenintata".

Avem, prin urmare, trei filtre care lasa sa treaca in media, si la noi ingine, frica: interesul
publicului (pe alocuri, chiar cel public), metoda jurnalistica si stereotipul cognitiv in care se
transforma, de la un punct incolo, aceeasi metoda. Dar mai exista si altele. Urmatorul nivel
— sau filtru — e cinismul. Am scris in alte locuri despre un personnage réapparaissant in
presa romaneasca, paianjenul Vaduva neagra. Acesta scoate capul din nisip (precum
cirtita, si nu ca strutul) la finalul fiecarui sezon estival, cind e penurie de stiri, sSi ameninta
cu diferite rele litoralul. Nici o televiziune nu a vorbit pina acum nici cu paianjenul Vaduva
neagra, nici cu vreo victima a lui, dar, slava Domnului, despre el s-a vorbit destul. Totusi, el
ar putea aparea foarte probabil si prin august 2008, urmat de acelasi alai de dermatologi,
specialisti in infipt batu-n nisip si corespondenti pe litoral, care atentioneaza, numara pe
degete masuri profilactice s.a.m.d. Ei bine, de ce naiba fac asta ziaristii? Nu le e rugine
obrazului? in primul rind, fiindca dumneavoastra n-aveti nici un interes pentru faptul ci la
mare e cald si bine, nimeni n-a muscat pe nimeni si berea nu-i chiar atit de scumpa. lar
apoi, in definitiv, paianjenul Vaduva neagra n-a facut nici un rau nimanui. Un vechi (atit cit
se poate in Romania) custode al fricii de la un cotidian central spune, sub protectia
anonimatului, in lipsa caruia ar fi desigur belit de sefi: "Trebuie sa aiba lumea ce citi/birfi. E
carnita pentru automatul de cafea. La romani, capra vecinului functioneaza: «Aha, a dat
masina peste aia? Bravo!» Stirile «fricogene» nu provoaca, de fapt, frica".

Cinic, pro domo, superficial. Totusi, cum adica — stirile inspaimintatoare nu provoaca
frica? "Ce vreau sa zic e ca azi e la moda «prapastiogsenia». Si, drept urmare, lumea s-a
vaccinat" — conchide acelasi bau-bau jurnalistic. Aha, deci noi, jurnalistii, nu sintem azi
vinovati ca inspaimintam lumea, fiindca voi, publicul, v-ati obignuit cu noi, in urma
spaimelor pe care vi le-am injectat ieri. E in continuare iresponsabil, dar, pe de alta parte,
din 30 octombrie 1938, cind Orson Welles a provocat un puseu de isterie nationala in
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SUA, cu adaptarea radio la Razboiul lumilor, nu s-au prea vazut cazuri de oameni care au
luat-o razna de la mass-media.

Sau s-au vazut? Noam Chomsky si Michael Moore spun altceva. Ca frica indusa prin
propaganda e un mijloc optim si larg raspindit de a controla electoratul. George W. Bush
hraneste spaima de teroristi a americanilor, pentru a alimenta — cu fonduri si carne de tun
— razboiul din Irak. Sarkozy incaleca vitejeste pe magrebienii din suburbii, pentru a spune
alegatorului francez ca miine ar putea muri de mina unui imigrant. Alegatorul il voteaza si
el ajunge presedinte. Se poate gindi asa si la noi: Traian Basescu vorbeste despre
coruptie, moguli si "cei 322", pentru a-si legitima programul, a obtine voturi, a eradica
clasa politica si a reinnoi coruptia. Mircea Geoana vorbeste despre hitlerismul lui Basescu
pentru a-si cataliza electoratul, iar Calin Popescu Tariceanu tace suspect. Rationamentul
se aplica si la entitati impersonale: corporatiile care finanteaza presa de consum prin
reclama, pentru ca s-o indoape cu lucruri care ne fac rau. Asta, ca sa ne indoape pe noi
chiar cu lucrurile care ne fac rau, si pe ele, cu bani. Corporatiile de medicamente sint cele
mai ale naibii, nu se stie daca nu cumva chiar ele au pus boli in circulatie, ca sa se
imbogateasca cu remediile, iar toata treaba asta se face, desigur, prin intermediul
mass-mediei. In fine, in ultimii 10-15 ani, au aparut doua pretexte noi sau aproape. Exista
eco-frica (gaura de ozon, extinderea deseurilor, pestii morti) si milenarismul, cu care nu
s-a sfirgit dupa anul 2000 si care pare a fi cuprins nu numai zona cresting, a cititorilor
Apocalipsei Sfintului loan. Mai exista, dintotdeauna, confreriile oculte, masonii, satanistii,
Liga Secreta a Dobitocilor, cu care s-a intilnit Ostap Bender pe o plaja din Crimeea, Liga
care e atit de secreta, incit nici nu stii ca esti membru al ei.

De la savante la ilare, toate aceste teorii ale conspiratiei prin mass-media au in comun
doua puncte: sint procese de intentjie, fiindca nici un mason n-a recunoscut vreodata ca
vrea sa distruga lumea, la fel cum nici un dobitoc nu stie ca si cit e de dobitoc. lar apoi,
chiar ele sint declansatoare de spaima. Or, ar fi stupid si neelegant sa ne inspaimintam de
faptul ca ne inspaimintam, nu? Frica, pina la urma, e in noi. Nu in ziare.

Nr. 214/24 martie 2008
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POVESTI DELOC BELFERESTI CU TABLOIDE

"Aaa, sa va ajutam", dondane tipul in raiati jerpeliti $i vesta, ars de soare si barbierit cu
drujba, pe cind asez valizoiul pe polita pentru bagaje, in vagonul spalatel de Intercity din
trenul de Suceava. Are si el 0 geanta, bleumarin, de umar, plina cu niste chestii
dreptunghiulare. "Doriti reviste?" Pai, nu. "Cum nu?! Star, Story, VIVA, Unica, Bolero,
integrame, Libertatea, Click!" Uite-asa, nu! in gara, la o suti de metri de noi, cum iesi de la
casele de bilete, e un magazin curat unde poti gasi “Newsweek” si “Dilema veche”, ba
chiar gi cite-un bestseller lizibil, nu numai brambureli cu masoni gi fa-te-milionar-peste-
noapte. De fiecare data cind sint in trecere e inchis, cred ca a pierdut deja vreo 200 de lei
de la mine, imi plac revistele frumoase, straine, si, din cind in cind, cite-o publicatie
prafuita a scriitorilor din Constanta sau Timisoara, cu care mai incerc sa iau pulsul
lucrurilor din putin productiva lume a literelor roménesti. Restul e nu tacere, ci Internet.

Omul cu raiati mai face o tentativa de vinzare si dupa aceea o ia la pas prin vagonul lung
si verde, fara compartimente, de Intercity. Peste 10 minute, trenul pleaca din gara si pe
masutele calatorilor — oameni civilizati — se afla Star, Story, Libertatea, integrame.
Unde-s ziarele "de referinta"? Cine se "refera" sau raporteaza la ele? Calatorii din jurul
meu nu se refera/raporteaza la nimic, stau cuminti, cu nasul in incredibila poveste a
purtatorului de cuvint al PSD luat prizonier in Haiti, de rebeli, in luna de miere (apropo,
tipul asta chiar exista — l-am cunoscut, il cheama Marius Lazar, sper ca rebelii haitieni
erau de dreapta, ca sa nu ii provoace lui Marius dileme ideologice).

Ziarele serioase, mai vechi (atit cit se poate in Roméania, adica “Evenimentul zilei”,
“Romania libera”, “Ziua”) au un public mai batrin, mai putin educat, mai putin fidel decit
ziarele neserioase, mai noi, adica “Libertatea” (a devenit ceea ce este prin 2001), “Click!”
sau “Cancan”. Directorii lor si redactorii-sefi au plecat sau n-o duc prea bine din motive de
tiraj, care e sub 60.000. “Libertatea” vinde 250-270.000 de exemplare, cit ocupantii
locurilor 2, 3 si 4 laolalta, si la mai putin de un an de la lansare, celelalte doua tabloide pe
care le-am numit au ajuns si ele sus in top, cu tiraje intre 70.000 si 100.000 de exemplare.
Tot vindute.

Ce-ar putea gasi, azi, 1 mai, oamenii civilizati din jurul meu, in ziarele serioase?
Ping-pongul cu Oprescu, care ba a fost nedreptatit fiindca n-a fost lasat sa candideze, ba
a deschis usa biroului electoral cu piciorul, fiindca semnaturile pe care le-a strins erau
fictive. Pietrele de la rinichii lui Emil Boc, daca tinem neaparat sa trecem asta la stiri
serioase (pietrele, nu pe Emil Boc), raportul anual al Departamentului de Stat american
(iranienii sint rai rau, zice), romanul care s-a sinucis intr-o celula din Italia. Unde-i justitia
din Romania? Unde-i mina lui Dumnezeu? Pe Trinitas TV te cearta fiindca fumezi. in tren
e interzis. Fumatul. Prin vagon trece chelnerul de la bar, cu cafele si racoritoare.

in magazinul inchis pe care I-ai l&sat in gar&, o multime de editorialisti se strimba din
pozele lor facute la kil de fotograful redactiei, deoarece campania pentru locale a inceput
inainte de a incepe, ceea ce nu e bine, fiindca politicienii nu stiu ce sa mai faca pentru ca
sa ne scoata din minti, dar e bine, fiindca se prefigura o mare amorteala. Cristian Tudor
Popescu, fostul bau-bau al presei de referinta din Romania, mai scoate din cind in cind
cite-un scincet slab, din cauza dictaturii cititorului, care I-a lasat fara coledzi, cu blogurile,
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forumurile si webdoizerourile lui. In illo tempore, acolo de unde vine Cristian Tudor
Popescu, cititorul te lasa sa faci ce vrei gi iti cumpara ziarul, citea articolele in care fi
serveai ceea ce stiai tu ca e bine. Ai priceput, ma, cititorule? Nu fi dictator! Citeste mai
departe. O fata pe care o vad printre scaune, cu o mutra de personaj din Ice Age, maninca
o capsuna. Batrinelul de vizavi a primit si el una cadou, a molfait-o, s-a sters cuviincios la
gura cu singura batista de pinza din tot trenul si acum motaie visind stabilizarea din '52.

Pentru cine se scriu ziarele? La inceput, prin secolul al XVll-lea, erau niste buletine cu
informatii comerciale. Le citeau negustorii. Au urmat pamfletele Revolutiei de la 1789,
publicatii fara periodicitate certa, dar cu un ton apasat si miros de proaspat, scrise de
domnii cu vederi radicale pentru uzul poporului, dar citite mai curind de alti domni cu
vederi radicale si, desigur, de politie. Apoi, pe vremea lui Ludovic Filip, primul ziar
european de tiraj, finantat din reclama si un pret modic. Ziarele au devenit, oarecum, ale
poporului, cu La presse.

De atunci si pina acum, gazetarii cu pretentii s-au imbatat cu propria misiune de pastori ai
maselor si ciobanesti ai democratiei, criticii presei au ricanat pe seama felului cum presa
face un scandal din orice, publicul a spus ca vrea sa se educe si sa se informeze, dar, cel
mai adesea, a cautat sa se distreze. Cu ziarele, cu telecomanda sau, mai nou, pe Internet.
Altfel, fiecare ziar incearca sa se deosebeasca de altele. Fiecare pretinde, in diferite
grade, ca e respectabil. Ziarele se pozitioneaza prin pret, public-{inta declarat (cel atins e
adesea o masa amorfa), sumar. Mai e si povestea cu formatul — dimensiunile — care in
ultima vreme e tot mai mic, de nu mai poti deosebi tabloidele serioase de cele neserioase,
scandaloase. Presa se imparte mai degraba in presa care se citeste si in presa care nu se
citeste, si nu in buna si rea. Cea care se citeste poate fi mai urbana, educativa,
interesanta, preocupata de binele public. Sau nu. Si chiar cind ziarigtii nu scriu patrungi de
vreo misie inalta, cititorii au tot dreptul sa se distreze benign cu aventurile purtatorului de
cuvint al PSD in Haiti. Tabloid a insemnat, inainte de a desemna un ziar, pastila. Un fel de
ceea ce se numeste in prospectele noastre de doctorii "comprimate". Dincolo de
micgorarea ziarului Si scurtarea povestilor, asta inseamna si medicament. Pentru
plictiseala, proasta dispozitie, minte obosita. Sau, daca vreti, in Intercity-ul de Suceava,
ziarele sint un fel de capsuni.

Nr. 222/17 mai 2008
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INGRIJORARI TARDIVE DESPRE MOARTEA CARTILOR

"Valeu, sint mort! sint mort! striga acesta, cu o vioiciune care arata pe deplin contrariul."
Lamentatiile privind moartea ziarelor si a tiparului suna exact ca Bringuenarilles,
personajul lui Théophile Gautier din “Capitanul Fracasse”, mai ales ca ele au loc, sinistru,
chiar in mormint, adica in pagina tiparita. Avem tendinta de a ne ingrijora mai mult decit e
cazul cu privire la deficitul de atentie cu care tinerii intimpina productia editoriala, fie ea de
carte sau de presa. Cam 1,4 miliarde din cei 6,7 miliarde de cetateni ai planetei au intrat
macar o data pe Internet, prin urmare — spun ingrijoratii — oamenii incep sa fuga de
"print".

Internetul pare a inlocui tiparul, dar nu este asa. in plina "criza a ziarelor", World
Association of Newspaper raporta, la Congresul mondial de la inceputul acestei luni, o
crestere globala a tirajelor ziarelor cu plata, de 2,6%, in 2007. Asta, fara a pune la
socoteala publicatiile gratuite, care nu sint chiar visul de aur, culturalizant si mobilizator, al
comunismului, ci mai curind divertisment de metrou, si totusi prolifereaza galopant.

E drept, tirajele au scazut in 2007 cu 3% in SUA si 1,9% in Europa. Cresterea globala vine
din China si India, care sint si doua dintre pietele explozive de Web. Daca, asa cum a
spus Lenin, comunismul e puterea sovietelor plus electricitate, democratia e puterea
votului plus Internet. O mare parte din consumul digital actual e pornografie, divertisment
sau alta hrana nemetafizica. Totusi, intr-o cultura nu tocmai centrala, ca a noastra,
Internetul face mult bine. Cablarea aduce studentilor comentariile lui Deleuze la Kant, in
locul greoaiei editii Bagdasar. Fragmentele presocraticilor sint de gasit in clar, in engleza,
in locul sleampetei editii a lui Gheorghe Vladutescu. La fel se intimpla in mai toate
disciplinele, unde textele clasice si traducerile lor mai vechi de 50 sau 75 de ani, domeniu
public, ajung rapid pe Internet, gratie softurilor de tip OCR (optical character recognition),
care extrag literele din poza obtinuta prin scanare. Scarile de valori intelectuale autohtone,
osificate asa cum au vrut Dumnezeu, Ceausescu si tranzitia, sint permanent relativizate
de achizitiile culturale obtinute de tineri si foarte tineri in calatoriile virtuale.

Lumea digitala reprezinta un catalizator si pentru sistemul media. Presa romaneasca nu e
tocmai mare scofala, dar ce-ar fi fost ea fara termenii de comparatie numit;
TheAtlantic.com, TheGuardian.co.uk sau ALDaily.com, accesibili oricui stie engleza?

in toatd lumea, cifrele de mai sus arata ca presa scrisd nu cade in ritmul in care creste cea
electronica. Peste mai multi ani, publicatjile tiparite vor fi mai curind un obiect de lux sau
de savurat in liniste, presa-obiect, agsa cum e pentru noi, romanii, azi, un numar de Q
Magazine, Wired sau The Economist, achizitionat din aeroportul de la Frankfurt. Marile
grupuri de media clasica au toate motivele sa se ingrijoreze. insa inamicii lor nu sint
YouTube.com sau Google News, ci chiar rutina si functionarismul carora le-ar fi cazut
prada oricum, si fara aparitia Internetului. Criza de prestigiu si de identitate a mass-media,
ca institutie, vine din accentul pe profit, disparitia redactorilor-sefi si a publisher-ilor cu
vocatie din pozitia de decizie, unde sint inlocuiti de manageri preocupati de volumul de
reclama si reducerea costurilor. Blogurile valoroase, agregatoarele bine puse la punct sau
collective tagging-ul sint mai curind un colac de salvare al vechii prese, prin exemplul pe
care 1l dau, acela ca poti avea succes si respect in media mileniului al treilea.
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Disparitia hirtiei ca suport ar putea avea efecte negative asupra calitatii discursului — se
mai zice. Dar pagina de Internet e un suport mai bun — pe linga text, are si link-uri, dar si
poze "miscatoare" si alte facilitati care nu se gasesc pe hirtie. lar suportul, oricum,
conteaza prea putin. Editia alb-negru din Capitanul Fracasse, Editura Tineretului, cu
masca aceea bizara pe coperta, pe care o citeam in copilarie s-a pierdut pe undeva, nu
mai e, a murit. Cit traieste o carte, ca obiect? Daca sintem ingrijorati de moartea cartilor,
ar trebui sa ne gindim tocmai la asta.

Pentru ca, la ora la care noi ne speriam de decesul iminent, acesta se petrecuse deja. Si
de mai multe ori. Cartile au murit o data atunci cind tablitele de lut sumeriene, aparute
inainte de anul 2000 i.Hr., au fost inlocuite de papirusuri egiptene. Acestea au intrat in
agonie prin secolul al V-lea, odata cu declinul culturii romane, pentru a fi inlocuite de
pielea de vitel din Pergam. Pe la 1120, si aceasta a fost ucisa de prima fabrica de hirtie,
aparuta la Xativa, dupa modelul inventat in China, in timpul Dinastiei Han, adica pe la 105
d.Hr. Gutenberg a schimbat lumea la 1450 cu tiparul mobil, adica realizarea unei matrite
din litere separate, care puteau fi refolosite. Dar, uitindu-ne inapoi, acum, ca plumbul gi
zetarul au disparut pina si din Romania, nu a durat mult mai mult decit tablita de lut,
papirusul sau pergamentul. lar pe linga acestea, ca suport de scris au mai existat osul,
piatra, tablita de ceara, frunza de palmier sau bambusul.

Insusirea comuna a tuturor acestor decese a fost c& nu a existat rubrica de ziar in care sa
fie cuprinse. Presa a aparut de-abia acum patru sute de ani, in 1605, odata cu Relation
aller Firnemmen und gedenckwirdigen Historien, a lui Johann Carolus. Probabil ca si
atunci cind Imperiul Roman s-a facut bucati, iar papirusul nu a mai ajuns in Europa, din
Egipt, ca urmare a intreruperii legaturilor politice si comerciale, a existat vreun nemuliumit
de pergament. Sa nu uitam insa ca pe atunci, 0 manastire care avea o colectie de 100 de
cari se putea lauda cu ea. Astazi, pe un stick de USB (breloc) intra vreo 3-4.000 de
volume. Pe un laptop ieftin, in jur de 200.000. Exact cite manuscrise se spune ca ar fi
oferit Marc-Antoniu ca dar de nunta pentru Cleopatra, cu destinatia Biblioteca din
Alexandria. Se spune ca, la apogeu, aceasta ar fi avut 400.000 pina la 700.000 de suluri
de papirus. Pentru ea trebuie sa va cumparati un laptop nou.

Nr. 226/14 iunie 2008
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MINIMAX, TEROAREA MOGULILOR

in coltul rosu: Mihai Tatulici. In cel verde: Koala Brothers. Al treilea colt, la primire: ros-
albastru, ca Steaua: Gidea si Stan. Cine credeti ca va cistiga din aceasta batalie? i
cine-s Koala Brothers?

Pe termen mediu, necunoscuti, in cele din urma, cistigatori. Fratii Koala sint verii Familiei
Large (de elefantj), surorile lui Leo si Fred, nepotii lui Publicitate si finii lui inchiderea
Programului, pe un post de copii, numit Minimax. Toate aceste personaje pericliteaza
serios status-ul lui Tatulici si laptopul lui Valentin Stan, ca si o buna parte dintre somitatile
TV autohtone.

Cum vine asta? Postul I-am ales doar de dragul titlului si, ca el, in momentul asta, mai sint
citeva zeci. Cablurile TV s-au umplut din 2005 incoace de televiziuni roméanesti de nisa.
Exista o zona de stiri, formata din Realitatea TV, Antena 3 si N 24, o alta de sport, una de
femei, una de muzica, iar The Money Channel pare a fi deschizator de drumuri pe zona de
business, in functie de criza. insa si numeroase altele.

Desene animate, stiinta, filme, sport (din nou, dar canale internationale), lifestyle, muzica
(tot ca posturi externe), in fine " dar sa nu spuneti la nimeni " adulti. De-aia dezbracati. Ei,
nu noi. Ce sens are toata enumerarea asta? E vorba de nise, peste tot. Dar, identice din
punctul de vedere al telespectatorului, telecomenzii si ghidurilor TV, programele din
categoria B sint niste afaceri radical diferite de cele din categoria A. Primele reprezinta
investitiile temeinice sau, dimpotriva, echivalentul audiovizual al vanity publishing-ului
pentru citiva mari proprietari de media roméani, asa-numitii "moguli". Piata de publicitate
TV, care se zice ca va scadea anul acesta de la un promitator 350 de milioane de euro la
300-310 milioane, hraneste majoritatea acestor canale, la care se adauga PRO TV,
Antena 1, Acasa TV si alte posturi de categorie (mai) grea, care iau partea leului.
Problema, in acesti ani, e insa ca partea leului se micsoreaza.

Prin 2003-2004, oferta cablistilor includea in jur de 50 de canale TV. Acum, cu pachete
optionale si in diferite configuratii, poti trece, pe unele platforme digitale, de 80 de posturi.
O parte dintre ele sint difuzate in sistem "pay TV", adica broadcaster-ul percepe o taxa de
la cablisti, care la rindul lor string bani de la abonati. De aceea, de exemplu, Discovery
Science costa, in timp ce Discovery-pur-si-simplu e in pachetul de baza. Socoteala e
clara: putin de la multi egal mult. Un "mult" deocamdata nu foarte cunoscut si care se
adauga celor 300 de milioane din reclama. Ceva bani ar fi pentru toti, dupa rating si
pozitionare. E loc, cu alte cuvinte, pina si " sau mai ales " pentru TVR, care se adapa in
plus din taxele platite de noi indiferent de rating si gradul in care productiunile angajatilor
se cupleaza cu interesul public. Orice afacere e insa compusa, iertati truismul, din venituri
si costuri. Aici lucrurile incep sa se complice.

Un talk-show slab, de post de nisa, costa in jur de 1000-1500 de euro pe editie (sau pe
ora), bani care includ ceva maruntis pentru o producatoare bovarica, decoruri pe sponci Si
apa plata, dar mai ales un salariu confortabil pentru gazda. Un documentar de "o ora
comerciala" (saizeci de minute fara pauzele de publicitate), pe Discovery, costa in schimb
intre 200 si 800 de mii de euro. Cum de rezista posturile striine pe cablu? Intrebarea
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trebuie, mai curind, inversata. Documentarul Discovery se face o data si se da in citeva
zeci de tari. Astfel, cei 800 de mii se impart " sau, daca preferam, Vinatorii de Mituri, dar si
Fratii Koala ajung in Roméania gata amortizati. Stan si Tatulici sint, prin urmare, in acelasi
timp ieftini si foarte scumpi.

Ati inteles? Daca nu, s-o luam altfel. Ultimele date de pe site-ul Asociatiei romane pentru
Masurarea Audientelor cuprind 46 de posturi si nu 80, cit are un DTH cu citeva pachete
optionale. Acum citiva ani, posturile masurate erau mult mai putine, cele interesate sa
vinda spatiu publicitar. intre timp, in competitie (adica cei 46) au intrat canale
internationale cu rating destul de mic, gen MGM, Movies 24, Zone Reality, National
Geographic Wild. Ele pot vinde punctul de rating oricit de ieftin, deoarece costurile lor in
Romania se rezuma in cel mai bun caz la un staff minimal, localizarea promo-urilor (voce
in romana) si un PR inteligent, ca in cazul Discovery. Asta inseamna o concurenta
redutabila pentru business-urile romanesti, unde, oricum, publicul migreaza catre nise, de
citava vreme, luind dupa el si veniturile din publicitate. Cit timp migcarea are loc in acelasi
grup, de pe Antena 1 pe Euforia TV (Voiculescu), nu e atit de rau. Ce te faci insa cind
concurenta ofera programe de 800 de mii de euro, dar nu cheltuieste nimic pe ele?

in jurul acestei zone de piata se adauga diferenta dintre 46 si 80 de canale. Acolo exista
multe posturi cu plata, dar si alte posibile amenintari pentru autohtoni. Datele din
decembrie arata ca posturile masurate au o cota de piata insumata de 88,4%. Ramin
aproape 12 procente la rubrica "ce-or fi alea?". Foarte probabil, vom afla nu peste multa
vreme.

Nr. 264/6 martie 2009
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CUM AM SUPRAVIETUIT PATRU ANI LA O REVISTA DE FEMEI

Prin 1999, prin vara, cascam cam fara tel in redactia nou-nouta a “Libertatii” de la
Aerofina, cladirea unde Ringier ne mutase din impregnatul de amintiri i de praf palat
Universul, unul din centrii de putere ai presei interbelice. O cunostinta m-a intrebat daca
nu vreau sa fiu redactor-gef adjunct la Unica. De ce n-ag incerca ceva nou? mi-am zis. Am
acceptat.

intr-un colt, o ochelarista cu niste betisoare de la Wu Xing infipte-n cap facea horoscoape.
O alta isi numara agrafele din sertar. Doua pustoaice mai dragute se hahaiau intr-un colf.
Ma simteam ca un exponat de la British Museum pornit la plimbare printre vizitatori.
Revista era-n calculator, calculatorul era pe birou, biroul era ca altele " dar, in rest, acolo
oamenii (fetele, femeile) faceau altceva decit stiam eu ca e cotidian, saptaminal,
televiziune, presa. Si totusi, lucrurile alea pe care le faceau erau necesare.

Treaba mea erau lucrurile celelalte. Sa editez texte si sa am idei de subiecte. Textele erau
pline de trei puncte, marci de cosmetice, fascinatie, ispita, rasfat si greseli de gramatica.
M-am apucat sa le editez. Am ajuns la Bianca Brad, care trimitea prin e-mail o rubrica de
frumusete, prefatata cu poezii gen: "Bataturi, bataturi / Trendy, glossy, juicy, glamour /
Numai Unica iti spune / cum sa te prostesti in spume". Asta-i o parodie rautacioasa, faptul
ca Bianca Brad scria poezii cu pile de unghii si exfoliere " jur ca nu. Am taiat poezia si o
parte din fascinatia, ispita si rasfatul din proza.

Dupa vreo saptamina de corectat texte, pe usa a intrat o doamna inalta de vreo trei metri,
de la Publicitate, care mi-a dat c-o matura-n cap si mi-a explicat ca "mascara" nu
inseamna "paiata de bilci", ci rimel, iar cuvintul rimel nu inseamna nimic, fiindca vine de la
firma Rimmel, si nu poti sa-l folosesti in nici un caz in textele de la firma ailalta, ca ne taie
publicitatea, idiotule. Dupa inca vreo saptamina, Bianca Brad a sunat indignata in
redactie, revista aparuse fara rimele ei si a cerut "s fie sanctionat drastic corectorul". Ala
eram eu. A fost inceputul unui lung sir de necazuri care a durat ani de zile. Rimelul era
mascara, chestiile alea ale Biancai Brad erau poezii si aga mai departe.

Habar n-am de ce nu mi-am dat demisia. De fraier, lenes, fiindca n-aveam altceva mai
bun. Cert e ca fraiereala asta a dat roade. Dupa vreo doi ani, am ajuns la putere. Bianca
Brad se dusese-n treaba ei (nu stiu exact care), horoscopista cu furculite in cap plecase
pe Alpha Centauri si, uite-asa, m-am trezit cu o mina de pustoaice in redactie. Pustoaicele
ma credeau cind le spuneam ca... nu mai stiu exact ce, dar aplicam oarecum axioma ca Si
la revistele de femei se poate face presa.

Bun, eram la Unica. A doua aparuta pe piata, dupa Avantaje, lunarul Edipresse, care este
prima revista de tip occidental din Romania. La inceput, textele erau stupide, blamul
"adevaratilor" jurnalisti " unanim, prestigiul " redus. Lucrurile s-au mai pus la punct ulterior
cu Elle, Cosmo, Joy, Bolero si o multime de alte lucruri. Toate aceste reviste au un nume
neruginat-stirnitor, glossy, adica lucios, care vine de la modul cum le percepem cu ochiul si
le pipaim. Greu de inteles si dezirabile precum cititoarele lor, au invadat lumea odata cu
hirtia sclipitoare si matasoasa pe care se tiparesc, sinonima cu luxul si calitatea.
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Cei patru ani petrecuti intr-o redactie de femei au fost pina la urma foarte interesanti.
Scriam pentru un public care diferea radical de mine (in primul rind, ca sex), a trebuit sa
ma pun in locul cititoarelor si am scapat din toata povestea asta fara crize de identitate
sexuala. Am invatat, in schimb, ce inseamna imaginea tiparita, sedintele foto,
pozitionarea, lupta cu clientjii de publicitate, iar un consultant elvetian, Stéphane
Carpentier, mi-a aratat cit de sic si, in acelasi timp subtil, se poate opera in zona asta de
presa. Lucruri care mi-au folosit din plin in cele mai surprinzatoare locuri, mai departe.
Dupa fix patru ani, cind am simtit ca am inceput sa ma anchilozez, mi-am luat talpasita de
la Unica. Pustoaicele carora le tineam teorii au devenit femei, iar apoi redactori-sefi la
Marie Claire, Bolero, Glamour sau InStyle.

Pina in momentul in care intelighentia va accepta si va omologa revistele de femei, vor
mai trece poate vreo 15 ani. Deocamdata insa, ele plac si publicului, si, cum se spune,
advertiserilor — cumparatorilor de reclama. Pe piata roméneasca sint cam multe, o sa
asistatj la niste anunturi de decese in 2009, data fiind criza. ins& necesitatea sociala a
glossy-urilor, ca si cumintenia lor deocamdata banala (nu stirnesc umori negative, imbie la
perfectionare, mai dau si cite-un pont cultural) nu sint de contestat.

Nr. 268/3 aprilie 2009
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STIRILE DE AZI DIN LUMEA DE IERI

August 2009: Romania e inapoi in socialism, dupa ce evenimentelor din 1989 le-a urmat,
in 1995, o contrarevolutie. URSS nu mai exista, dar lagarul socialist s-a regrupat in
Uniunea Statelor Socialiste Independente, cu capitala la Varsovia. Stinga de origine
leninista a mileniului al treilea seamana cu regimurile autoritare din America de Sud:
constringeri politice plus libertate economica. Informatia circula mai liber decit pe vremuri,
in Scinteia sau Pravda, dar folosirea Internetului e prohibita. in locul lui, cetatenii USSI pot
folosi Gagarin 5, retea electronica asemanatoare cu Internetul, dar cu acces monitorizat si
filtre de continut. Cum se spune, "pe Gagarin esti liber sa intri, dar trebuie sa fii foarte
atent pe unde iesi".

Asa cum stau lucrurile, libertatea de expresie e teoretic inexistenta. Totusi, un numar de
subterfugii ale utilizatorilor, de la paralimbaj (emoticoni) la substitutia caracterelor chirilice
cu altele latine — nu echivalentul lor in alfabet, ci litere asemanatoare la forma, ca "3"
pentru "Z" rusesc sau "B" cu valoarea lui "V" — reusesc sa pacaleasca filtrele electronice
si Supraveghetorii. Personaje detestate, acestia nu fac in fond decit sa stearga din start
tot ceea ce li se pare ciudat. Cu alte cuvinte, daca oricine a intrat macar o data pe Gagarin
5 a avut chef sa ia gitul unui Supraveghetor, acestia sint mai curind enervanti decit
responsabili pentru disparitiile dubioase despre care se speculeaza ca se leaga de
reteaua estica.

Dincolo de underground-ul de nestapinit pe Gagarin, mijloacele de informare cu acoperire
larga sint putine si controlate de stat. in Romania, Scinteia se distribuie gratuit, la fel ca si
Saptamina, publicatie a Fundatiei Eugen Barbu, condusa de poetul laureat al Premiului de
Stat, Corneliu Vadim Tudor. Ziarele zac in teancuri, nimeni nu le mai vrea, sint pline de
gunoi in loc de informatie. Televiziunea de stat, singura, ofera nu mai putin de cinci posturi
cu stiri oficiale si lung-metraje coproductie cu Cuba lui Raul Castro. La ea se uita insa nu
mai mult de doua milioane de romani zilnic. Restul, pina la 18, cit e populatia diminuata de
scaderea natalitatji si fuga in afara Uniunii Statelor Socialiste Independente, prefera
"proiectiile spontane" de pe reteaua Gagarin: intr-un loc sau altul din retea se da cite un
film sau un concert de peste granita USSI, iar accesul se poate obtine destul de ieftin
virind citeva euruble intr-un cont care circula pe mesaje text. Se primesc inapoi un
utilizator si o parola valabile o singura data. Cifrele de audienta nu se cunosc, dar mediul
electronic e oricum mult mai tentant decit presa si televiziunea oficiala: nu exista site-uri si
nici bloguri, ci doar forumuri de discutii, pentru ca participantii egali ai acestora sa nu se
expuna in chip de autori. Pe ele se disemineaza informatii cu grade diferite de veridicitate.
Sintem in august 2009, dar un altfel de august al unui alt fel de 2009. Unde sint
contemporanii nostri in acest prezent paralel?

CONSPIRATIA INGINERILOR. Cristian Tudor Popescu, absolvent de Politehnica si autor
de SF, si Dan Diaconescu, inginer gi creatorul cunoscutului personaj de benzi desenate
Mortul Viu din Lada Goala, au fost arestati pentru activitati paranormale. Diaconescu i
CTP au initiat o serie intreaga de sedinte de spiritism pe reteaua Gagarin 5, dar si in case
bine pazite, incercind sa puna bazele unei biserici scientologice bi si in acelasi timp
autocefale.
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TELEVIZIUNEA PUBLICA INFESTATA. Cunoscutul autor de snoave si abecedare lon
Cristoiu este suspectat de literatura subversiva, din cauza unei scenete, ajunsa cine stie
cum pe programul 5 al televiziunii. In sceneta, un chelner care fura la nota de plati are
elemente de personalitate comune cu tovarasul lon lliescu, conducatorul Republicii
Socialiste Independente Romania. Supa de gaina cu pui vii pe care o serveste chelnerul
poate fi interpretata ca o aluzie la terciul cu pansele plantat de mineri in 1990, in Piata
Universitatii. lon Cristoiu s-a aparat insa spunind ca modelul chelnerului e Baba Dochia,
nu lon lliescu.

DELINCVENTI NECONVINGATORI. Filozofii Andrei Plesu si Gabriel Liiceanu au fost
surpringi de o barca de patrulare a Uniunii Ecologice a Lipovenilor pe cind incercau sa
traverseze Canalul Bistroe cu o canoe galbena, sub pretextul ca pescuiesc pelicani, desi
nu aveau la ei pasapoarte si nici undite. Cei doi filozofi au fost condamnati sa participe la
lectii de reeducare in cadrul Cercului de Igiena si Concupiscenta condus de Dragos
Bucurenci, dar acesta nu s-a achitat personal de cursuri, intirziind in repetate rinduri la
orele de igiena, din motive de strins castane din parc impreuna cu prescolarii. Reclamatia
urmeaza sa fie solutionata de forurile superioare.

VIRFUL AISBERGULUI. Amiralitatea Romaniei, prin persoana contraamiralului Traian
Basescu, e in conflict deschis cu Ministerul Comertului Exterior, condus de Dan
Voiculescu. Productia de export a Romaniei nu va mai pleca cu vapoarele, ci va fi
imbuteliata in sticle si aruncata in Marea Neagra. "Mi-e teama ca Basescu sa nu bea
adidasii originali si untul", a declarat Dan Voiculescu. "Sa-i impacheteze in aisberguri", a
replicat Basescu.

FRAUDA LA SUBSOL. Rectorul Institutului de Arhitectura "Casa Poporului", Dinu Patriciu,
a fost arestat dupa ce organele abilitate au descoperit un put de petrol in pivnita
Institutului. Sau a Casei Poporului. Patriciu a incercat sa se apere sustinind ca e un
concept urbanistic numit "Fintina Vietii". Militienii care au descoperit Fintina Vietii aveau
uniforme gri petrol cind au iesit din pivnita.

PREA MULTI POETI LA CITE RIME SiNT. Scriitorul Sorin Ovidiu Vintu, conducétorul
Cenaclului Stelian Tanase din Roman, e cercetat de autoritati pentru Poemul Piramidal, un
samizdat distribuit initial la cinci apropiati, care trebuiau sa-l copieze de cite patru ori, sa
adauge un vers si sa-l dea mai departe altor cinci poeti. Autoritatile il acuza pe Vintu ca in
acest mod a creat o penurie de versuri pe piata.

ASA-ZIS OM DE ARTA. Adrian Sirbu, de formatie regizor, a fost retinut pentru expunere
indecenta la Fabrica de Manechine Adesgo, in timp ce ii facea ochi dulci numitei Janine
Stefan, de profesie gestionara. Asa-zisul regizor a fost descoperit ascuns intr-un morman
de Caciuli Pro TV, imbracat intr-un maiou de staniol cu multe gaurele. Autoritatile au
investigat realizarile artistice ale lui Sirbu si au descoperit ca este autorul citorva filme de
protectia muncii, printre care "Scamatoarea scamelor", avind-o in prim-plan pe aceeasi
Janine Stefan.

TELEDON CU IDEI CIUCE. Directorul general al televiziunii roméane, Mihai Tatulici, a
cazut in dizgratie dupa teledonul prezentat de Mihai Tatulici in direct si la o ora de virf, pe
programul 1, in care Fundatia "Mihai Tatulici" si televiziunea au strins 1,3 milioane de
euruble pentru finantarea experimentelor nucleare ale fratilor din Coreea de Nord. Se
zvoneste ca Partidul Nobilelor Idealuri si conducatorul sau lon lliescu i-au intins o capcana
celebrului realizator, dindu-i unda verde pentru teledonul nuclear si apoi luindu-i-o inapoi,
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pentru a realiza o dezmintire publica si convingatoare a apropierii (prea mari) de sursele
radioactive de la Pyongyang. Pina la urma, prin huburile de pe Gagarin se zvoneste ca de
cele 1,3 milioane nu se mai cumpara plutoniu pentru fratii coreeni, ci salam cu soia, care
va fi folosit in chip de combustibil solid in locul energiei nucleare. Conducerea de partid si
de stat nord-coreeana a dezmintjt energic faptul ca salamul ar putea fi folosit ca proiectile
de Artileria Ciuca, aducind dovezi convingatoare ca nu se potriveste calibrul. | pak, din
salam cu soia nu se poate face coniac pentru Kim Jong I, care nici nu se stie daca mai
traieste.

Nr. 285/29 iulie 2009
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DE-A HOTII SI TOLONTANII

Inadmisibil! Primaria din orasul X a cheltuit trei surcele pe deplasari, in vremuri de criza!
Vine canicula. Cutare ministru si-a luat masina noua din sudoarea poporului. Vine
canicula. Coruptie la nivel inalt: o baba a furat o gaina. Vine canicula. Un primar are casa
cu etaj, suspect! Vine canicula. PSD acuza PD-L de coruptie. Vine canicula. PD-L acuza
PSD de coruptie. Vine canicula. PSD si PD-L se acuza reciproc de subminarea coalijei.
Vine canicula. Situatia ridica semne de intrebare. Vine canicula.

PRESA SI POLITICIENII. Daca Tolontan era meteorolog, ar mai fi mers. insa el este doar
un redactor-sef de gazeta din Romania, care, a doua oara in viata, dupa scandalul salilor
de sport ale Guvernului Nastase, a pus pe roate o serie de investigatii de impact. Numai
de doua ori? Allii nu fac asta niciodata. Impactul a constat in demisia Monicai lacob-Ridzi,
cautata acum de organele in drept pentru scene achizitionate cu 70 de mii de euro si
pentru stiri despre tineretea, antrenul si veselia de 2 Mai, cumparate nu se stie de unde.
Nu se stie, dar cineva le-a vindut, ca banii s-au cheltuit, iar tineretea, antrenul si veselia au
fost pe post. Asa cum e el, mereu cu ochii pe mingea aia de fotbal, Tolontan e tot ceea ce
are presa romana mai aproape de modelul ziaristului-consgtiinia, al omului care se
intilneste cu interesul public.

Presa romaneasca este dependenta de politicieni. Politicienii o platesc in campanie, pe
contracte in regula, fiindca au votat legea electorala, care le permite asta. Atunci cind
ajung la putere, aceiasi politicieni o platesc din bugetele ministerelor, prin contracte de
publicitate si de organizare de evenimente. Cind se termina banii ministerelor, tot
politicienii pun mina de la mina si fac contracte de "consultantd" cu moderatorii TV. in loc
de concepte de comunicare, vizuale si strategii, acestia furnizeaza aparitii in emisiunea pe
care 0 au in arenda: asa, cel putin, a spus presedintele Basescu, deloc strain de culisele
politicii, Si nu numai el.

"SOLIDARIZAREA BRINZETURILOR". Tavilindu-se in acest gen de complicitate sau
grijulii doar sa-si ia salariile la timp si sa nu-i dea mogulii si multinationalii afara, ca e criza,
ziaristii ingisi s-au mirat cind Gazeta Sporturilor a inceput seria de investigatii despre
Monica Ridzi. Au cascat ochii mari, dupa care, cind subiectul s-a facut gras, cel mai gras
din ultimii ani, au inceput sa-l preia si sa-I dezbata. Unii au numit asta cu emfaza
"solidarizarea presei", ca si cum a incerca sa faci brinza la fel de buna ca oierul concurent
s-ar numi "solidarizarea brinzeturilor". Pe urma, aceiasi oameni au uitat o clipa de salariu
si de mogul si si-au zis: e simplu, putem si noi! Asa s-a ajuns, vara asta, la cazuri de
coruptie maxima, in loc de "paianjenul vaduva neagra loveste din nou" si alte sperietori de
sezon. Canicula au lasat-o la loc, ca e caniculd, n-o bate nici Elena Udrea.

JURNALISTII DE INVESTIGATIL. Putin dupa investitura, premierul Boc si ministrul
Berceanu s-au apucat sa-i dea afara pe directorii de agentii guvernamentale pentru ca
aveau salarii mari. Cine are bani a furat, se stie. Acum, ei si colegii lor ministri sint vinovati
pentru cheltuirea banilor. Ai nostri, ai tuturor. Asta, cu exceptia cazului in care sint vinovati
ca nu au fost in stare sa cheltuiasca aceiasi bani.
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Sint ceilalti "jurnalisti de investigatii", pur si simplu, tembeli? Unii, da. Dar majoritatea stiu
ca publicul casca ochii (si gura) daca imbraci un fapt normal in vorbe mari si tari. Elena
Udrea a sponsorizat o emisiune de la o televiziune. Ziarul celuilalt mogul face tapaj pe
tema asta. Se dovedeste ca suma, impartita la numarul de editii, da ceva mic, cu patru
cifre, normal pentru o productie TV. Conteaza? Nu: asa se construieste o reputatie. Elenei
Udrea, care are destule pacate, i se reproseaza mai ales ceea ce n-a facut. Cotidianul a
reusit sa gaseasca si la ea o scena de 70 de mii de euro, ca in cazul Monicai lacob-Ridzi,
punct lovit: in rest, minuni despre faptul ca Ministerul Turismului nu poate fi coproducator
la emisiune (ba poate, scrie-n ordonanta de urgenta prin care s-a infiintat), povesti despre
rivalitatea Monicai Ridzi cu Elena Udrea (isi asuma cineva aceste spuse?), pac-pac, vorba
lui Becali, se infiinteaza o comisie parlamentara de ancheta. Ba Nemirschi de la PSD! —
tipa analistii si politicienii portocalii. PSD-ul tace si mustaceste: Ati vrut ministere
economice? V-am dat ministere economice. Noi n-avem: de unde coruptie?

JOACA DE-A TOLONTANIL. Pe vremea Guvernului Tariceanu, congtiiniele justitiare de la
televiziunea publica au dat pe post un flagrant care fusese scurs de la DNA tocmai fiindca
nu era flagrant, cel cu ex-ministrul Remes. Povestea a fost fardata cu niste palinca si
caltabosi, legati de "flagrantul" cu pricina, numai si numai prin legatura dintre personaje.
Ideea ca Remes s-ar fi vindut pe citeva kilograme de mezeluri e stupida si contradictorie
tocmai cu acuzatiile de coruptie maxima: ce hot de calibru e ala care isi murdareste miinile
cu niste cirnati?

Dar, in fine, nu conteaza. Remes, nu vreun simpatic i nici vreun laureat al Premiului
Nobel pentru economie, altminteri, a fost "dovedit" de presa. De reflectat asupra sensului
provenind din logica si a celui din basmele cu Zmeul, pe care il are acest cuvint in limba
romana. La fel si cu ali ministri, prezenti si viitori. Degeaba e cineva capabil sa planifice
de la un cap la altul o campanie care se lasa cu demisia unui ministru, in care faptele sint
fapte si incrimineaza cu adevarat: dupa el vin 100 care dau cu "semne de intrebare".

Deocamdata, angajatii grupurilor media se joaca, pe prima pagina a ziarelor si-n
deschiderea jurnalelor, de-a tolontanii. Fervoarea investigativa va mai fi etalata, slobod,
citeva saptamini. Dar, la un moment dat, unii isi vor aduce aminte ca presa e buna la
demascat dusmani. Dac-o lasam sa-i demaste singura, uite ce face!, iese cazul Ridzi
de-aici! E cazul sa preluam problema, sa scoatem dosarele alea de la naftalina...

Ne paste o toamna plina de dezvaluiri, coruptie si anchete. Mai ales ca, la vremea
respectiva, nu canicula va fi brekin nius. Ci campania pentru prezidentiale.
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SCANDAL: MITICA S-A APUCAT DE POLITICA!

Creanga ne-a inventat trecutul, iar Caragiale ne-a inventat viitorul. Daca povestitorul de la
Humulesti ne-a injectat, in istoria cam pustie de evenimente, steroizii basmelor si ne-a
ajutat sa ne sublimam in fabulos, tipologia moderna si istoriile "sudistului" din Haimanale
par ceea ce James Joyce numea un cogsmar din care nu ne putem trezi. Pare ca Roménia
a fost predeterminata fatal in deceniile cind Caragiale impartea societatea autohtona in
Zaharia Trahanache, Pristanda, Zoe, Mita si Cracanel, Mache si Lache, Rica Venturiano si
Coana Efimita. Toate locurile sint ocupate, cu alte cuvinte, dar nu ca la Mall, in sala, ci ca
atunci cind vrei sa urci din sala pe scena. Bine ca ne-a facut Dumnezeu fara minte la
nastere, fiindca, daca aveam de pilda darul citirii din prima zi, ne era poate greu sa ne
alegem inclusiv numele.

Acestea fiind zise, ajungem la intrebarea care ne-a fost data drept tema de Dilema veche:
cine e Mitica in presa? In spiritul celor mai sus zise, vom spune c& Mitica nu poate fi
jurnalistul. Claritatea si distinctia carteziana cu care si-a construit Caragiale comedia
umana (mult mai parcimonios decit Balzac, unde Rastignac si De Rubempré au unele
lucruri in comun, iar César Birotteau si Varul Pons, altele) ne fac sa spunem ca gazetarul
e, definitiv si stereotip, Rica Venturiano. Spoiala de europenism, ticurile verbale, ipostaza
mahmura din care "combate bine" Venturiano se regasesc la mai tot editorialistul roméan,
indignat si palavragiu intru aplauzele propriei galerii, care confirma prejudecati mai curind
decit lumineaza cititorii. La fel cum Venturiano prorocea moartea reactiunii ca pe un vis de
aur, stranepotul lui publicist de azi se sublimeaza precum copilul care suge lapte-n vis in
victoria finala — sau infringerea definitiva — a lui Traian Basescu.

Si-atunci, daca nu poate fi jurnalist, ce e Mitica? Raspunsul e oarecum previzibil: obiectul
muncii jurnalistice, omul politic. Pare ca spectrul politicienilor e cel mai complet acoperit de
ingrijitul Caragiale, prin ipostaze gen Trahanache-Tipatescu-Catavencu. Mitica e apolitic
ca un substantiv comun, fara opinii privind guvernarea, spiritual asa cum Camil Petrescu
spunea ca sint spirituali imbecilii, autor de panseuri-platitudine, postmoderne
avant-la-lettre: "Viata este un vis, moartea o desteptare!", "Nu exista roza fara spini" si agsa
mai departe. "Ineditele" lui Mitica din cele doua texte pe care i le-a dedicat Caragiale sint
scrignite, elaborate, crude, dezumflate: cere chelnerului citiva centimetri de iaurt, incearca
sa prosteasca vatmanul tramvaiului ca i-a cazut biciul, recomanda suferindului de masea
"radacina de cleste", vrea sa-si faca soacra "moasa militara". Consgtiinta politica a lui Mitica
nu prea reuseste, cumva, sa treaca de usierii institutiilor, cum e Ministerul de Razboi, legat
de care isi imagineaza petitia cu soacra, sau Palatul de Justitie, unde cauta un avocat ca
sa-l apere de muste.

De regula, ne imaginam omul politic de cealalta parte a usii devenite instanta
transcendentala pentru apolitismul lui Mitica. Asa era la Caragiale, unde caracterele erau
distribuite mai clar decit ministrii intr-un guvern: rinocerul care sub aparenta sclerozei da
dovada de multa viclenie (Trahanache), demagogul (Catavencu), oportunistul (Tipatescu)
si inca vreo citeva specializari. Totusi, daca ar fi trait azi si ar fi avut telecomanda,
Caragiale s-ar fi zapacit pina la a ne lasa o tipologie mai fluida si intimplari cu morala mai
putin univoca. Blestemul demiurgului din Haimanale ne-a afectat difuz si imperfect, fiindca
marionetele nu isi cunosc in general destinul. "Reforma clasei politice", "tinara generatie"
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si alte pseudoconcepte vehiculate de potentatii zilei, in Roméania, ascund un vid ideologic
proportional cu lipsa de crezuri a candidatilor la primenirea trebilor publice. De aceea,
curios, politicianul tinar, reformist, e mai aproape de Mitica decit de modelele omologate
din cosmarul vesel si proiectiv al lui Caragiale. O anumita stridenta, "verva scinteietoare"
repetata in fata oglinzii pe care a brevetat-o raposatul Horia Rusu, badarania, aluziile
cloacale ("gazometru" la Mitica), dispretul pentru semeni, obsesia pentru "parale" sint mai
aproape de consgtiinta politica a nou-venitului in politica Roméaniei decit cutare sau cutare
traditie ideologica. Fata de activistul de ieri, politicianul de azi e musai sa faca gesturi de
impact, inarmat cu o costumatie pe care Mitica ar fi purtat-o in D’ale carnavalului, daca ar
fi fost distribuit de al sau parinte (sau nas): andrele si mop, uniforma tantosa de husar (cu
0 svastica mica uitata pe ea), instrumente muzicale gen chitara lui Orban, gidilate pina
lampa se stinge singura. O alta serie de accesorii care {in de ideologia parvenitului,
inexistente pe vremea lui Caragiale, 1l completeaza pe Mitica-contemporanul: masinoi,
mobil cu cotcodaceli, diferite alte gizmo-uri innoite in ritmul in care apar, intru gloria
posesorului.

Pe vremuri, a fi "activist" era o ocupatie, chiar daca nu o profesie. Mitica-tinara speranta a
liberalismului, socialismului, popularismului si ecologiei roméne nu are nici una, nici alta. El
e "politician" asa cum aliii sint inalti sau scunzi, cu inocenta cu care vorbeste Marian
Vanghelie limba roména si Traian Basescu, engleza. Treaba lui Mitica e sa se strecoare
prin viata asa cum altii trec strada, atent la bolizii agresivi care i-ar putea curma baletul pe
zebra, dar si, mereu, la "oportunitati". Ajunge inaintea altora la destinatie pentru ca trece
mereu pe rosu. Ricoseaza de la un partid la altul si dintr-un studio TV in celalalt ca o bila
de biliard, iar aspiratiile pe care le poseda se rezuma la "parale". Ele merita acest nume
doar datorita tenacitatii de giza lacoma si egocentrismului.
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O AFACERE DISCUTABILA

Ciine de paza sau vaca de muls? De doua sau trei decenii, presa pare a fi intr-o criza
globala de identitate. lar la modul mai intii entuziast, apoi dubios cum s-a construit piata
media din Romania, problema presei-ca-afacere versus interes public-impartialitate-
independenta este cu atit mai acuta.

Presa din Romania e cladita pornind de la doua sau chiar trei tipuri de filozofie. Primul, in
ordine cronologica, ar fi optica facatorilor de gazete din anii ’90, care uneori au ajuns la un
succes remarcabil pentru vremea respectiva. De la euforia lui 1990, cind ziarigti cu state la
publicatiile comuniste, dar si nou-veniti, se dedulceau la libertatea absoluta de expresie,
cu rezultate mai mult sau mai putin pe gustul publicului, un Cristoiu, Nistorescu, Sorin
Rosca Stanescu, Petre Mihai Bacanu si chiar Cristian Tudor Popescu au ajuns intr-un
deceniu la un punct de vedere destul de mercantil asupra modului cum se gestioneaza un
ziar sau un grup media. E drept, creatorul “Evenimentului zilei” a detinut destul de sporadic
pozitii de decizie din 1996 incoace. Dar in rest, polemica referitoare la amestecarea
atributiilor editoriale cu cele de vinzatori de spatiu publicitar, diferitele presupuneri si
acuzatiji al caror obiect au fost cunoscutele nume de mai sus si destule altele sugereaza o
orientare catre profit mai putin prezenta in intentiile (cel putin declarate) de la inceputul
anilor ’90.

Cristoiu, Nistorescu, Stanescu, Bacanu sau Popescu au pacatele si realizarile lor, dar la
un moment dat au fost cei care au decis pentru publicatiile pe care le-au condus. Lucrurile
se pot face insa si altfel, cu calcule contabile si estimari atente, la care se adauga salarii
ceva mai mari, platite regulat, angajatilor, plus alte scheme motivationale din categoria
team buildinguri, stagii in strainatate si altele. Asta a fost oarecum cea de-a doua scoala
de gindire in privinta presei ca afacere, iar filozofia despre care discutam este apanajul
grupurilor media straine. Primele care au contat au fost RPG, devenit ulterior
Edipresse-A.S. — compania care editeaza “Elle”, “Avantaje”, “Joy” si multe altele — si
Ringier Romania, posesorul unor titluri diverse precum “Capital”, “Libertatea”, “Unica”, “TV
mania” sau “Bolero”. Strainii care s-au implicat in piata media din Roméania — iar
Edipresse si Ringier sint concurate de alte business-uri masive ca Sanoma sau Burda
Romania, Lagardére (Europa FM) si ProSiebenSat.1 (Prima TV) — au fost mai putin
interesati de asa-numita presa quality, care ar putea inseamna cotidiene serioase,
televiziuni de stiri sau inca absentul echivalent roméanesc al unui “Newsweek” sau “Le
point”. Daca acest gen de proprietar a fost cu siguranta mai putin interesat de valorile
democratiei, tematica sobra si politica in continutul propriilor publicatii, in schimb, tot lui i
se datoreaza, curios, asezarea business-ului numit presa pe baze curate, asemanatoare
cu cele occidentale. Paradoxal, cei mai liberi jurnalisti din Romania lui 2009 sint cei de la
tabloide, care pot spune ce vor in propria publicatie, rentabila si populara. Ei insa nu-gi
prea folosesc aceasta libertate pentru subiectele zise serioase, si poate ca au motivele lor,
legate nu de presiunea politicului, ci de public.

in fine, un al treilea tip de filozofie legat de problema profit versus relevanta politici
apartine asa-numitilor moguli. Dintr-un motiv sau altul, de prin 2005 incoace bataia pentru
diferite segmente de piata media, de la televiziuni de femei la site-uri de business, s-a
intetit, iar investitiile unui Sorin Ovidiu Vintu, Dinu Patriciu, Dan Voiculescu sau Adrian
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Sirbu au fost substantiale. Exista o explicatie care porneste de la diferiti politicieni, mai
ales de la presedintele Basescu, asupra intentiilor acestui gen de proprietari. Pentru ei,
zice-se, asseturile media sint pirghii de putere si influenta, poate cu exceptia lui Adrian
Sirbu, care e mai interesat de business-ul global al CME, compania americana cu care a
fondat imperiul PRO si al carei Chief Executive Officer este.

Nu vom intra prea adinc in aceasta discutie, care e si-asa destul de stufoasa prin alte
locuri. Ajunge sa spunem ca influenta personala este vizibila doar in unele din asseturile
media ale grupului Voiculescu de ceva timp, si ca, recent, accentele hiper-critice la adresa
presedintelui si a guvernului s-au raspindit si la Sorin Ovidiu Vintu. Desigur ca a critica
presedintele si guvernul e treaba presei, dar unii fac asta intr-un mod bizar, care stirneste
simpatia cititorului/telespectatorului onest pentru un executiv calcator in strachini si un sef
al statului care nu se mai poate lauda cu vreo realizare politica de citiva ani.

in afard de asta, lucrurile au aratat destul de mult si bine a independenta sau indiferenta
politica pe la marii proprietari romani Ultima e vizibila mai ales in Adevarul Holding, editorul
“Dilemei”; aici, cotidianul “Adevarul” a luat decizia de a se dezinteresa de evolutiile politice.

Dincolo de lucrurile destul de jalnice care au iesit la iveala in 2009 in privinta complicitatii
unora dintre grupurile media cu politicul — campanie pe bani, scandalul legat de Ministerul
Turismului, alegatia repetata despre moderatorii care emit facturi de consultanta invitatilor
in emisiuni — ultimele luni au dovedit ca marii proprietari roméani sint interesati si de profit.
Sau macar de a nu pierde bani. Criza a adus dupa ea o scadere importanta a veniturilor
din publicitate si, odata cu aceasta, reduceri si eventuale inchideri de publicatii sau
televiziuni. Cel mai framintat grup a fost, din acest punct de vedere, Realitatea-Catavencu.
Daca la inceputul anului, structura media a lui Sorin Ovidiu Vintu anunta mariri de salarii,
ulterior managementul a operat reduceri drastice, de pina la 50%, si diferite disponibilizari.
Criza a atins insa si alte grupuri media, iar proprietarii au reactionat destul de prompt,
ceea ce arata ca oricare le-ar fi tenebroasele planuri de subjugare ale Romaniei, mogulii
sint moguli pentru ca ii intereseaza banii, adica profitul.

August este luna in care cifrele oficiale ale companiilor de media pentru anul anterior
devin publice pe site-ul Ministerului de Finante, dar cifrele contabile trebuie explicate. La
capetele profitului si pierderii se afla PRO TV SA, compania pe care opereaza televiziunile
lui Adrian Sirbu, cu un profit de aproape 30 de milioane de euro in 2008. Pe minus,
Realitatea Media, business-ul TV al lui Sorin Ovidiu Vintu, a pierdut in jur de 21 de
milioane. Ringier a realizat un profit modest, din cauza crizei, de numai 1,8 milioane, iar
Antenele 1 si 3, care functioneaza pe societati diferite, au avut 6 si 3,5 milioane profit.
Adevarul Holding a pierdut la rindul lui aproximativ 13 milioane de euro, iar OTV-ul lui Dan
Diaconescu s-a situat si el sub linie, cu minus 167,5 mii euro. Si asa mai departe. Ce
inseamna toate acestea? Citeva diferente de strategie ajuta la interpretarea lor.

MOGULII BOBOCI $SI MOGULII VETERANI. Dincolo de considerentele si consideratiile
politice, e logic ca un Dinu Patriciu sau un Sorin Ovidiu Vintu sa piarda bani la inceput, in
timp ce grupul Voiculescu realizeaza profit in multe zone. E vorba de investitii pe o
perioada de citiva ani, la asemenea dimensiuni de business. Problema e cind se va
ajunge la visatul “break even”.

ROMANII SI STRAINIL. Strainii veniti in Romania au reusit ceea ce numai un Adrian Sirbu,
dintre romani, a reusit la modul sonor, sa creeze piete. De regula, investitile companiilor
globale s-au concentrat in zonele “goale”. Prin contrast, proprietarii roméni s-au dus acolo
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unde concurenta era mai acerba: pe piata de cotidiene, cea de site-uri de stiri,
fantomaticele televiziuni generaliste de buzunar gen Cosmos TV sau Flux TV si asa mai
departe.

MOGULII ORIZONTALI S$SI BUSINESS-URILE VERTICALE. Marii proprietari romani si-au
dezvoltat structurile media mai curind ca structuri orizontale: portofoliu de televiziuni,
publicatii, site-uri de internet. Ringier si Dinu Patriciu prefera modele verticale, care includ
si business-uri conexe, cum ar fi tipografia, distributia si achizitia propriului sediu.

Limpezesc cu ceva problema de inceput scurtul istoric si taxonomia de mai sus? Nu foarte

tare. Totusi, o doza de luciditate si atentia pentru detalii sint utile intr-o astfel de chestiune.
Presa e asa cum e si imprecatiile politicienilor sau ale altora nu prea pot s-0 schimbe.

Nr. 291/11 septembrie 2009
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POLITICA URLETELOR

1.052.000 de telespectatori. Teza prezidentiala, conform careia mogulii vor sa acapareze
Romania pentru ca sa o transforme intr-o rotativa de tiparit bani (sau gaina cu oua de aur,
cum vreti sa-i spuneti) e in acelasi timp aproximativa si tardiva. Cifra de la care porneste
acest articol este semnul destul de clar cd Romania e deja acaparata si deturnata. insa —
ironie — nu numai de Sorin Ovidiu Vintu si Dan Voiculescu. in aceastd campanie am
asistat, curios, la aparitia, de nicaieri, a unei Romanii pline de complicitati si furie.
Complicitatile sint subtile si merita explicate. Furia o lasam furiogilor, fiindca sintem in
“Dilema”. Cu riscul de a infuria...

Cei 1,05 milioane de telespectatori sint ratingul mediu atins, in masa publicului urban, de
Realitatea TV, la faimosul episod de joi, 26 noiembrie: Traian Basescu confruntat cu
caseta cu copilul. Pe limba specialistilor, 9 puncte pe all urban, o audienta-record pentru
un post de stiri, atinsa in general de jurnalele Andreei Esca, filmele de succes si “Dansez
pentru tine”. Punerea in circulatie a incidentului este dubioasa din punct de vedere
jurnalistic, dar avem o concluzie clara: jurnalismul dubios face tiraje/rating/audienta.

Asa e si in cazurile de semn contrar. Difuzarea casetei cu copilul la Realitatea TV a pornit
de la ziarul prieten, “Gardianul”. Atribuit de mai multe surse lui Sorin Ovidiu Vintu, acest
cotidian a facut exact ceea ce a facut un alt ziar mic si vocal, “Curentul”, pe 9 noiembrie: a
“intrat in posesia” unei inregistrari. Pe 9 noiembrie, era vorba de discutia dintre Sorin
Rosca Stanescu, Catalin Macovei si Bogdan Chirieac, care tintea spre “moguli” si
metodele lor, prin asocierea celor doi cu Realitatea TV si Antena 3. Pe 26, despre Traian
Basescu, care ar fi lovit copilul in cauza. Difera numai ziarul mic si vocal si directia loviturii
politice.

Faptul ca niciunul dintre cotidiene nu a contactat partea incriminata inaintea publicarii, ca
si directiile in care lovesc cele doua dezvaluiri, la 180 de grade una fata de alta, sint
simptome clare ale complicitatii dintre politic si presa. Cea de-a doua are tot dreptul sa ia
“ce i se da”. Greseste si se sinucide atunci cind nu verifica, nuanteaza, pune in context.
Nimeni n-a ficut-o. In 2009, informatia e cea care vine la jurnalist, si nu pe dos. Nu numai
in Romania $i nu numai in campanie. Dar jurnalistul care o ia de-a gata nu mai e jurnalist.

Faptele ingirate pina acum permit o generalizare: presa si politicul conlucreaza (desi par
ca se nimicesc reciproc), iar publicul casca ochii. Dupa ce casca ochii, se infurie si merge
la vot. Pe 28 noiembrie, 53,5% dintre romani au facut asta, fata de 39,6% dupa
somnolenta campanie de la uninominal. Furia “vinde”. Climatul social incarcat si divizat din
aceste zile, invectivele reciproce, petardele de presa lansate — la Rosca Stanescu si
copilul lovit se adauga si cazul Hayssam, si modul probabil exagerat in care televiziunile
au insistat pe fraudele electorale in ziua primului tur, teza convenabila pentru Mircea
Geoana — sint doar doua indicii ca exista ceva numit un mecanism. Sa mai facem un pas
in spate, pentru a vedea intregul tablou.

Marii proprietari romani de media au si, sau mai ales, alte interese de afaceri decit media.
Presedintele Basescu a explicat in diferite moduri intreaga poveste, dar a omis numele
afaceristilor care au (si) media si I-au favorizat in campanie: Silviu Prigoana si fratii
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Paunescu, cel putin. CNA a sanctionat pentru partinire atit Etno TV si Taraf TV
(proprietatea celui dintii, devenit membru PDL), cit si B 1 TV, al proprietarilor Lido. Silviu
Prigoana s-ar putea sa ia contracte Rosal de la Liviu Negoita si alti primari PD, despre
banii fratilor Paunescu nu stim cum se intersecteaza cu statul si politicul in 2009. Nu pare
verosimil in momentul de fata nici ca afaceristii mentionati si altji I-ar “controla” pe Traian
Basescu in maniera in care acesta a spus ca o fac cu cealalta parte a spectrului politic
Vintu, Voiculescu si Patriciu. Nici la adversari nu e foarte clar ce se intimpla.

Cert e ca banii au circuitele si logica lor specific romaneasca. in zilele in care aceste
rinduri vor fi publicate, Ministerul Turismului tocmai va fi pus pe masa 400 de mii de euro
pentru PRO TV, Antena 1 si Realitatea TV, printr-o licitatie legata de programul “Turist in
Romania”. Televiziunile nu sint nominalizate, dar formula “primele doua televiziuni
generaliste si cea mai populara televiziune de stiri” nu lasa loc de-ntors. Pina si suma e
repartizata, procentual, prin caietul de sarcini: 45-35-20%, in ordinea mentionata. “Turist in
Roménia” a mai avut o etapa, in vara, cind s-a lasat cu scandal si doua dintre televiziuni
au refuzat banii: erau prea putini...

Raportat la costul pe punctul de rating, desigur. in alte datj, aceleasi televiziuni i-au luat.
Cazurile Ridzi si Udrea sint celebre. Intr-un loc, a fost vorba nici mai mult, nici mai putin
decit de cumparare de stiri. Niste intermediari minusculi au circulat sume de ordinul sutelor
de mii prin nigte contracte ministeriale care stipulau asta. Altele se stiu mai putin: legat de
numele lui Nicolae Nemirschi, ministru al mediului din partea PSD in guvernul Boc, a
aparut o acuzatje de incredintare directa a unui contract de 500 de mii de euro. Citi bani a
cheltuit guvernul Boc pe media, in total? inca nu stim.

E drept, cum spuneam si altundeva, televiziunile centrale au facut campanie electorala
dezinteresat, pe gratis, desi legea le permitea sa ia bani. Partidele nu au cheltuit. Dar,
inainte si dupa, ministerele au platit. Sume importante, pe criza.

Contracte guvernamentale directionate catre media, dezvaluiri directionate catre media,
dezvaluiri directionate catre o parte a spectrului politic, editoriale directionate catre o parte
(sau alta) a aceluiasi spectru: la toate acestea se adauga zvonuri despre un stat de plata
de la firma unui anume politician. Pe care se afla mai mulii editorialisti. Plus mai multe
jumatati de informatii, iesite la iveala in diferite momente, despre moderatorii care emit
facturi de asa-zisa consultanta politica unor oameni pe care ulterior i invita in propriile
talk-show-uri. Au spus-o si 0 Adriana Saftoiu, astazi la PNL, si un Traian Basescu. De ce
n-au dat nume?

Posibil, fiindca nu aveau dovezi. Si totusi: unde sint platitorii? Numai la PSD, al treilea
mare partid?!

Toate indiciile de mai sus duc la ideea unui sistem care scirtiie strident, dar altfel, merge
ca uns. La ce valoare se ridica unsoarea care circula prin maginaria descrisa? Imposibil de
spus. Exista o “piata media”, in care marii advertiseri baga bani din reclama, probabil de
350-400 de milioane de euro in 2009. Dar si o alta.

Cum-necum, sistemul de care vorbim e, cum se spune acum, sustenabil. Urletele
directionate de politicieni prin media produc rating si voturi. Banii circula in diferite moduri
necontrolabile si necontorizate. Dar, de ce nu?, adesea legale. Cei 400 de mii pentru
“Turism in Romania” sint, la urma urmei, o cheltuiala necesara.
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intreaga poveste are o singurd morala, care se intoarce la cifra din debutul articolului. 1,05
milioane de telespectatori, 2,1 milioane de ochi cascati la incidentul cu copilul gi
presedintele, numai pe Realitatea TV. Se adauga si alte milioane de ochi, pe alte posturi.
Cit timp publicul reactioneaza la astfel de petarde si nu la jurnalismul serios, se divizeaza,
uragte si voteaza in consecinta, el nu merita altceva. Sistemul traieste tocmai fiindca
perdantii lui sint aga cum sint. Furiosi si manipulati. Mergeti la vot duminica?

Nr. 303/3 decembrie 2009
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RELEVANTA JURNALISTICA SI BLESTEMUL HIRTIEI

Disparitia din piata a citorva ziare (“Ziua”, “Cotidianul”, “Gardianul”) si scaderea de vinzari
a altora (“Jurnalul national”, “Evenimentul zilei”, “Gindul”) au lansat pe spatii mari discutia
despre ,moartea presei scrise”. De fapt, e vorba de o tendinta pe care specialistii o
cunosteau. De ce merg lucrurile atit de prost? E hirtia blestemata?

Cifrele de piata arata ca necazul nu e acolo, ci intr-alta zona. Cel mai plins dintre ziarele
disparute, “Cotidianul”, vindea in septembrie 2009 cam 5100 de exemplare pe numar.
Adica mai putin de jumatate din cele 11.467 de exemplare ale “Dilemei vechi”, o revista
apasat elitista, deci cu potential de vinzari mai mic. Ce inseamna cele 5100 de exemplare
vindute? Echivalentul cifric al numarului de vizitatori unici, pe zi, ai unui blog de top din
Romania. Cu alte cuvinte, un public pe care il poate atinge un singur om, fara a cheltui o
multime de bani pe hirtie, redactie, sediu si toate celelalte care intra in structura
publishing-ului pe hirtie.

CRIZA PRESEI SCRISE. Merita sa mai dai bani pe tipar? Cazul “Cotidianul” pare a
sugera ca nu, dar Biroul roman de Audit al Tirajelor (BRAT), de unde am luat cifrele de mai
sus, ne prezinta si situatii contrare. In aceeasi luna septembrie, “Click!”, tabloidul care a
preluat pozitia numarul 1 de la “Libertatea” anul trecut, vindea 206.729 exemplare pe zi.
Adica de vreo 40 de ori mai mult decit “Cotidianul”. “Libertatea”, liderul detronat, realiza si
el un frumusel 178.574 de exemplare. La asta se adauga “Cancan”, al treilea tabloid
puternic aparut din 2007 incoace, cu aproape 80 de mii de exemplare. Cu alte cuvinte,
presa cotidiana pe hirtie se vinde. Ne raportam din nou la septembrie 2009, fiindca e
ultima luna pentru care BRAT ofera rezultate, in care cotidienele centrale vindeau, in total,
vreo 896 de mii de exemplare. in septembrie 2005, inaintea ofensivei media a lui Patriciu
si a lui Vintu (care a detinut majoritatea publicatiilor inchise sau oferite angajatilor in
ultimele saptamini), piata cotidienelor auditate, incluzind ziarele sportive, economice si un
titlu maghiar, era de 749 de mii de exemplare. Cu alte cuvinte, in patru ani, septembrie vs
septembrie, vinzarile cotidienelor au crescut cu vreo 20%.

De unde impresia de parastas, atunci? Un mare proprietar roméan de media, Sorin Ovidiu
Vintu, a decis ca nu mai merita sa {ina in viata citeva titluri care nu vindeau mai mult de
15-20 de mii de exemplare la un loc. E ca si cum ai scoate din priza aparatul de respiratie
asistata al unui muribund. Cu alte cuvinte, ,criza presei scrise“ a devenit evidenta, dar in
cazurile citate, e vorba de decese nominale. “Gindul”, de pilda, vindea in luna la care
ne-am tot raportat cam 13.900 de exemplare. “Evenimentul zilei”, 31.600 de copii. E vorba
de ziare cu o istorie indelungata sau aspiratii mari, proportionale doar cu panta
descendenta a tirajelor. Altfel zis, raportat la populatia de 21,6 milioane de locuitori a
Romaniei, diferenta dintre “Gindul”, care se mai tipareste, si “Cotidianul”, care nu mai
apare, € modica. Cam asta e perspectiva reala. De fapt, cotidienele zise ,de calitate, ,,de
referinta“ sau ,serioase“ scad de multa vreme. lar explicatia nu e faptul ca sint tiparite.
Asa ajungem la problema relevantei jurnalistice, relevanta pe care, curios, o gasim in
tabloidele romanesti si nu la ,apostolii democratiei“ din ,marile“ ziare cu mai putin de 50 de
mii de exemplare vindute pe zi. S-ar putea ca nici dvs., nici eu sa nu citim “Libertatea” sau
“Cancan”. Dar, asa cum sint, tabloidele roméanesti se vind bine. Cine le cumpara? Ar fi
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foarte simplu sa exclamam: ,Natie de timpiti! Nu ne intereseaza decit Nikita si lon
Dolanescu!“. Exista insa si un alt rationament. Oricit s-au plimbat pe la TV, Dolanescu si
Nikita nu apar in “Click!” sau in “Cancan” cu aceleasi lucruri pe care le-au spus sau facut
la televizor ieri.

Lucrurile se petrec mai curind pe dos. De regula, “Cancan” lanseaza o tema, celelalte
tabloide o preiau, dar ea ajunge si la Madalin lonescu sau la Catalin Maruta. Cu alte
cuvinte, ziarele bulevardiere roméanesti au relevanta pentru ca vin cu subiecte proprii,
reale. Ce fac, intre timp, ziaristii seriosi de la “Evenimentul zilei” sau de la “Gindul”?

Raspunsul e usor de intuit si pentru cititorul nespecialist: se uita la Realitatea TV. Sau pe
HotNews.ro. lau stirile zilei si le regurgiteaza in ziarul de miine, neglijind definitia
elementara a stirii — un fapt nou sau nou revelat. Altfel spus, cele mai multe ,capete de
ziar* din presa serioasa din Roménia nu fac decit sa apara cu ,stirea de ieri“. Cautati
paginile I in format pdf, pe site-urile cotidienelor, si va veti convinge ca e asa. Presa ,de
calitate” din Romania este un fel de ,stirile de ieri“. Incremenita in proiect, ea vine, la o zi
dupa, cu aceeasi abordare, acelasi titlu, acelasi sumar ca Internetul sau televiziunile de
stiri de ieri.

Mai putem vorbi in astfel de conditii de relevanta democratica, rolul de a patra putere i
toate celelalte? Circul din campania prezidentiala si jelania de la capatiiul “Cotidianului”
arata ca presa clasica e inca o miza. Politicienii au manevrat-o si au folosit-o ca trambulina
de lansare pentru diferite scandaluri gen ,Chirieac-SRS-ANI“ sau ,Basescu si copilul®. Dar,
atunci cind nu da ,stirile de ieri“ sau devine trambulina pentru petardele celor interesati,
presa scrisa din Romania isi gratuleaza cititorii cu tot felul de urlete partizane publicate in
paginile de opinii sub numele de ,editoriale“. Apostolii constiintei politice a Romaniei
practica plini de aplomb iubirea de Basescu si ura de moguli — sau pe dos —, asezindu-se
de bunavoie intr-o postura dizgratioasa si subalterna, irationala si suspecta. Probabil,
componenta veroasa a acestei complicitati dintre politic si ,liderii de opinie“ este mult sub
suspiciunile referitoare la ziarigti cumparati. E vorba de ,convingeri“: mogulii sau politicienii
care manevreaza jurnalisti ar trebui sa fie batuti in cap ca sa cumpere si sa converteasca
editorialisti ostili. Au destui sustinatori benevoli.

MOARTEA PRESEI E SIMBOLICA. Asa se face ca moartea presei scrise e mai curind
una simbolica. E drept, criza economica a scazut zdravan veniturile din publicitate ale
presei — poate la jumatate, nici unul dintre marile grupuri nu spune cu precizie cit. Dar
cite din ,marile“ ziare ar fi mers bine intr-un prezent paralel, in care veniturile din reclama
continuau sa creasca? Ar fi fost ,jurnalismul de calitate“ romanesc mai de calitate decit
este azi? De fapt, criza si explozia online-ului nu au facut decit sa accelereze mecanismul
de triere a valorii intelectuale si utilitatii publice a presei roméanesti. Acum, lucrurile arata
pe-alocuri dezolant. Sa ne gindim insa ca in spatiul virgin ramas ar putea aparea oameni
si ,marfa“ cu adevarat relevanta. Daca ziaristii de tabloid isi cistiga piinea cinstit, vinzind
ceva care se cauta, de ce n-ar putea face asta si colegii lor cu pretent;i?

Nr. 309/14 ianuarie 2010
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SPECIALISTI, ACTIVISTI, PARERISTI

Ce legatura este intre Adrian Vasilescu, Marcel Hoara si Bogdan Chirieac? Sint cele trei
specii de comentatori-analisti pe care-i vedem foarte des pe sticla: specialistul, activistul si
pareristul. Primul stie ce zice, al doilea e trimis de partid, iar cel din urma e platit sa faca
jocuri. Frazele de mai sus nu imi apartin. Le-am imprumutat de la prietenul Mihnea
Maruta, jurnalist fara teama, fara pata, si tocmai de aceea fara (prea multa) plata din Cluj,
cunoscut o vreme ca redactor-sef al Cotidianului, ziar pe care |-a dus la o efemera
crestere. Motivul pentru care am imprumutat inceputul de la el e acela ca am scris de zeci
de ori despre analisti, somitati media, lideri de opinie si nu vreau sa ma repet. lar Mihnea
Maruta a renuntat la notorietatea si mijloacele pe care le avea la dispozitie in presa
bucuresteana, tocmai din motivele care ii propulseaza pe cei pe care ii vedeti la televizor
acolo unde ii vedeti.

Deci e in masura sa faca o clasificare cu care sa pornim la drum. Cu prima categorie, a
specialistilor, adrianvasilestilor, lucrurile sint destul de clare. Astfel de oameni sint de dorit
pe orice post TV, in orice emisiune, fiindca vin nu doar cu un plus de cunostinte, ci si cu
unul de autoritate. Presa scrisa le tipareste articolele cu un portret atragator linga, iar
televiziunile ii intervieveaza nu numai fiindca obtin un plus de informatii. Ci si pentru ca
publicul e convins mai usor de o autoritate. Aristotel remarca asta in a sa Retorica; unul
din cei trei constituenti ai persuasiunii, ethosul, tocmai la asta se refera. Ar trebui sa existe,
prin urmare, cite probleme, atitia specialisti. Dar, daca ar fi asa, Hoara si Chirieac nu ar
avea ce cauta la televizor. Cind apar ei? Hai sa vedem cind o face primul. Se infiinteaza
atunci cind i-o cere partidul, deci cind e campanie sau vreo alta problema spinoasa, care
cere ca politicienii sa isi arunce in cap cu zoaie sonore. Degi a avut in campanie un
comportament comparabil doar cu al trollilor de forumuri, distrugind discutiile coerente si
scotindu-i din minti pe moderatori, Marcel Hoara e totusi un caz simplu de activist: el
lucreaza pentru partid si face ce i s-a spus. A fost numai cel mai strident, dar nu si singurul
troll portocaliu de la televizor. Ne putem incumeta sa facem un proces de intentie si sa
presupunem in astfel de tentative de dinamitare a talk-show-urilor de la televiziunile
mogulilor o strategie coerenta, dictata de echipa de campanie. lar celelalte partide au avut
si ele ,reprezentantii lor democratici“, cu misiuni asemanatoare.

Hoara e, prin urmare, trimis la televiziuni pe o lista de partid, cu o treaba care n-are nimic
de-a face cu dreptul la informatie al publicului si nici cu binele natiei, iar televiziunile il
inghit; ulterior, ministri PD-L — ca Monica Ridzi sau Elena Udrea — pompeaza sute de mii
de euro in aceleasi televiziuni. Se poate si mai rau? Sugeram mai sus ca da. Ca sa arat
cum, trebuie sa revin aici la exemple pe care le-am dat in Cum sa devii un Nimeni: Ghise
si Madalin Voicu. Penelistul din Bragov si social-democratul (pina cind a fost dat afara din
partid) sint doua ipostaze ale personajului politic ,autonom®, care prospera in contra
partidului si, din punctul de vedere al telespectatorului, tulbura apele. Ati auzit de vreo lege
depusa de unul dintre cei doi? Eu, doar de cea a stirilor pe teme pozitive, pe care
televiziunile ar fi trebuit sa le insereze in proportie de 50% in programe, la initiativa lui loan
Ghise. O gogomanie pe care nici Stalin sau Goebbels n-au indraznit sa o legifereze. Dar
asta nu importa. Ghise si Madalin Voicu apar la televizor pentru un singur motiv: sint
conflictuali si, de multe ori, critici la adresa propriului partid. Desi au trecut pe la sediul
acestuia mai rar decit Mircea Geoana pe la Sorin Ovidiu Vintu sau Corneliu Vadim Tudor
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pe la Bruxelles, au tot felul de probleme cu directia actuala a conducerii, cu candidatul X
de la Congres si cu colegul Y. Dupa ce isi fac un capital media cu toate aceste bombaneli
pe care presa le iubeste fiindca iubeste conflictul, pot sa se infiinteze in prag de
uninominal cu respectivul capital in buzunar si pot cere un colegiu bun sau alte avantaje.
Daca nu, bombanelile pot deveni sageti otravite si ,independenta de gindire“ — afiliere la
grupul parlamentar al independentilor. Nu voi spune c-o fac, fiindca n-am vazut cu ochii
mei asa ceva, chiar atunci cind am fost in spatele usilor inchise. Dar, cind am fost, am
vazut lideri de partid derutati de personajele din propriul aparat, aparute la TV, si lucrurile
debitate de acestea.

A mai ramas ultima categorie, a chirieacilor, ,platiti sa faca jocuri, cum spune prietenul
Maruta, care a refuzat sa le faca, si de aceea are credibilitate. Despre ei s-au spus multe,
asa ca ma voi margini sa constat ca au revenit la moda dupa ce s-a stins tambalaul cu
scandalul Agentia Nationala de Integritate — Catalin Macovei si inregistrarile de la
Snagov. Si c&, nu intimplator, au revenit. in campania prezidentiald din 2009, media si-a
dovedit potentialul corupator si disponibilitatea de a se lasa corupta; bani pe piata ,libera“
a publicitatii nu prea sint in continuare, anii electorali se indesesc din cauza decalarii
parlamentarelor de prezidentiale (urmeaza 2012 si 2014), iar publicul casca gura la tot
felul de petarde jurnalistice si oameni cu spume la gura. Subsemnatul nu mai face presa
decit pe ici-pe colo, si nu ca nu i-ar fi placut, iar pe Mihnea Maruta in nici un caz nu-I
vedeti la televizor. Cititi-i macar blogul.

Nr. 324/29 aprilie 2010
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DE CE NU PUTEM FI PRIETENI. CONTEXTUL ISTORIC

Cred ca undeva prin 1940, doctorul Misu Teodorescu s-a inrolat in Armata roméana, care
se pregatea sa o porneasca alaturi de nemti catre Rasarit. Era ofensiva catre Est o cauza
patriotica? Nu stiu daca doctorul Teodorescu o percepea asa. Fiindca Misu era prieten cu
bunicul, Aurel Comanescu, iar acesta, tot medic, urma sa aiba un copil, pe mama, nascuta
in martie 1941. Doctorul Misu a supravietuit: I-am cunoscut in copilarie, cinta romante cu o
voce dogita, foarte amuzant. Dar bunicul a plecat si el, la scurta vreme, pe front, dupa ce a
nascut bunica. S-a inrolat voluntar, la rindul lui, pentru ca familia si apropiatii sa nu spuna
ca a fost un invirtit de razboi. A ajuns pina la Odessa, de unde a venit decorat, cu doua
icoane ortodoxe si 0 rana ulceroasa de srapnel la picior, pentru ca sa moara in 1973, cind
aveam sase ani.

O astfel de povestioara pare astazi science fiction, mai ales ca nu garantez pentru
acuratetea detaliilor, ca in orice istorie de familie. De ce e de spus? Fiindca prietenia, in
Romaénia, e un tip de relatie grevat de felurite impuritati: interese, cirdasii, raporturi
ierarhice formale si mai ales informale. De tradare si egoism, violenta, izbucniri de
individualism si vointa de putere. Cum am ajuns aici?

ROMANIA E UN TERITORIU AL DUPLICITATII. La inceput, au fost ,bietul om sub vremi
si ,capul care se pleaca, sabia nu-| taie“. _In calea tuturor relelor“, cum a fost, romanul a
avut nevoie de un raport psihologic complicat cu societatea, pentru a supravietui. Am
putea vorbi si de substratul bizantin, in masura in care istoricii |-ar atesta si in care acesta
s-a perpetuat in Imperiul turcesc, care tot de la Roma se revendica. E drept, duplicitatea
romaneasca nu are toate conotatiile cinice si interesate ale francezei din care a venit
cuvintul. E mai curind o complicatie existentiala, un inhibitor de actiune cu iz de
profunzime. Desigur, e incorect politic, demodat si prapastios sa spunem ca o astfel de
trasatura s-a imprimat in ADN-ul romanului, dar un context sociocultural exista de sute de
ani. Cine il neaga e superficial. Sau duplicitar...

CINE-A IESIT DE SUB VREMI? Lucrurile s-au complicat, dupa turci, in 1848 si 1948.
Oarecum, 1948 e un fel de 1848 cu capul in jos ca sa parafrazam vorba cu Marx si Hegel.
Revolutia lui Balcescu si Kogalniceanu a fost o tentativa partial reusita de modernizare
accelerata a Romaniei, la comanda unei elite. Dar lucrurile s-au complicat, ulterior, intr-un
fel care avea sa duca la insemnarile fulgurante, dar revelatoare ale lui Maiorescu si
Eminescu, despre formele fara fond. 1948 a fost pe dos, in sensul unei rasturnari sociale:
puterea a fost preluata de antielita, de coada satului, care a purces la cooperativizare, in
numele Anei Pauker, cu pistolul. Comunismul a fost adus de rusi, dar impus de oameni cu
o structura morala prea putin complicata. O vreme, acestia au putut fi convingi de ceea ce
faceau, crezind in ceva asemanator cu niste idealuri. Destul de repede insa, visul leninist
a ramas cam fara aderenti sinceri. A devenit o carcasa pentru pulsiuni ariviste primare. Au
urmat alte citeva decenii de duplicitate. Citi din cei care tipau in sedintele de partid
credeau ceea ce tipau? Hegel cu capul in jos a dat o elita cu capul in jos.

ASOCIERILE INFORMALE. Intra in scena, previzibil, serviciile secrete. Posibil
omniprezente pe vremea lui Ceausescu, cel putin in perceptia publica. Vinovatul de
serviciu si in 2010. Acelasi bunic, Aurel Comanescu, care a primit o decoratie pe Frontul
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de Est, a impus in casa regula de a nu se vorbi de rau despre regim. Mai ascultam Europa
Libera, dar cu spaima si de la o virsta la care aveam discernamint, dupa ce Aurel a murit.
Pavlik Moruzov, pionierul care si-a tradat tatal chiabur pentru propasirea comunismului, se
preda la scoala ca reper moral. lar copiii n-au discernamint. Dupa 1989, cineva care a
cautat sursa mitului a aflat ca toarsu’ Pavlik nu era blond-angelic, ci negru ca taciunele si
tatal era mai mult betiv si violent decit kulak. Azi ar fi un caz de competenta Autoritatii
pentru Protectia Copilului.

Pe vremea comunismului, bunicul si-a protejat insa copiii de ei insisi, cu duplicitate. Era
sub vremi, n-avea ce face: mai greu ca la Odessa.

in orice caz, romanul a rdmas o fiintd mai curind reactiva decit activa; la bagajul istoric si
cultural s-a mai adaugat o problema: lipsa de credinta in ,nobilele idealuri a generat o
retea subterana de relatji. Partidul si serviciile secrete au fost nu subminate, ci consolidate
dinauntru de diferite coterii. Economia subterana e numai o parte a structurii — sau
pseudostructurii — create. Insa cei care au stiut sa manevreze acest context s-au pus pe
agonisit: aur sub podea, lazi cu sute-Balcescu si altele. Daca s-ar putea scrie un tratat de
economie subterana, el ar fi caracterizat prin raporturi mult mai personale, imprevizibile si
greu de cuantificat, decit cele descrise de teoriile clasice.

CUM A EXPLODAT MAMALIGA SI CINE A MINCAT FIRIMITURILE? ,Securisti“ sau nu,
mandatarii, oamenii din serviciile externe scoliti pe la ,contractarile“ din RDG sau Cehia,
gestionarii de aprozar si altii aveau sa fie beneficiarii lui 1989 — material vorbind. Azi,
subterana e mai puternica decit formele occidentale, care cliveaza pe vechea si perena
pseudo- sau cvasi-structura, a la Maiorescu, dar putin altfel. Aceasta e chiar un fel de
realitate la lumina zilei, mai lipsita de structura, care nu se preteaza la teoria conspiratiei.
Pentru asa ceva, trebuie o descriere ierarhica, globala si coerenta a unei entitati de fapt
volatile, endemice si rudimentare, din punct de vedere organizational. Si totusi, Roméania e
plina de insucces(e), iar romanii au tendinta de a le pune pe seama altora, ,astia“, ,romanii
nostri“ si aga mai departe. Recurgem din nou la istorie: principiul activ al trecutului |-au
reprezentat ,invadatorii, pe care incercam sa-i gonim cu ,neatirnare®. Chiar cuvintul
spune ca inainte, in illo tempore, a fost ,atirnarea®. E drept, SUA au independenta, de
exemplu. Dar a depinde e putin altceva decit a atirna.

DE FAPT, TEORIA CONSPIRATIEI SE ADEVERESTE NUMAI CIND CREEAZA
CONSPIRATII. Exista ceva asemanator in Romania: o credinta comuna ca exista
dusmani, ascunsi sau nu, care nu ne-au lsat s& ne propasim. ,Astia“ sint intotdeauna
altceva decit ,noi in functie de centrul temporar al lui ,noi“. $i, oricum, o justificare pentru
ca ,noi“ sa incalcam permanent regula jocului, pentru ca, nu-i asa?, cu ,astia“ nu se mai
poate.

Atunci, ce mai putem spune despre prietenie? Doctorul Misu Teodorescu si bunicul au trait
dupa 1848, ba chiar si dupa 1948. In 2010, romanii se solidarizeaza pe Internet, in jurul
unor cauze aparent pierdute si uneori chiar reugesc sa rastoarne situatia. Exista
compasiune, altruism si inclusiv oameni de afaceri de succes, cu momente si pulsiuni de
onorabilitate. Exista prietenie. Dar coteriile, mafioteala, bizantinismul, amenintarea
reciproca, lucrurile pe care fiecare le stie despre fiecare si {in relatia in viata ca focoasele
nucleare viciaza teritoriul altruismului si al iubirii de semeni. Prietenia a fost ,,sub vremi®
ceva la care ajungeai atunci cind nu mai erai banuitor, conspirativ, agresiv, ipocrit si, in
Romania, ramine prin carti. Sau prin istoriile de familie.
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PRESA, DE LA SPERANTA LA SCEPTICISM

Pe 11 septembrie 2001, eram redactor-sef adjunct la “Unica”, revista de femei. Cumva,
dupa ce primul avion a intrat in World Trade Center, am ajuns si noi pe CNN si am privit cu
gura cascata cea de-a doua ciocnire, desi prin “noi” se intelegea o pasnica amestecatura
de femei, fete si metrosexuali, de la “Unica”, “Lumea femeilor” si “Bravo”. Cele trei pacifiste
reviste isi faceau veacul in una si aceeasi hala a Ringier Roméania, amplasata curios la
etajul al patrulea din militarista Aerofina, fosta intreprindere de armament din Fabrica de
Glucoza.

in timp ce Al-Qaeda d&rima zgirie-nori la televizorul din coltul halei cu printese si
metrosexuali, o colega se fitiia agitata incoace si-ncolo, cu citeva pagini de revista printate
in gheare. Am intrerupt-o: “Ei! Vino-ncoa’ sa te uiti. Uite ce se-ntimpla!” La care colega:
“Lasa-ma, draga, cu prostiile! Trebuie sa trimitem in tipografie si eu n-am terminat
retetele.”

REACTIA COLEGEI, ALTFEL FATA DESTEAPTA, E SIMPTOMATICA PENTRU ACELE
VREMURI. invins de sistem, Emil Constantinescu se mutase de la Cotroceni, cu vreo 10
luni inainte, adica pe 10 decembrie 2000, cind ii cedase din nou locul lui lon lliescu. Adrian
Nastase tocmai isi incepuse interminabilii ani de guvernare, iar Tuca si Calinescu ieseau,
sau urmau sa iasa, de pe post. Era o scirba totala — sau inceputul unei astfel de scirbe.

Pe cifre, o comparatie intre mass media roméaneasca a anului 2000 si cea a lui 2010 este
in acelasi timp usor de facut si cu rezultate previzibile, inca nesterse din mintea publicului.
in 2000, isteria semidocta a echipei Petre Mihai Bicanu alimenta cu oarecare succes
tirajul “Romaniei libere” si yin-yang-ul lui Dumitru Tinu si al lui Cristian Tudor Popescu
respectabiliza pina cu putin timp Tn urma fesenistul si dizgratiosul “Adevarul”. Cristoiu,
daca-mi amintesc bine, incerca fara succes sa relanseze “Cotidianul” sau mira pe toata
lumea batind palma cu un ziar de partid, “Azi”, iar Cornel Nistorescu se cam impleticea in
propriile virgule pe prima pagina a “Evenimentului zilei”, ziar la acea vreme destul de in
deriva si lipsit de haloul de opozant romantic pe care I-a cistigat in cearta cu Nastase din
2004. in materie de televiziune, TVR inca mai aspira la top 3, in timp ce PRO TV era la
zenitul perioadei in care fusese si biserica, si universitate, si masinarie de tiparit bani
pentru popor (cu cartile postale si concursurile) si cite si mai cite visase Adrian Sirbu
despre el. Antena 1 dadea semne timide ca ar putea ataca pozitia PRO-ului, iar in rest,
piata TV era cam goala sau plina de generaliste pitice gen Tele 7abc. Cite bordeie, atitea
obiceie, in sensul ca toate brandurile media pomenite mai sus, si multe altele, insemnau
cite o afacere separata.

Acum, in 2010, ele sint mult mai grupate din punct de vedere al proprietatii si in mod clar
segregate, in doua tabere, ca orientare politica. Cotidienele mentionate, ca si altele, au
probleme de subzistenta si pozitionare, in timp ce Antena 1 calca in strachini cu tot felul
de schimbari pe la Observator, iar PRO TV face exact atit cit trebuie ca sa-si pastreze
avantajul si reputatia.

Rezist tentatiei de a desena niste “placinte” de Excel, gatiti-le singuri, daca vreti, din cifrele
disponibile la BRAT.ro si Arma.org.ro, fiindca eu vreau sa va spun altceva: cu putin inainte,
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Michael Ringier, proprietarul Ringier Romania, ne facuse o vizita in Aerofina. Cred ca s-au
pus pe pereti niste tablouri si milionarul elvetian, fost component al echipei de Cupa Davis
din tara lui, a jucat citeva ghemuri cu lon Tiriac, lucru care a alimentat diferite speculatii
politice. Ringier Worldwide tocmai facuse primul miliard (parca de franci elvetieni, cifra de
afaceri), iar chestia asta fusese sarbatorita ca atare in revista interna a grupului, fiindca el,
grupul, avea si asa ceva. Cu toate acestea, venit la Bucuresti la putina vreme dupa
triumfala revista interna, Michael Ringier ne {inuse un discurs mult mai sceptic, in care,
printre altele, spunea ca 2000 fusese un fel de an virtual. Cu alte cuvinte ca, in cifre,
lucrurile aratau prea bine, surprinzator de bine pentru felul cum erau de fapt.

NU SIiN ROMANIA. De fapt, impreuna cu RPG — cel cu “Avantaje”, creatia lui Antonios
Liberis gi a celorlalii elvetieni, de la Edipresse — Ringier inventase piata revistelor
colorate: de femei (luxuoase ca “Unica” si mai populare, ca “Lumea femeilor”), de
adolescenti (“Bravo”), ghiduri TV si multe altele. Pe astfel de lucruri mizau si Adrian Sirbu
(“PRO TV Magazin”, “Madame Figaro”, “Playboy”), si Axel Springer, care adusese “Olivia”
in Roméania, si Sanoma-Hearst, care lansa “Cosmopolitan”, si citiva altii. Departamentele
de marketing ale grupurilor multinationale incepeau sa cheltuiasca, cam putin si otova, dar
in crestere, in Romania.

in radio, Europa FM, singurul detinator privat al unei licente nationale, prindea viteza, iar
aspiratiile culturale si catre diversitate ale statiilor FM private se topeau in fata modelului
zis CHR, de la contemporary hit radio, adica lalaiala gretoasa de pe Contact. Radioul e
mediul care s-a schimbat cel mai putin in Roméania: 10 ani mai tirziu poti spune doar ca
formula CHR a fost imbogatita cu glumele imbecile si porcoase de dimineata.

intregul peisaj era acela al unei prese “cu misie” care se destructura, din motivul
vicisitudinilor politice. Dincolo de dificultati financiare si presiunile PSD, caderile lui Ciorbea
si Vasile, gafele lui Emil Constantinescu, mineriadele de la Costesti si Stoenesti, scandalul
Bancorex, FNI-ul lui Vintu demonetizasera intr-o asemenea masura ideea de stire politica
sau de fapt de interes public, incit toata lumea cauta sa evadeze cumva din marea
dezamagire/depresie careia incepea sa-i puna capac Adrian Nastase. Oamenii care
contau dispareau, ca Florin Calinescu, care s-a ingropat la Tele 7abc, cu obsesivul
descintec “Eurom Bank”. Prin 2009, Antena 3 a scos la iveala niste fragmente care aratau
cam care era prestanta moderatorului romén de televiziune cu 10 ani mai devreme: pe
PRO TV, la o emisiune electorala din 2000, Florin Calinescu ii lua de guler pe Sorin
Oprescu si Traian Basescu, aranjindu-i pentru o poza. Basescu si Oprescu se conformau
rinjind indicatiilor lui Calinescu, cu prestanta a doi pui de mita pescuiti din rigola.

Cu citiva ani Tnainte, lon Cristoiu isi permisese sa plateasca informatiile obtinute de la
politicieni. La citiva dupa, Adrian Nastase acorda televiziunilor inlesniri la plata TVA, a
taxelor pe salarii si a altor impozite, de ordinul zecilor de milioane de dolari. Guvernul PSD
punea la dispozitia unor ziare mici si prietenoase, ca defunctul “Independent” al lui Horia
Alexandrescu, sume care totalizau tot citeva zeci de milioane, sub forma unor contracte de
publicitate pentru tot felul de agentiji de stat ca Nuclearelectrica sau CFR Vagoane-Marfa.
Evident, acestea n-aveau niciun fel de interfata cu publicul, cel care consuma publicitatea.
Bun, dar chiar totul era gri si pesedeizat? Nu tocmai. “Academia Catavencu” igi continua
taraboiul, e drept, din ce in ce mai manierist. Un necunoscut pe nume Turcescu incepea
sa se joace surprinzator cu doua bile pe Realitatea TV. Pe internet, Andreigheorghe.ro
gazduia un forum foarte viu, alternativ si dement cam ca emisiunile pe care acelasi
Gheorghe inca le facea la PRO FM. HotNews.ro se chema inca Revistapresei.ro, dar
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obtinuse un virf de trafic si de reputatie de acelasi 11 septembrie 2001, cind actualizase in
timp real site-ul cu informatii din cele mai diverse surse, de la site-uri americane la
echivalente pakistaneze — marturisesc, cu contributia subsemnatului, prieten si atunci, si
acum cu fondatorul. Si cu asta, probabil ca n-am ratat pe nimeni relevant. E cazul sa ma
opresc cu amintirile, carora le sade bine aga, in hainutele lor anecdotice.

CE S-A SCHIMBAT iN 2010? Dincolo de scandalurile cu moguli si de dezamagitoarea
virare catre portocaliu a unor televiziuni si ziare, nu presa plateste politicienii, ci pe dos,
fiindca banii din publicitatea multinationalelor s-au facut, din peste jumatate de miliard de
euro in 2008, vreo 300 de milioane in 2010. 300 de milioane care se impart intre mai mulij
jucatori decit cei aproape 600 de-acum doi ani. lar la capitolul politic-media, scandalul
Ridzi e doar virful aisbergului. Cu exceptia unor date aparute despre Elena Udrea si
despre fostul ministru al mediului, Nicolae Nemirschi, nimeni nu stie cit si pe cine a platit
Guvernul Romaniei. Cert e doar ca legea privind achizitiile publice, care trebuia sa se
desfasoare transparent si cu licitatie, a disparut intre timp si lucrurile se fac din nou pe
sest. Presa — incluzind televizuni, internetul si toate celelalte — e impatrtita in vreo cinci
grupuri mari, din care trei sint detinute de asa-numitii moguli, infierati de presedintele
Basescu in cupluri, prin excluderea cite unuia, in functie de sezon si interesele de
moment.

impinsi dintr-o redactie-ntr-alta ca un carucior prin supermarket, ziaristi altidata redutabili
se chivernisesc in 2010 pe la publicatii sau televiziuni prietenoase cu subiectele si
subiectii lor. Altji, ca subsemnatul, s-au lasat de meserie si s-au facut mic-intreprinzatori,
consultanti, ofiteri de relatii publice. Cistiga mult mai mult, in conditii mai clare, de respect
reciproc cu beneficiarul.

in timp ce presa scrisd, cu exceptia tabloidelor, face implozie, iar televiziunile de stiri si-au
pierdut reputatia fara a-si fi gasit vreun model de business, lucrurile arata oarecum mai
bine pe internet, care a inceput sa se populeze cu continut dedicat. Totusi, fata de presa
clasica, internetul e in acelasi raport ca ping-pong-ul cu tenisul de cimp.

Cu sau fara internet, presiunea politicului va creste cu cele patru ture de alegeri care vin.
in ultima instant3, si la asta se poate referi gafa postmoderna a Elenei Udrea, care a spus
ca PDL se lupta cu televiziunile de mogul, si nu cu opozitia, care e ca vai de ea. Una din
arme e vizibila: Ministerul Turismului s-a infiintat printr-o ordonanta de urgenta care ii
atribuie calitatea de producator de emisiuni, printre altele. Adica de cheltuitor de bani cu
presa.

in 2010, ca si in 2000, politicul incearca, sub diferite forme, pacificarea mass media. Dar
in 2000, editorii de ziare sperau intr-o cregtere a pietei de publicitate, crestere care a dus
mai apoi la niste ani buni. In 2010, in loc de sperante avem depresie sau cel mult
scepticism. Nu ne ramine decit sa asteptam.

Nr. 359/30 decembrie 2010
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UN DICTIONAR MASS MEDIA

— Recapitulare a lui 2011 pentru o tema numita “Vedere din 2061 spre azi si spre ieri” —

Vazute de la distanta istorica, notiunile legate de comunicare si spatiul public al societatii
romanesti din primul deceniu al milenului al lll-lea ascund o serie de capcane
terminologice. Am socotit necesar sa incercam limpezirea unora dintre ele in cele de mai
jos.

ANALIST — vietate itineranta de la o emisiune la alta, insa foarte rar de la un post TV la
altul. Se pricepea la orice, dar nu la orice fel de “orice”, ci numai la cel care era pe placul
unei anumite televiziuni. Treaba lui era sa suplineasca lipsa de informatie cu palavre bine
tintite impotriva unuia sau altuia din blocurile politice. Stiinta lui, sa miroasa ce i-ar placea
patronului sa spuna despre cutare sau cutare chestie, conform intereselor de moment, si
s-o faca. Reporterii din “cealalta” presa incercau cu inversunare sa-l prinda vorbind la
telefon cu patronul lui, mogulul. Aiurea! Analistul era bine platit tocmai fiindca nu trebuia
sa-gi pisalogeasca la telefon patronul ca sa stie ce are de zis.

BLOGGER — termen-umbrela pentru o persoana care facea ceva nestiut de nimeni pe
internet. in unele cazuri era vorba de un nepriceput care incerca sa-si mascheze lipsa unei
ocupatii anume intr-o meserie. Alte dati era un tip foarte suparat, care in unele cazuri
parea a avea potential de cetepeu (v.), dar n-a devenit asa ceva fiindca s-a ocupat mai
ales de injurat televiziunea care ar fi urmat sa-I consacre. Oricum, refuza cu obstinatie
orice fel de incadrare si se considera o fiinta nepereche.

CETEPEU — substantiv neutru (pl.: cetepéuri, accent pe ultima silaba la singular) animal
solitar specializat in interventii telefonice mahmure la TV. Conform unor lingvisti, cuvintul
vine de la CTP-Cristian Tudor Popescu, ziarist din ultimul deceniu al secolului al XX-lea
care si-a construit reputatia mai curind la televizor decit in propria gazeta, pe care n-a
reusit s-o faca sa depaseasca 50 de mii de exemplare vindute la chiosc.

DEONTOLOG — vezi “tonomat”.
DEONTOLOGIE — activitatea de a injura mogulii (v.).

EDITORIALIST — scrib specializat in mirari. El, editorialistul, se mira ori de cite ori
presedintele facea — sau dimpotriva, nu facea — ceva. El si sefii sai nu intelegeau prin
“editoriale” ceea ce se intelege in toata presa, adica texte care explica numarul respectiv
al publicatiei, ci un fel de articole de opinie in care zanganea perpetuu “asa nu se mai
poate”. Visul secret al oricarui editorialist era sa se faca analist (v.), dar de multe ori el
ajungea tonomat (v.).

ELODIA — fictiune media pusa in circulatie de Dan Diaconescu (OTV), pe seama unei
avocate care ar fi disparut dupa o partida de sex cu un politist. Singurul element real din
intreaga poveste era o fotografie difuzata indelung la OTV, care s-a dovedit prin 2013 ca
apartinea unei doamne parlamentar din Partidul Roméania Mijlocie, Daniela Matraguna-
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Calapodu. Doamna parlamentar s-a apucat de filme porno pentru pensionari dupa toata
dezvaluirea.

INVESTIGATIE — piesa care loveste zdravan la radacina dusmanului, introdusa
obligatoriu prin “ziarul (televiziunea) X a intrat in posesia unei inregistrari”. Presa romana a
anilor 2006-2010 nu se mai chinuia cu sapaturi la un subiect si alte prostii, avea totul de-a
gata conform unor metode foarte perfectionate, care de altfel au si transformat-o in scrum.

MANAGER — vechil bine platit, specializat in “am inteles, sa traiti” in relatia cu patronul.
Isi cauta niste baieti buni, care nu creeaza probleme, ca redactori-sefi. Banii pe care fi
tocase la mogulul X erau o bila alba la CV, fiindca mogulul Y era dispus sa plateasca
pentru o asa mindrete obedient-fioroasa de reprezentant.

MOGUL — bogatan nemernic, cu resurse nelimitate in a manevra opinia publica,
politicienii si intreaga Romanie, in scopuri egoist-oneroase. Mogulii isi dadeau arama pe
fata exact atunci cind te-ai fi asteptat mai putin, adica in momentele in care presedintele
(v.) le deconspira tentativele murdare, de doi lei, de a fura Romania. Cu alte cuvinte,
mogulul era mai mogul tocmai atunci cind/fiindca nu era in stare sa fie mogul.

NAOMI — cintaret sau, posibil, cintareata care era adus(a) la emisiunile de seara tirziu,
pentru ca sa-si dea in stamba si a doua zi sa manince bataie de la niste interlopi. A doua
zi seara tirziu povestea cum mincase bataie si-asa mai departe.

POET NATIONAL — La inceput, prin secolul al XIX-lea, a fost numai unul, pe nume
Eminescu. Apoi, la moartea lui Adrian Paunescu, s-au facut doi. Ulterior a devenit o
distinctie conferita ori de cite ori greutatea corporala a poetului depasea 100 de kilograme
sau cea a operei, 10 kilograme. Prin 2014, Parazitii ajunsesera si ei poeti nationali.

PRESEDINTE — fata de atributiile tipice intr-un stat de drept, avea ca prerogative
constitutionale lupta impotriva parlamentului i a mogulilor, fara de care (lupta) Romania
risca sa se duca dracului. In rest, era vinovat de tot ce nu mergea bine.

PUBLIC — scuza pentru difuzarea pe post sau tiparirea in ziar a celor mai macabre,
agramate si idioate lucruri, fiindca el, publicul, era imbecil si nu ar fi citit lucrurile de inalta
tinuta intelectuala pe care le-am fi comis noi, profesionistii, daca nu ar fi fost asa.

STENOGRAMA — rezultatul demersurilor de comunicare ale unui anume Bogdan
Chirieac, repudiat de breasla ca jurnalist, dar prezent prin toate dosarele gr(o)ase.

TONOMAT — analist-kamikaze, obtinut prin grefa de coarde vocale in surplus si
lobectomie. Traia in simbioza cu DEONTOLOGUL, pe care il injura, scuipa, zgiria, musca,
cu orice prilej. Si viceversa. Cei doi aveau o caracteristica comuna: se sublimau la fiecare
pas intr-o viziune in care presedintele Basescu fie ca venea pe un cal alb si salva planeta,
fie pierea intr-o hecatomba de smoala si flacari. Daca-i contraziceai in privinta acestei
viziuni de sugari politici, tonomatele si deontologii incepeau sa spumege si sa te faca
vindut celorlal;.

TELEVIZIUNE DE STIRI — televiziune de vorbe, pareri etc. A devenit astfel atunci cind

proprietarii si-au dat seama ca stirile ii costa mai mult decit parerile. “li costa”, la propriu si
la figurat.
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TURISM — ramura fictiva din economia Romaniei, pe marginea careia se discuta la infinit
la televizor; exista si un minister al turismului care nu exista (turismul, nu ministerul), care
(ministerul) cheltuia 0 multime de bani cu presa. La un moment dat s-a presupus ca
turismul e activitatea in care se angreneaza politicul atunci cind a terminat cu opozitia si
se lupta cu trusturile mogulilor.

ZIAR — prin 2006-2007 si-a pierdut sensul de “publicatie cotidiana, care cuprinde
informatii proaspete” si a devenit “hirtie de la care te murdaresti, in care pofi citi stirile de
ieri de la TV sau de pe site-urile de informatie”. Cei care il faceau nu au parut sa ia act de
transformare si in consecinta au incetat destul de repede sa-l mai faca.

Nr. 360/6 ianuarie 2011
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FOX, REALITATEA TV SI ANTENA 3

Ceea ce fac Antena 3 si Realitatea TV pare o inventie tipic romaneasca: stiri cu buget
redus, tendentiozitate politica, retorica simplista si violenta. Cine, intr-o tara civilizata, si-ar
permite asa ceva la televizor? tindem sa ne intrebam, rosi de obsesii localiste. Ei bine, isi
permite. Si mai precis, in SUA, cea mai liberala piata media din lume; iar televiziunea care
face asa ceva nu e prin vreo fundatura a cablului, ci se numeste Fox, cea care a reusit sa
bata zdravan, ca ratinguri, CNN-ul de prin 2009 incoace.

Sta in picioare analogia Antena 3-Realitatea-Fox? Inainte de a ne ocupa mai atent de ea,
trebuie sa mentionam ca nu e una autohtona. A formulat-o un respectabil jurnalist si autor
german, Dirk Sager, de la foarte serioasa ZDF, intr-un colocviu media recent desfagurat la
Frankfurt, “Days on Media Law”, editia a noua. Sager spunea, pe la jumatatea lui
noiembrie, asa: “Televiziunea scapa de sub control si asta se leaga de Rupert Murdoch.
Ceea ce Fox News considera in aceste zile drept stiri e incredibil, n-ar fi putut fi dat pe
post acum zece ani. Cind privim la evolutiile din Europa de Est, trebuie sa luam in
considerare faptul ca unele distorsiuni, unele probleme pe care le descoperim au de-a
face cu tendintele generale ale timpurilor noastre.”

Dar ce i se imputa Fox si care-s similitudinile cu Roménia? Televiziunea lansata de Rupert
Murdoch in 1996 cu consultantul politic republican Roger Ailes la cirma se caracterizeaza
in linii mari printr-o retorica mai apasata si parti pris-uri pro-republicani. A fost numita “Faux
News”, “Fox Noise Channel” sau “Fixed News”. Mai multe organizatii specializate, dar si
grupuri de actiune liberale (opuse republicanilor), ca Media Matters for America sau
Fariness and Accuracy in Reporting, reproseaza Fox News trunchierea/scoaterea din
context a declaratiilor, relatarea reductionista a evenimentelor, amestecul dintre opinie si
informatie, inadmisibil conform regulilor presei clasice de calitate.

Un documentar care i se datoreaza realizatorului si activistului liberal Robert Greenwald,
“Outfoxed”, atrage atentia asupra utilizarii drapelului american in fundalurile video. Este
discutat si statutul expertilor (analistilor, am spune in Romania). Acestia sint platiti pentru
contributii, iar republicanii care apar pe Fox News sint mai cunoscuti decit omologii lor
democrati, care sint oponenti slabi, centristi sau figuranti adusi sa acrediteze anumite
masuri politice ale republicanilor. Pe Fox se foloseste cu larghete atribuirea “some people
say”, un fel de “se pare ca” sau “surse bine informate, care doresc sa-si pastreze
anonimatul” din presa roméneasca. Acolo unde media serioasa ar trebui sa ofere sursa
informatiei, cu nume si functie, Fox foloseste anonimatul ca pe o rampa de lansare a unor
scenarii politice.

in rest, un Ted Turner, de la mult mai potolitul, dar perdantul CNN a folosit termeni ca
“dumbed down” (ceva intre “reductionist” si “cretinizat”), legat de Fox, iar Matthew Freud,
ginerele lui Rupert Murdoch, s-a aratat “rusinat si ingretosat” de modul cum Roger Alies,
consultantul republican care conduce postul, incalca standardele jurnalistice cu Fox.

in apararea Fox se poate spune c& postul face oarecum opinie separat si fiindca alte
canale media, mai prestigioase, precum CBS sau “New York Times” au o orientare
(asumat) liberala, deci de sens contrar. Multe din criticile aduse postului vin de pe
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platforme partizane, ca “Outfoxed”, film distribuit de un grup de actiune liberal,
MoveOn.org.

Desi se aseamana cu Antena 3 prin faptul ca are mai ales un prime-time tendentios, Fox
aduce mai curind cu Realitatea TV prin faptul ca incearca sa-si mascheze optiunile politice
cu sloganuri care promoveaza independenta, ca: “We report. You decide”. Si tot ca si
Realitatea, Fox a trecut printr-o epoca initiala a relatarilor impartiale.

Daca Romania ar fi o piata normala a ideilor politice, un Fox autohton ar trebui sa existe in
zona conservator-populara, adica a PDL si a presedintelui Basescu, rude prin alianta ale
republicanilor. Ar trebui sa fie, cu alte cuvinte, un fel de super-B 1. Conservatorismul
prezidential e insa un subiect complicat, iar in loc de asta, PSD e cel cu o incarcatura
traditionalista, chiar daca prea putin crestina, prin continuitatea cu partidul comunist. Asa
ca Realitatea TV si Antena 3 sint oarecum la locul lor ca televiziuni apropiate de PSD si de
statu quo-ul economico-politic. Prezenta PNL in combinatie {ine mai curind de echilibrul
politic actual, la fel cum UDMR e alipit acum PDL.

Dincolo de nuante ideologice, analogia cu Fox se sustine mai ales la nivel retoric. Prin
echipa de prime-time, Antena 3 a impus un anumit gen de retorica primitiva dar apasata,
preluata ulterior si in spatii ca al Oanei Stancu si al lui Adrian Ursu de la Realitatea TV, in
detrimentul neutralitatii de pe vremuri.

Difera, in schimb, modul cum Fox incearca sa pastreze o aparenta de echilibru prin
sistemul complicat de utilizare a unor comentatorilor liberali. Realitatea TV si Antena 3 nu
prea au nevoie de asa ceva. Si, probabil, daca cele doua televiziuni ar folosi prea multe
fundaluri tricolore (o idee altfel ciudata in Romania), s-ar putea isca probleme legate de
regimul insemnelor nationale.

in orice caz, Fox functioneaza cu succes, ca masinarie de dezinformare. Un studiu recent,
realizat de Universitatea din Maryland arata ca publicul acestei televiziuni si-ar putea
forma mai frecvent decit telespectatorii altora opinii gresite despre evolutiile politice,
crezind, de exemplu, ca nu exista incalzire globala, ca marile companii producatoare de
automobile au fost finantate de stat in mandatul Obama, ca noua lege privind asistenta
medicala va duce la cresterea deficitului bugetar si asa mai departe.

La modul cum au relatat expertii media invitati la Frankfurt situatia din diferite tari estice,
filozofia Fox e nelegata de vreo ideologie si poate aparea in orice parte a spectrului politic.
Siin Romania ar putea fi la fel: dupa ce posturi ca B 1 sau Etno TV au avut o pozitionare
sanctionabila — si sanctionata de CNA — in campania din 2009, e de vazut cum se va
alinia piata media inaintea alegerilor locale si parlamentare din 2012. Filozofia Fox
functioneaza si la putere (mandatul George W. Bush), si in opozitie (acum, sub Obama,
alintat de cineva “Osama”, pe post) si difera doar de optica de tip “totul e minunat” din
diferite regimuri (ex-)autoritare, in care presa prezinta realizarile conducatorilor si nu se
prea ocupa de politica. Marea problema e ca o astfel de filozofie bate aspiratiile
respectabile ale altor canale media. Si poate schimba lucrurile decisiv oriunde exista un
electorat dornic de scandal si lipsit de discernamint politic.
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DESPRE AUTOR

Nascut la 08.11.1966, Suceava, consultant/autor/managing partner Comanescu (SRL) fost
jurnalist, printre altele la Mediafax, “Libertatea”, PRO TV, “Unica”, “TV mania”, Realitatea
TV, “Evenimentul zilei”, in prezent colaborator la “Dilema”, “Romania libera”. il puteti gasi
pe net, printre altele:

La www.comanescu.ro (din februarie 2006)
in Romania libera (din iunie 2010)

in Dilema (din 2006)

in Evenimentul zilei (2005-2009)

in Money Express (2007)

lulian Comanescu este autorul “Cum sa devii un Nimeni”, volum aparut la Humanitas in

iunie 2009 [Fragment din carte, pdf]
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